
Проектная деятельность
Научно-исследовательская работа
«Реклама – двигатель торговли»

Цель исследования: выяснить, какое влияние оказывает реклама на покупателей.

Задачи исследования:

1) выяснить историю возникновения рекламы;

2) узнать об истории появления рекламы в нашей стране;

3) провести анкетирование с целью выявления уровня воздействия рекламы на сознание потребителей.
Методы работы

1. Работа со специальной литературой.

2. Метод интервьюирования.

3. Метод фотографирования.

4. Использование Интернет-ресурсов.    

Выводы:

1. Реклама зародилась давным-давно (практически одновременно с появилением товарно-денежных отношений). 
2. Реклама в России появляется в IX-XI веках, когда купцы старались привлечь покупателей к своим лавкам и протяжении всей истории развивалась и менялась,  как и в других странах.

3. По итогам социологического опроса можно констатировать, что больше всего подвержены рекламному воздействию люди молодого и среднего поколения.
Научно-исследовательская работа
«Награды Великой Отечественной войны»

Цель исследования: узнать об орденах и медалях, учрежденных в годы Великой Отечественной войны.

Задачи работы:
1) собрать исторический материал об орденах и медалях и истории их возникновения;

2) выяснить, какие награды были учреждены в годы Великой Отечественной войны;

3) собрать материал об участниках Великой Отечественной войны – наших земляках, награжденных орденами и медалями.

Методы работы

5. Работа со специальной литературой.

6. Метод интервьюирования.

7. Метод фотографирования.

8. Использование Интернет-ресурсов.    

Выводы:

1. Обычай награждать людей за их подвиги существует в нашей стране еще с IX-XI веков.

2. Существует большое количество наград, учрежденных в годы Великой Отечественной войны, каждая из которых имеет свою  историю.

3. Среди награжденных орденами и медалями в годы Великой Отечественной войны много наших земляков, в том числе и родных учеников нашей школы.

