Части молодежи свойственно потребительское отношение к жизни, аллергия к труду, мировоззренческая наивность. К сожалению, результаты опроса подтверждают эту мысль. Лишь       %  юношей и девушек готовы зарабатывать самостоятельно и , в частности,  попытаться заняться бизнесом        %. Абсолютное большинство опрошенных рассчитывают  взять деньги на свои нужды у родителей. Парадокс заключается в следующем, что среди тех, кто так считает  61,5 %    юношей. На вопрос: на что потратите полученные средства, более половины опрошенных девушек назвали развлечения, мелкие расходы, модная одежда, телефон. Такой же набор расходов фигурирует и в ответах юношей. Как видим, интересы молодежи значительно сместились  в область развлечений и статусных символов, которым  на данный момент является телефон. А ведь одно из важнейших качеств подлинно интересного человека – духовная щедрость, умение поделиться своими знаниями с другими. Духовный мир формируется под воздействием многих факторов: семья, школа, социальная среда в которой находится человек, но во многом зависит  и от собственного активного отношения к тем духовным ценностям, которые его окружают.  В этой связи показательны результаты, которые мы получили и при ответе на следующий вопрос – без чего не может обойтись современная молодежь. На первом месте и у юношей,  и у девушек оказались деньги: 53,8% и 34,6% соответственно, далее идут телефон, компьютер, модная одежда и только 11,4% девушек и 7,6% юношей считают важным самоуважение и счастье. На последнем месте –образование. На мой взгляд, подобная ситуация стала возможна под влиянием тех сложных процессов, которые происходят в нашем обществе, когда главным достоинством человека стало количество денег в его кошельке, а не прочитанная книга, поход в театр, музей, эрудиция и знания. Свою отрицательную роль в таком раскладе сыграли и средства массовой информации, особенно телевидение. Приходилось часто слышать в  интервью многих бизнесменов, деятелей шоу-бизнеса откровения о том, что в школе учились неважно, но зато сейчас имеют возможность наслаждаться жизнью по полной программе.

А ведь реклама обладает огромной силой внушения, способностью  создавать символические ценности.

В связи с этим интересные результаты мы получили при ответе на вопрос об увлечениях современных молодых людей. Цифры говорят о следующем.

Досуг – это своеобразное испытание молодого человека на содержание внутренней жизни. Если человек в детстве не приучен к систематическим серьезным занятиям, в юношеском возрасте он встретится с проблемой, чем заполнить свой досуг. Ведь не само свободное время, а характер его использования, определяет степень нравственной зрелости личности.. Вот почему воспитание культуры потребностей – это и воспитание культуры свободного времени, так как в момент ничего неделания, по мнению  К.Д. Ушинского «портится человек, сердце и нравственность».  
Существует мнение, что взрослые должны научить молодежь жить. Я с этим согласна, но лишь отчасти, ибо человек и сам должен работать над собой, не быть иждивенцем, учиться жить интересно.

Утверждение себя с помощью моды – это хотя и заманчивый, но внешний, поверхностный способ самовыражения, не затрагивающий внутреннего мира человека, его интеллектуального, нравственного развития. Выбирая этот путь,  молодые люди не замечают , как подменяют действительное мнимым. Никакая вещь не повредит человеку, пока он будет относится к ней как к вещи, а не средству выражения собственного «Я». В противном случае это уже «симптом потребительства»  с его психологией искаженного, «перевернутого» отношения к жизни, где высшую ценность имеют не сами вещи, а их «имидж» (образ). С помощью этих ложных образов, можно легко манипулировать сознанием людей, навязывать им потребности, «выгодные» для бизнеса. 
В выпускных  классах учащиеся сосредотачиваются на профессиональном самоопределении. Оно предполагает самоограничение, отказ от фантазий, в которых ребенок мог стать представителем любой, самой привлекательной профессии. Старшекласснику приходиться ориентироваться в различных профессиях, что совсем не просто, поскольку в в основе  отношения к профессиям лежит не свой собственный, а чужой опыт – сведения, полученные от родителей, друзей, знакомых, телепередач и т.п., этот опыт обычно абстрактен, не пережит, не выстрадан ребенком. Кроме,  того нужно верно оценить объективные возможности – уровень учебной подготовки, здоровье, материальные условия семьи и, главное, свои способности и склонности. То насколько престижной окажется выбранная профессия зависит от его уровня притязаний. В связи с этим результаты опроса по поводу будущей профессии выглядят следующим образом. На вопрос , что является главным при выборе будущей профессии       % девушек ответили,      % юношей главным критерием  в выборе профессии определили
Анализируя приведенные данные,  мы еще раз убеждаемся в том, что важнейшими для современного молодого человека являются все-таки материальные ценности. И определяя свой путь, молодые люди больше думают о том, что такой выбор даст, но в реальной жизни звучит не только этот вопрос, но и другой – что должны дать мы. Именно в выборе профессии видно насколько совпадают правильно понятые личные и общественные интересы. 
