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Введение
В соответствии с программой МДК 01.01 Основы управления ассортиментом товаров предусмотрены ряд лабораторных работ, одна из которых «Расчет показателей ассортимента».

 Лабораторная  работа состоит из 3 вариантов, при выполнении работы группа подразделяется на 3 подгруппы. Основной целью  лабораторной работы является применение и совершенствование знаний и умений, обучающихся при расчете показателей ассортимента. Обучающиеся должны провести анализ полученных коэффициентов и дать рекомендации торговым предприятиям в случае низкого коэффициента рациональности.

Особую актуальность в современных условиях приобретает подготовка высококвалифицированных кадров, которые стремятся грамотно и оперативно на современном уровне решать профессиональные задачи.  Таким образом, выполнение практической работы позволит обучающимся научиться рационально, формировать ассортимент торгового предприятия.
1 вариант
Анализ ассортимента группы пищевых жиров (майонез, растительное масло) реализуемых в торговых предприятиях г. Улан-Удэ
Задание:  
1. Анализируя данные представленные в таблице 1.1, проведите расчеты средней цены ассортимента майонеза и растительных масел торговых предприятий «Максим» и «Айсберг». Данные занесите в таблицу 1.2.

2. Проведите расчеты показателей ассортимента торговых предприятий «Максим» и «Айсберг», данные занесите в таблицу 1.3. Для расчетов используйте формулы указанные в приложении 1.

3. Сделайте вывод по полученным коэффициентам широты, полноты, устойчивости, новизны,  рациональности торговых предприятий «Максим» и «Айсберг».

4.  Дайте рекомендации тому торговому предприятию, которое имеет низкий коэффициент рациональности.

Таблица 1.1
	Наименование пищевых жиров
	Вид пищевых жиров
	Цены в торговых предприятиях, руб.

	
	
	«Максим»
	«Айсберг»

	
	
	01.07.12
	01.08.12
	01.07.12
	01.08.12

	Провансаль
	Майонез
	39
	-
	38
	38

	Версаль
	Майонез 
	36
	36
	37
	37

	Кальве
	Майонез
	42
	42
	-
	43

	 Мистер Рико
	Майонез
	45
	45
	-
	-

	Янта
	Майонез
	36
	-
	36
	36

	Золотая семечка
	Растительное масло
	-
	63
	-
	-

	Идеал
	Растительное масло
	67
	67
	68
	68

	Юноли
	Растительное масло
	68
	68
	-
	-

	Семь подсолнухов
	Растительное масло
	57
	57
	-
	-

	Южное солнце
	Растительное масло
	54
	54
	55
	55

	Олейна
	Растительное масло
	69
	-
	69
	69

	Солнечная страна
	Растительное масло
	-
	65
	65
	-

	Злато 
	Растительное масло
	69
	69
	69
	69

	Золотое
	Растительное масло
	60
	60
	61
	61

	Коллекционное
	Растительное масло
	70
	70
	71
	71

	 Оливия
	Растительное масло
	71
	71
	-
	-

	Подсолнухи
	Растительное масло
	64
	64
	63
	63

	Хелиот
	Растительное масло
	66
	66
	65
	65


Таблица 1.2
	Средняя цена, на
	Торговое предприятие «Максим», цена в руб.
	Торговое предприятие «Айсберг», цена в руб.

	Майонез
	
	

	Растительное масло
	
	


Таблица 1.3

	Показатели ассортимента
	Торговое предприятие «Максим»
	Торговое предприятие «Айсберг»

	Коэффициент широты
	
	

	Коэффициент полноты
	
	

	Коэффициент устойчивости
	
	

	Коэффициент новизны
	
	

	Коэффициент рациональности
	
	


 2 вариант
Анализ ассортимента  молока, реализуемый в торговых предприятиях г. Улан-Удэ

Задание: 
1. Анализируя данные представленные в таблице 2.1, проведите расчеты средней цены ассортимента  молока торговых предприятий «Атриум» и «Абсолют». Данные занесите в таблицу 2.2.

2. Проведите расчеты показателей ассортимента  торговых предприятий « Атриум» и « Абсолют»  данные занесите в таблицу 2.3. Для расчетов используйте формулы указанные в приложении 1.

3. Сделайте вывод по полученным коэффициентам - широты, полноты, устойчивости, новизны,  рациональности торговых предприятий  « Атриум» и « Абсолют».

4.  Дайте рекомендации тому торговому предприятию, которое имеет низкий коэффициент рациональности.

Таблица 2.1
	Наименование пищевых жиров
	 Содержание жира
	Цены в торговых предприятиях, руб.

	
	
	« Атриум»
	«Абсолют»

	
	
	01.07.12
	01.08.12
	01.07.12
	01.08.12

	Простоквашино
	Нормализованное
	42
	-
	-
	-

	Милко
	Нормализованное
	-
	40
	41
	41

	Селенга
	Нормализованное
	32
	-
	-
	-

	Домик в деревне
	Нормализованное
	35
	35
	34
	34

	Йодированное
	Нормализованное
	-
	33
	33
	33

	Топленое
	Нормализованное
	-
	42
	-
	41

	Утро
	Нормализованное
	
	37
	36
	36

	День
	Нормализованное
	32
	-
	-
	-

	Молоко
	Нормализованное
	31
	-
	32
	32

	Молоко топленое   6 %
	Молоко повышенной жирности 
	39
	-
	40
	40

	Домик в деревне 4%
	Молоко повышенной жирности
	36
	36
	35
	35

	Простоквашино 6%
	Молоко повышенной жирности 
	40
	40
	-
	-

	Милко 4%
	Молоко повышенной жирности
	41
	41
	40
	40

	Селенга 3,5%
	Молоко повышенной жирности
	33
	33
	31
	31

	Домик в деревне 4%
	Молоко повышенной жирности 
	31
	31
	30
	30

	Утро 3,5%
	Молоко повышенной жирности
	34
	-
	33
	-

	День 5%
	Молоко повышенной жирности
	33
	33
	32
	32


Таблица 2.2
	Средняя цена
	Торговое предприятие «Атриум», цена в руб.
	Торговое предприятие «Абсолют», цена в руб.

	Молоко нормализованное
	
	

	Молоко повышенной жирности
	
	


Таблица 2.3

	Показатели ассортимента
	Торговое предприятие     «Атриум»
	Торговое предприятие    «Абсолют»

	Коэффициент широты
	
	

	Коэффициент полноты
	
	

	Коэффициент устойчивости
	
	

	Коэффициент новизны
	
	

	Коэффициент рациональности
	
	


3 вариант

Анализ ассортимента игристых вин реализуемых на рынке г. Улан-Удэ

Задание: 

1. Анализируя данные представленные в таблице 3.1, проведите расчеты средней цены на игристые вина торговых предприятий ООО «Гевс» и ООО «Абсолют». Данные занесите в таблицу 3.2.

2. Провести расчеты показателей ассортимента торговых предприятий ООО «Гевс» и ООО «Абсолют» данные занесите в таблицу 3.3. Для расчетов используйте формулы указанные в приложении 1.

3. Сделайте  вывод по коэффициентам широты, полноты, устойчивости, новизны, рациональности торговых предприятий ООО «Гевс» и ООО «Абсолют».

4. Дайте рекомендации тому торговому предприятию, которое имеет низкий коэффициент рациональности.

Таблица 3.1
	Наименование, марка игристых вин
	Страна - производитель 


	Цены в торговых предприятиях, руб.

	
	
	ООО «Гевс»
	ООО «Абсолют»

	
	
	01.08.12
	01.08.12
	01.08.12
	01.08.12

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Криково Фризант (сухое)
	Молдова   
	-
	99
	-
	-

	Криково (полусладкое)
	Молдова  
	112
	112
	-
	-

  

	Криково (полусладкое, розовое)
	Молдова 
	139
	139
	-
	-

	Криково Мускат 
	Молдова  
	148
	148
	-
	-

	Черный жемчуг (полусладкое)
	Россия
	82
	82
	80
	80

	Золотая коллекция (полусладкое)
	Россия
	96,30 
	96,30
	106
	106

	Золотая коллекция (брют) 0,75 л.
	Россия
	99,50
	99,50
	-
	-

	Золотая коллекция (полусладкое) 0,375 л. 
	Россия
	56,40
	56,40
	-
	-

	Новый Свет (сухое)
	Украина 
	- 
	227
	-
	-

	Новый Свет (полусухое)
	Украина
	253
	253
	-
	-

	Новый Свет (полусладкое)
	Украина
	253
	253
	-
	-

	Новый Свет (брют) 
	Украина
	235
	235
	-
	-

	Крымское игристое (полусладкое)
	Украина, 


	136
	136
	190
	190

	Белый танец (полусладкое) 
	Россия
	76
	76
	80
	80

	Советское шампанское (полусладкое)
	Россия
	76,60
	76,60
	77
	77

	 Советское шампанское (полусладкое)
	Россия
	-
	-
	74
	74

	Советское шампанское (полусухое)
	Молдова 


	-
	-
	93
	93

	MARTINI 
	Италия
	566
	566
	-
	-

	MONDORO
	Италия
	669,70
	669,70
	-
	-

	СУА Полусладкое
	Аргентина 
	225,75
	225,75
	-
	-



	Зонляйн
	Германия
	-
	-
	206
	206


Таблица 3.2

	Средняя цена
	Торговое предприятие   «Гевс», цена в руб.
	Торговое предприятие «Абсолют», цена в руб.

	Виноградные вина производителя стран СНГ
	
	

	Виноградные вина импортного производства 
	
	


Таблица 3.3

	Показатели ассортимента
	Торговое предприятие     «Гевс»
	Торговое предприятие    «Абсолют»

	Коэффициент широты
	
	

	Коэффициент полноты
	
	

	Коэффициент устойчивости
	
	

	Коэффициент новизны
	
	

	Коэффициент рациональности
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