Методическая разработка

«Основы сайтостроения»

О курсе

Постановка проблемы

Одной из ключевых компетенций в старшей школе является информационная компетенция. Инструменты создания информационных объектов для Интернета, методы и средства создания и сопровождения сайта – относятся к обязательному минимуму содержания образования при изучении информатики и ИКТ на профильном уровне. Эти же умения являются желательными для выпускников других профилей.
Возникла необходимость в ускоренной подготовке значительного количества тьюторов, способных помочь ученикам овладеть указанной компетенцией, как непосредственно, так и через других учителей.
Учитывая большую территориальную удаленность от центра населенных пунктов Приморья, значительные транспортные и командировочные расходы при очном обучении в ПИППКРО, загруженность учителей, недостаток в регионах квалифицированных специалистов в области ИТ, нужно создавать учебно-методические комплексы, позволяющие проводить обучение по технологиям очным, дистанционным, очно-дистанционным и кейс-технологиям. Такие комплексы должны состоять из пособия для учителя, непосредственно учебника по предмету и дополнительных элементов. Чтобы комплекс можно было использовать при обучении по всем указанным технологиям, он должен быть подготовлен в электронном виде и располагаться на персональном компьютере, на компакт дисках или в интернете.
Учебник, особенно в старших классах, нередко ориентирован на знания и не предполагает ничего, кроме усвоения учениками заложенного в нем материала. То есть это пособие для репродуктивной информационно-ориентированной системы обучения. Ученик по такому учебнику научится воспроизводить информацию, но не научится действовать в изучаемой области.
В то же время в обществе возрастает понимание необходимости в учебниках, предназначенных для личностно-ориентированного обучения. Чтобы обеспечить личностную и креативную ориентацию учебника, необходимо предусмотреть в его структуре и содержании средства организации продуктивной деятельности учеников, относящейся к развитию их личностных качеств и специфике учебного курса. 
Деятельностная функция учебника может реализовываться на основе следующих видов учебной деятельности: исследовательская, творческая деятельность ученика, его участие в диалоге с автором учебника и другими учениками, сопоставление разных точек зрения и подходов, включение оценочной позиции по отношению к материалу, рефлексивное осмысление прочитанного и сделанного. Результатом должна служить создаваемая учеником образовательная продукция.
Отдельной и наименее разработанной проблемой является концепция учебника личностно-ориентированного типа, проектируемого в гипертекстовой мультимедийной среде на электронных носителях.
С целью реализации обозначенных выше положений разработан учебно-методический комплекс для очно-дистанционного курса «Методика сайтостроения в школе» подготовки тьюторов. В дальнейшем они смогут использовать данный УМК для очного или дистанционного обучения учителей или учеников в своих школах.

Концепция курса

Учитель, прежде чем учить детей современным технологиям, должен овладеть основами  этих технологий сам. Поэтому, кроме методических материалов для проведения курса, для УМК создан электронный учебник, максимально приспособленный для самостоятельного изучения на профильном уровне курса "Методика сайтостроения в школе". По этому учебнику учитель сначала сам освоит технологию создания сайтов (самостоятельно или на курсах), а затем этот же учебник использует для обучения школьников (или других учителей). Освоение знаний и способов веб-конструирования будет происходить в ходе разработки учащимися сайтов на личностно значимые темы, которые они определят для себя самостоятельно. Такой подход гарантирует повышенную мотивацию и результативность обучения. Так как учебник максимально приспособлен для самостоятельного изучения темы и самотестирования, то учитель освобождается от рутинной работы по чтению лекций, проведению фронтальных работ с практическими или тестирующими заданиями. Это дает ему возможность организовать обучение каждого ученика по индивидуальной образовательной траектории с использованием технологии метода проектов.

Отличительные особенности

· Эвристическая направленность выполняемых заданий; 

· оргдеятельностные технологии в обучении; 

· модульность курса; 

· различные уровни обучения; 

· отсутствие жестких временных границ для этапов и всего курса; 

· возможность проходить курс как в составе группы, так и индивидуально. 

Цель

Научить слушателей самостоятельно создавать электронные образовательные ресурсы для использования в интернет и локальных сетях, а также обучать этим ЗУН учеников в соответствии с их уровнем и потребностями.

Задачи

· Познакомить слушателей с электронным учебно-методическим комплексом (е-УМК) по теме "Методика сайтостроения в школе", предназначенным для учителя, сопровождающего курс при предпрофильной подготовке в 9 классах, или элективный курс в старших классах при изучении информатики на профильном или непрофильном уровне.

· Научить самостоятельно работать с электронным учебником курса. 

· Познакомить с методикой преподавания курса. 

Целевая аудитория

· Учителя любой предметной области, участвующие с учениками в выполнении проектных или конкурсных работ, результаты которых должны быть размещены в интернете, чтобы уметь помочь ученикам. 

· Педагоги, которым необходимо научиться размещать информацию в интернете, уметь использовать гипермедиа технологии для создания образовательных продуктов, уметь грамотно поставить задачу ученикам в этих областях. 

· Учителя, ведущие элективный курс "Технология создания сайтов" или курс "Технология сайтостроения в школе", которым необходимо самим пройти все стадии построения сайта, чтобы профессионально руководить проектной деятельностью учеников в предпрофессиональной подготовке.

Технология обучения

· Для учителей, знающих основы ИКТ – дистанционный или очный курс, по выбору учителя и с учетом возможностей ПИППКРО.

· Для учителей, не знающих основы ИКТ – очно-дистанционный курс. В течение очных 1-5 дней они осваивают основы ИКТ, умение работать с электронной почтой (и ее создание, если еще нет), основы работы с редакторами сайтов. Дальнейшее обучение проводится дистанционно (либо по кейс-технологии).

· Для учеников – дистанционный курс с удаленным преподавателем, либо курс в локальной сети со школьным учителем (подготовленным к данному курсу).

Программа занятий (72 часа)

· Моя веб-страничка (6 часов). 

· Графика (4 часа). 

· Гипертекстовый документ (6 часов). 

· Виды сайтов (4 часа). 

· Основы HTML (8 часов). 

· Редакторы сайтов (8 часов). 

· Дополнительные возможности создания веб-страниц (6 часов).  

· Основы веб-дизайна (8 часов). 

· Размещение, "раскрутка" и поддержка сайта в сети (4 часа). 

· Проектирование сайта (4 часа). 

· Зачетная работа (14 часов). 

Краткое содержание сайта

Среда для интернет-поддержки профессионального развития педагогов в области подготовки образовательных сетевых ресурсов.
Состоит из лекционного материала, практических заданий, тестов, справочников, ссылок на информационные ресурсы, информационного административного блока и различных сервисов.

Функциональные возможности сайта

· прочитать информацию; 

· скопировать информацию; 

· разместить информацию; 

· выполнить тест (проверочный, контрольный); 

· написать письмо автору или слушателям; 

· получить рейтинговую оценку; 

· участвовать в форуме; 

· у частвовать в чате; 

· автоматизировать создание страниц.  . 

Интерактивные сервисы на сайте

· Регистрация; 

· форум; 

· чат; 

· тесты; 

· электронная почта; 

· информационно-справочная система. 

Автор курса

Орешко А.П. окончил курсы "Школьный образовательный сайт", "Электронный учебник"; "Информационный и педагогический дизайн учебного сайта. Архитектура представления знаний", "Создание интерактивного сайта на базе среды "Веб-класс". 

Имеет многолетний опыт преподавания дистанционных курсов на базе Центра ДО "Эйдос" и ПИППКРО, в том числе по технологиям создания сайтов. 

Создал (в соавторстве с д.п.н. Хуторским А.В.) УМК для полиграфического издания по теме "Технология создания сайтов" для элективного курса в старшей школе (по гранту НФПК и МО РФ). Этот учебник положен в основу данного курса.
Глава I. Моя веб-страничка 

§1.1. Что такое теги и как они окрашивают жизнь 


В этой главе вы узнаете, что такое гипертекст, как создаются веб-страницы, что делают браузеры. Познакомитесь с некоторыми тегами – командами языка HTML. Научитесь менять цвет шрифта и фона. Создадите свою "визитку" в виде простейшей веб-страницы.
Основные понятия: гипертекст, HTML, тег, браузер, веб-страница, разметка, структура документа, заголовок, тело.

Любая дорога начинается с первого шага. Сделаем его и мы. Изучив эту главу, вы сможете сделать страницу, где на цветном фоне будет красиво написано о вас. Крупные заголовки, расположенные по центру страницы, текст, выровненный, как в книге, по обеим сторонам, цветные и крупные буквы в начале абзаца – буквицы. Это и многое другое вы научитесь делать, выполнив задания первой главы.
Для этого мы с вами начнем знакомиться со специальным языком создания веб-страниц – HTML.  Научимся сохранять документ на языке HTML в такой файл, который можно увидеть в интернете. Впрочем, это вы уже умеете делать. Вспомните, как в предыдущем разделе вы сохранили файл privet.htm в папке site-family. Любой браузер, встретив файлы с таким расширением, понимает, что эти файлы написаны на языке HTML, и он их сможет понять и показать на экране.
И тут браузер может ожидать разочарование :(. Например, в созданной странице со словом "Привет" нет ни одной команды языка HTML. Такой интеллектуально умный браузер, как Internet Explorer (IE) последних версий, попытается догадаться, где авторы страницы забыли вставить команды, и сделает это вместо них. Для простых страниц это у него получается вполне неплохо. Поэтому мы и увидели слово на экране.
Но есть простые браузеры, не наделенные такими способностями. Есть браузеры, строго относящиеся к выполнению правил языка HTML. В этих случаях страница не будет показана правильно или не отобразится вообще.
Чтобы ваши страницы правильно показывались всеми или почти всеми браузерами, познакомимся с основными правилами языка. 

Задание 1.1.1. В файле privet.htm набираем код, показанный на экране блокнота на рисунке 1.2. Посмотрим результат.
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Рис. 1.2.

А результат-то не изменился! Но теперь любой браузер покажет эту страницу правильно. Рассмотрим, как он это делает.

Теги HTML 

Когда веб-страница открывается в браузере, он просматривает код HTML, находит специальные символы, заключенные в угловые скобки ("<" и ">"), и использует их для вставки изображений, изменения вида текста, создания ссылок на другие веб-страницы и др.
Символы, заключенные в угловые скобки, являются служебными словами языка HTML. Их принято называть тегами (tags). Теги не отображаются при просмотре страницы, они служат только для определения вида и содержания информации в окне браузера.
Теги в большинстве своем просты и понятны, так как они образованы с помощью общеупотребительных слов английского языка, понятных сокращений и обозначений. НТМL-тег состоит из имени, за которым может следовать необязательный список атрибутов (параметров) тега. Их мы рассмотрим позднее. Простейший вариант тега — имя, заключенное в угловые скобки, например <BODY> - тело документа. 
Не имеет значения, строчными или прописными буквами записаны имена тегов. Можно записать <HTML>, <html> или <HtMl> - для браузера это одно и то же. Однако принято писать  теги HTML прописными буквами, чтобы они лучше выделялись на фоне основного текста. 

 

HTML-код может содержать как заглавные, так и строчные буквы. Стандарт XHTML требует, чтобы все коды писались строчными буквами. Скорее всего, XHTML станет в будущем языком разметки веб-страниц. Но пока, для лучшего выделения кодов на фоне основного текста и лучшего запоминания, в данном учебнике теги HTML написаны прописными буквами.

 

Теги бывают двух видов: парные и одиночные. Одиночные теги дают разовый эффект в месте своего появления. Например, тег <HR> означает, что в данном месте текст будет разорван и разделен линией на всю ширину экрана. Парные теги воздействуют на часть документа, находящуюся между начальным и конечным тегами – как в коробке или в контейнере между дном и крышкой. Поэтому в литературе парные теги нередко так и называют – контейнеры. Имя конечного тега совпадает с именем начального, но перед именем конечного тега ставится косая черта (/). Например, открывающий тег <BODY> сообщает браузеру, что начинается тело документа – его основная часть; </BODY> сообщает, что тело закончилось.
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Следует отметить, что в литературе кроме термина "контейнер" еще используется термин "элемент". Он применяется и к одиночным тегам.
Теперь, когда мы узнали, что такое теги, посмотрим на рисунок 1.2 и определим, какие теги создают основную структуру веб-страницы.

Структура веб-страницы 

Веб-страница — это один большой контейнер, который начинается с тега <HTML> и заканчивается тегом </HTML>: 
<HTML>Содержание документа</HTML> 
Контейнер HTML или веб-страница состоит из двух других вложенных контейнеров: заголовка документа (HEAD) и тела документа (BODY), идущих поочередно именно в таком порядке. 

Заголовок документа 

Раздел заголовка располагается между тегами <HEAD> и </HEAD>. Он может содержать служебную информацию о документе в целом (текст и теги), но содержимое этого раздела не показывается напрямую на странице. 
Заголовок является необязательным элементом разметки. Однако современная практика такова, что почти в каждом веб-документе есть HTML-заголовок. Этот раздел определяет название веб-страницы, может содержать метатеги, скрипты и CSS, с которыми вы познакомитесь в дальнейшем. 
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Название веб-страницы содержится в теге-контейнере <TITLE></TITLE>, который находится внутри заголовка документа. Это название также показывается в заголовке браузера (левом верхнем углу), когда страница загружена. 
Роботы многих поисковых систем используют содержание тега TITLE для поиска нужных документов. Из этих соображений TITLE всегда рекомендуется использовать на страницах сайтов.
При выборе текста для содержания тега TITLE следует учитывать, что отображается он системным шрифтом, так как является заголовком окна браузера. В нерусифицированных версиях операционных систем и графических оболочек русский текст содержания элемента TITLE будет отображаться абракадаброй.
Задание 1.1.2. Заменим содержание тега TITLE на "Мои первые опыты". Посмотрим, что изменилось. Обратите внимание на надпись в заголовке браузера Internet Explorer.

Тело документа 

Все остальное содержимое (теги и информация) хранится в теле документа и располагается между тегами <BODY> и </BODY>. Практически вся информация из этой области показывается на экране. 
В отличие от тега НEАD, тег ВОDY имеет атрибуты. Например:
BACKGROUND - определяет изображение, используемое для фона страницы. Значение задается в виде полного URL или ссылки на файл с картинкой в формате gif или jpg.
BGCOLOR - определяет цвет фона документа.
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TEXT - определяет цвет текста в документе.

Ранее упоминалось, что любой тег состоит из имени и необязательного списка атрибутов (параметров) тега. Рассмотрим их подробнее.

Атрибуты тегов 

Атрибуты тега следуют за именем и отделяются друг от друга одним или несколькими знаками табуляции, пробелами или символами возврата к началу строки. Порядок записи атрибутов в теге не играет роли. 
Некоторые атрибуты могут иметь конкретные значения, устанавливаемые автором для изменения функции тега. Например, тег <HR> добавляет на веб-страницу обычную горизонтальную линию. Этот же тег с атрибутами <HR COLOR="RED" SIZE="3"> добавляет линию красного цвета (COLOR="RED") толщиной 3 пиксела (SIZE="3").
Если значение атрибута — одно слово или число, то его можно просто указать после знака равенства, не выделяя дополнительно. Все остальные значения необходимо заключать в одинарные или двойные кавычки, особенно если они содержат несколько разделенных пробелами слов. Длина значения атрибута ограничена 1024 символами. Но лучше выделять кавычками все значения атрибутов. Этот навык пригодится в будущем, при создании «умных» страниц, которые сами подстраиваются под пользователя.
Имена атрибутов, также как и имена тегов, нечувствительны к регистру. Но для некоторых значений атрибутов регистр может играть важную роль, например, при вводе URL (Universe Resource Locator, унифицированный указатель ресурса), интернет-адреса другого документа в качестве значения атрибута HREF.
Конечные теги никогда не содержат атрибутов. Общая схема построения парного тега может быть записана в следующем виде: 
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<"имя тега" "список атрибутов">содержание</"имя тега">
Теперь, когда вы знаете о тегах почти все, и умеете свободно описать в кодах основную структуру веб-страницы, можно поэкспериментировать с ее внешним видом.

Цвет фона 

Задание 1.1.3. Пока в теле документа введено только одно слово "Привет". А давайте сделаем страницу не такой скучной. Изменим цвет ее фона. 
Для этого вставим в тег тела документа BODY его атрибут BGCOLOR=green, определяющий зеленый цвет. 
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Рис. 1.3.

Посмотрите, как при этом изменился вид страницы (рис.1 на цветной вкладке).
Теперь попробуем поменять имя цвета на RED – красный. Затем на BLUE – голубой. Сравним результат. Даже если вы не знаете английского языка, с этими названиями вам, скорее всего, уже приходилось встречаться при настройках экрана компьютера, видеоплейера или телевизора. По первым буквам имен этих цветов назван один из самых популярных цветовых форматов – RGB-формат. 

Изображение как фон 

Фон в виде изображения не должен отвлекать внимание от текста, при этом должен хорошо сочетаться с дизайном веб-страницы и быть маленьким по размеру, чтобы быстро загружаться. Если изображение меньше размера экрана монитора, оно будет размножено по горизонтали и вертикали (специальными командами это можно отменить). 
Представьте, что у вас картинка темная, а цвет текста – белый. И фон обычно по умолчанию белый. Поскольку фоновый рисунок загружается медленнее, чем цвет фона, может получиться, что текст не будет читаться некоторое время, пока не произойдет загрузка рисунков. То же самое может случиться, если в настройках браузера отключена возможность просмотра рисунков. Поэтому рекомендуется всегда задавать цвет фона наряду с фоновым рисунком. Например:

<BODY text="#dddddd" bgcolor="#202020" background="sample.gif">

В примере задан светло-серый цвет для фона страницы и темно-серый цвет (примерно 80% от черного) для текста. Такой способ задания цвета будет рассмотрен подробно далее в этой главе.

Цвет текста 

Вы заметили, что на темном цветном фоне хуже виден текст черного цвета, заданного по умолчанию? Давайте сделаем его светлее. Для этого посмотрим на список других цветов. Имен цветов, которые понимают большинство браузеров, не очень много. По стандарту всего 16! :-( Приведем некоторые цвета в дополнение к описанным выше: 
Black – черный; gray – серый; white – белый; yellow – желтый …
Чтобы часть текста выделить другим цветом, нужно его вставить между парными тегами FONT с атрибутом COLOR:
<FONT COLOR="имя цвета">часть текста, который будет окрашен в цвет с указанным именем</FONT>
Задание 1.1.4. Попробуем задать черный цвет фона и белый – текста. Сравним с вариантом по умолчанию - черный цвет на белом фоне. Какой вариант вам понравился больше?
Задание 1.1.5. А теперь зададим желтый цвет на черном фоне. Сравним с предыдущими вариантами. 
Эти два варианта: белый или желтый текст на черном фоне – считаются одними из самых контрастных для глаз. При длительном чтении такая цветовая гамма сильно утомляет глаза.
Был период, когда инверсные цвета страниц (светлый текст на темном фоне) являлись очень популярными. Но теперь мода прошла и веб-дизайнеры снова вернулись к традиционным цветовым схемам. При этом для более комфортного чтения рекомендуется контраст уменьшить. Например, делать цвет текста 80% от черного и цвет фона – светло-серым (или другого светлого оттенка).
Задание 1.1.6. Зададим каждой букве набранного слова "Привет" разный цвет. Это сделать очень просто. Ведь часть текста для изменения цвета, указанная выше в инструкции, может быть как угодно малой, даже одним символом – буквой, точкой, пробелом (в нем цвет текста, конечно, не увидишь). Внутри тега может не быть ни одного символа, вообще ничего! В этом случае тег не имеет смысла, но может существовать, загромождая HTML-код страницы и влияя на скорость ее загрузки на экран.
А у нас получилась радуга (рис.2 на цветной вкладке). HTML-документ при этом может выглядеть так:
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Рис. 1.4.

Итак, мы с грустью констатировали, что имен цветов – мало! А как же быть с красотой для тонких ценителей? 
Здесь нам на помощь приходит шестнадцатеричная система счисления, широко распространенная при работе с компьютерными технологиями.

Цвета 

Для задания цветов на веб-странице применяется три способа: первый использует обозначения цветов в шестнадцатеричном коде, второй – десятичном, а третий – по названию некоторых цветов. Преимущественно используется способ, основанный на шестнадцатеричной системе исчисления, как наиболее универсальный.
Шестнадцатеричная система, в отличие от десятичной системы, базируется на числе 16. Для удобства, чтобы каждая цифра представлялось одним символом, цифры от 10 до 15 заменены латинскими буквами: 0, 1, …, 9, A, B, C, D, E, F. 
Чтобы не возникало путаницы в определении системы счисления, перед шестнадцатеричным числом ставят символ решетки #, например, #6AF3CD. Здесь первые две цифры (6A) определяют красную (Red) составляющую цвета, следующие две цифры (F3) – зеленую (Green), а последние две цифры (CD) – синюю (Blue). В итоге получится цвет, изображенный на рис.3 цветной вкладки.
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Рис. 1.5.

Каждая из трех составляющих цвета – красная, зеленая и синяя – может принимать значения от 00 до FF, что в итоге образует 256 оттенков. Таким образом, в модели RGB (по первым буквам английских названий) количество цветов может быть 256 * 256 * 256 = 16.777.216 комбинаций. 

Таблица базовых цветов 
На рис.4 цветной вкладки приведены основные названия цветов, определенные в стандарте HTML 4, и соответствующие им RGB-коды. Эти цвета правильно отображаются во всех браузерах. Отметим, что многие современные браузеры выходят за рамки стандартов и поддерживают гораздо больше названий цветов. 

Веб-цвета
Для мониторов с низким качеством цветопередачи (8 бит – 256 цветов), которые по-разному показывают отсутствующие в их палитре цвета, ввели палитру так называемых веб-цветов. Веб-цветами называются такие цвета, для каждой составляющей которых – красной, зеленой и синей, устанавливается значение, кратное 51 (33). В скобках указано шестнадцатеричное значение. Общее количество цветов из всех возможных сочетаний дает 216 цветов. Пример веб-цвета – #33FF66.
Основная особенность веб-цвета заключается в том, что он показывается одинаково во всех браузерах. В настоящее время веб-цвета используются редко, так как значительно выросло качество мониторов. 
Проверьте себя: Чем отличаются цвета с кодами #555555  и #999999? Если не догадались, раскрасьте ими фон страницы или два блока текста и сравните.

Задание 1.1.7. Раскрасим каждую букву слова разными оттенками красного цвета с интервалом 51(33). Если при этом остальные составляющие цвета имеют минимальную интенсивность (00), то цвет букв будет меняться от черного до красного: смотри рис.5 цветной вкладки.
Надеемся, вы не думаете, что если остальные составляющие цвета будут иметь максимальную интенсивность (FF), то цвет букв будет меняться от белого до красного. Попробуйте и увидите примерно такой результат, как на рис.6 цветной вкладки. Чтобы увидеть последнюю букву белого цвета на рис. 6а приведен тот же результат на черном фоне. Если вы сразу поняли, почему так получилось, то в дальнейшем работа по выбору оттенков фона и текста не составит для вас труда. Если нет, то повторите в школьном курсе физики раздел про цвет, про дополнительные цвета и смешение цветов. После этого сможете создать любой стильный дизайн.
Веб-цвета иначе называются безопасными цветами, так как они в точности воспроизводятся всеми браузерами. Напоминаем, что таких цветов 6*6*6=216.
Думаешь, случайно на экране находится слово из шести букв? Как раз по букве на каждый оттенок безопасного цвета. :).

§1.2. Способы выделения текста. Подчеркните свою мысль. 

Размер и форма шрифта 

Задание 1.2.1. Преобразуем первую букву слова "Привет" в буквицу.
Еще в древних рукописях для повышения привлекательности текста использовали буквицы – особо выделенные первые буквы главы или абзаца.
После выполнения предыдущего задания вам уже не составит трудности сделать буквицу – выделить цветом первую букву текста.
Но по-настоящему буквица выделяется не только цветом, но и формой и размером: Привет. Для этого используются дополнительные атрибуты уже знакомого тега FONT. 
FONT – парный тег, определяет выводимый шрифт, его цвет и размер. Для тега используются атрибуты: face, size и color.
FACE - определяет гарнитуры шрифтов. Названий шрифтов можно указать несколько, через запятую. В этом случае, если первый указанный шрифт не будет найден, будет использоваться следующий по списку.
SIZE - задает размер шрифта в условных единицах от 1 до 7. Размер шрифта можно указывать как абсолютной величиной (например, size=4), так и относительной (например, size=+1, size=-1). В последнем случае размер изменяется относительно базового, заданного в элементе BASEFONT или по умолчанию.
COLOR - устанавливает цвет текста, используя название цвета либо значение цвета в RGB-формате. 
Например:

<font color="green" size="+1" face="Arial, Helvetica, sans-serif">Текст будет написан шрифтом Arial, иметь зеленый цвет и размер, превышающий основной.</font> 

У вас же после выполнения задания по буквице получится нечто похожее на следующий рисунок:
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Рис. 1.6.

Теги форматирования текста 

Вы научились изменять цвет, вид и размер текста. Но существует еще множество способов выделения текста, чтобы подчеркнуть свою мысль или выделить важную информацию.

Задание 1.2.2. Создадим файл format.htm, чтобы на экране браузера появилась надпись: 
Формула воды: Н2О – это формула жизни!
Обратите внимание, что слово "воды" выделено курсивным начертанием, а слово "жизни" – полужирным.
Вам в помощь дается таблица. В ней перечислены некоторые основные теги, которые применяются для изменения оформления текста. Примеры из таблицы помогут понять, в каких случаях и как использовать каждый конкретный тег.

	Код HTML
	Описание
	Пример

	<B>Текст</B>
	Полужирный текст (Bold)
	Текст 

	<I>Текст</I>
	Курсив (Italic)
	Текст 

	<U>Текст</U>
	Подчеркнувый текст (Underline)
	Текст 

	<SUP>Текст</SUP>
	Верхний индекс
	y=x2

	<SUB>Текст</SUB>
	Нижний индекс
	H2O

	<PRE>Текст     Х</PRE>
	Текст пишется, как есть, включая все пробелы
	Текст     Х 

	<BIG>...</BIG>
	Увеличенный размер шрифта
	Текст

	<SMALL>...</SMALL>
	Уменьшенный размер шрифта
	Текст

	<EM>Текст</EM>
	Выделение важных фрагментов (обычно курсивом) (emphasis – акцент)
	Текст 

	<STRONG>Текст</STRONG>
	Усиление (обычно жирный текст) (strong emphasis - сильный акцент)
	Текст 

	<СODE>...</СОDE>       
	Отображает примеры кода (например, "коды программ")
	Тег <p>


Таблица 1.

Надеюсь, вы легко и быстро справились с заданием и получили следующий результат:
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Рис 1.7.

Задание 1.2.3. Напишем код для формул с верхним индексом. Например, y=x2 (файл formula1.htm). А теперь сразу для обоих индексов: yn=x3+x2+x+c (файл formula2.htm). 

Взаимодействие тегов. Не будь не в своей тарелке. 

Все теги форматирования текста являются парными и допускают вложенность друг в друга. Один тег должен находиться внутри другого, и никак не пересекаться (хотя наш интеллектуально умный браузер IE всегда пытается любую смесь из кодов правдоподобно показать на экране, это может не получиться). Одновременно можно использовать любое разумное сочетание тегов.
Пример правильного сочетания тегов:
<B><I>Полужирный курсивный текст</I></B>.
Пример неправильного сочетания тегов:
 <I><B>Полужирный курсивный текст</I></B>.
Например, если нужно еще уменьшить размер индекса, к нему можно применить тег SMALL. А для увеличения размера текста можно несколько раз применить к нему тег BIG.

Задание 1.2.4. Попробуем в файле format.htm увеличить текст неоднократным применением тега BIG и мы увидим:
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Рис. 1.8.

Кроме уменьшения размера индекса к нему был применен тег полужирного текста, чтобы маленький символ стал более заметен.
Во втором предложении к каждому следующему слову применен дополнительный тег BIG, поэтому оно больше предыдущего. Но не нужно думать, что так будет всегда. Размер текста по умолчанию равен 3 в условных единицах. Каждое применение тега BIG увеличивает размер на 1. После четырех применений  тега BIG размер текста стал равен 7. А это – максимальный размер в указанных условных единицах. Поэтому дальнейшее применение тега BIG на размер текста не повлияет. 

Задание 1.2.5. Проверьте это, применяя тег BIG более 4-х раз.

Текстовые блоки. Разбей, но по смыслу! 

Со шрифтом вы научились делать почти всё – раскрашивать, изменять размер, выделять разными способами и др. Казалось бы, можно приступать к написанию основного текста с заголовками, абзацами и иными способами разбиения текста на смысловые блоки. Остановимся пока на текстовых блоках.

Задание 1.2.6. Наберите в Блокноте следующий текст:
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Рис. 1.9.

Обычный для документа вид. Центрированный заголовок, абзацы, пустая строка отделяет заголовок от текста и две пусвые строки отделяют текст от подписи.
А теперь сохраним страницу на диске в файле avtor.htm и откроем его в окне браузера. Оп-ля! 
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Рис. 1.10
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Ничего похожего! Исчезло все наше красивое разбиение текста и весь текст стал сплошным.

Далее будут описаны теги, разбивающие текст документа на блоки, отделенные друг от друга. Типичными примерами текстовых блоков являются заголовки, параграфы и абзацы. Для отделения одной части текста от другой также используются разделительные горизонтальные линии и перевод строки.

Заголовки

Задание 1.2.7. Начнем с заголовка. Вставим слова "ОБ АВТОРЕ" в парный тег H1 и посмотрим результат. Остальные теги, определяющие структуру веб-страницы, здесь не приведены для краткости.
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Рис. 1.11.

Эти слова сразу отделились от остального текста пустой строкой, стали жирными и крупными. Неудивительно, ведь тег H1 определяет заголовок первого уровня – самый крупный. Всего имеется шесть заголовков разного уровня: H1,H2,...H6 (Headers). Чем больше номер, тем меньше размер шрифта. С их помощью можно разбивать текст по смыслу, на разделы и подразделы. 
Отделить текст получилось, но в исходном варианте заголовок был выровнен по центру. Это сделать очень просто, воспользовавшись атрибутом текста ALIGN. Этот атрибут определяет способ выравнивания заголовка по горизонтали. Возможные значения: left, right, center, justify.
АLIGN=justify - выравнивание по левому и правому краям. Так как переносы в словах отсутствуют, между словами могут появляться значительные промежутки. Реализовано не во всех браузерах.
АLIGN=left - выравнивание по левому краю. Чаще всего, получающийся при этом текст с равными промежутками между словами выглядит лучше. Поскольку выравнивание по левому краю задается автоматически, атрибут АLIGN=left можно опустить. 
АLIGN=right - выравнивание по правому краю. 
АLIGN=center – центрирование.

Таким образом, если вы измените тег следующим образом: 

<H1 ALIGN="center">ОБ АВТОРЕ</H1>,
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то заголовок не только отделится от текста, но и будет помещен в центре строки, как в оригинале.

Задание 1.2.8. Создадим страницу (файл head.htm), на которой будут заголовки всех уровней. Причем для наглядности все коды в блокноте наберем в одну строку, а в текст заголовка вставим цифру с номером уровня. 
Например: <H2>Заголовок 2</H2><H3>Заголовок 3</H3>… . 
Результат предсказуем. Несмотря на запись всего текста в одну строку, каждый заголовок  показан отдельно и отделен от других пустой строкой. 
Ну а если нам нужно выделить какой-либо блок текста, не увеличивая его размер. Для этого служит другой тег – тег абзаца.

 

 

                                                                                                         Рис. 1.12.

Абзацы

P (Paragraph) – парный тег, применяется для разделения текста на абзацы. Атрибут ALIGN, как и в заголовках, определяет способ горизонтального выравнивания текста в абзаце. Возможные значения: left, center, right, justify. По умолчанию имеет значение left.
Например, для абзаца с текстом, выровненным по ширине:

<P align="justify"></P>.

Тег абзаца, как и теги заголовков, отделяет блок текста от остальной информации вставкой пустых строк с верхней и нижней стороны.
А если нам для большей выразительности понадобится начать печать с новой строки, не отделенной пустой строкой? В этом случае используется тег перевода строки.

Перевод строки

<ВR> (Break) – данный единичный тег осуществляет перевод строки, то есть практически аналогичен нажатию Enter в текстовом редакторе. 

В заключение раздела о блоках текста рассмотрим графический способ разделения текста – линией.

Разделительная линия

HR (Horisontal Rule) – единичный тег, вставляет в текст горизонтальную разделительную линию. Атрибуты: width, size, align, color.
WIDTH - определяет длину линии в пикселах или процентах от ширины окна браузера.
SIZE - определяет толщину линии в пикселах.
ALIGN - определяет выравнивание горизонтальной линии. Параметр может принимать те же значения, что и для заголовков: left, right, center. Выравнивание по центру документа используется по умолчанию.
COLOR - определяет цвет линии. Задается либо RGB-значением в шестнадцатеричной системе, либо одним из 16 базовых цветов.

Заключительный эксперимент 

Теперь вы знаете основную информацию, о том, как правильно вставлять текст на веб-страницу.

Задание 1.2.9. Попробуйте подготовить веб-страницу (рис.1.9.), которая раньше не получилась, так как тогда вы еще не знали многие теги. Но теперь вы можете намного больше. Поэтому введите такой HTML-код, который покажет страницу в виде, как на рис. 7 цветной вкладки:
Приятнее для глаза, чем прежний черно-белый вариант? Вроде да, хотя на вкус и на цвет … Сложнее? Не на много, но требует большей внимательности.
Попробуйте сделать такую веб-страницу сами, а потом сравните полученный код с исходным:
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Рис. 1.13.

В примере исходного кода структура страницы для краткости не выделялась, многие теги помещены вместе на одну строку. Первая строка текста описана как центрированный заголовок третьего уровня. Следующие две строки относятся к центрированному заголовку четвертого уровня, разбитого на две строки тегом <BR>. При этом первая часть выделена как курсив. Два первых абзаца, выровненных по ширине текста, имеют буквицу, заданную увеличенным полужирным начертанием и красным цветом. Последний абзац: подпись – выровнен по правой стороне. Весь текст заключен в тег FONT с атрибутом COLOR="blue", поэтому окрашен в синий цвет. Подпись отделена от текста двумя линиями разной длины и толщины. Их цвет задан отдельно от текста. 
Не исключено, что некоторые части кода у вас не совпадут, так как один и тот же результат можно получить разными путями. Например, сделать текст больше на две условные единицы (относительно базового 3) можно атрибутами тега FONT: SIZE="5" или SIZE="+2". А можно применить два тега <BIG>. 
Главное, чтобы был достигнут результат.

Дополнительная информация 

В некоторых случаях конечные теги в документе можно опускать. Большинство браузеров устроено так, что при обработке текста документа начальный тег воспринимается как конечный тег предыдущего. Самый распространенный тег такого типа — тег абзаца <Р> (Paragraph). Поскольку он используется в документе очень часто, его обычно ставят только в начале каждого абзаца. Когда один абзац заканчивается, следующий тег <Р> сигнализирует браузеру о том, что нужно завершить данный абзац и начать следующий. Большинство авторов тегом конца абзаца не пользуются. 
Есть и другие конечные теги, без которых браузеры отлично работают, например конечный тег </HTML>. Тем не менее, рекомендуется включать по возможности больше конечных тегов, чтобы избежать путаницы и ошибок при воспроизведении документа. 
Не все теги поддерживаются всеми браузерами. Если браузер не поддерживает тег, он его просто игнорирует. 

Обобщение 

Изучив материал главы, вы узнали, что веб-страницы пишутся на языке гипертекстовой разметки – HTML. Служебные слова языка – теги – служат для определения вида и содержания информации в окне браузера. Одиночные теги дают разовый эффект в месте своего появления. Парные теги воздействуют на часть документа, находящуюся между начальным и конечным тегами. Многие теги имеют необязательные атрибуты для изменения функций этих тегов.
Структура большей части веб-страниц состоит из заголовка документа и его тела. В заголовке записана служебная информация о документе в целом. Она не показывается на экране. Остальная информация расположена в теле документа. Практически вся она отображается в окне браузера.
И фону страницы, и разным частям текста с помощью тегов можно задать цвет. Он задается именем или в формате RGB – в шестнадцатеричной системе. Кроме этого, фон можно задать в виде изображения, а у текста можно заменить размер и вид. 
Текст можно разделить тегами на смысловые блоки: заголовки и абзацы. Дополнительное разделение текста осуществляется переходом на новую строку или вставкой черты разного размера и цвета.
Сохранять полученную веб-страницу нужно в файле с расширением .htm или .html. В имени файла могут быть символы английского алфавита, цифры, дефис и знак подчеркивания. 
С этого момента вы знаете достаточно, чтобы создавать простые HTML-документы самостоятельно, от начала до конца. 

§1.3. Творческая работа "Самопрезентация" 

Содержательная часть 

Задание 1.3.1. Создайте простую веб-страницу с использованием всех изученных тегов. Это должна быть страница о вас!  Постарайтесь отметить свои наиболее яркие черты и особенности. Учтите, что информация, которую вы поместите на странице, должна быть интересна для ваших потенциальных читателей. Подумайте, с какой целью вы хотите поместить свою страницу в сети Интернет. Предложите своим читателям те или иные действия, совместное с вами участие в делах. 
Постарайся как можно лучше раскрыть свой имидж, то есть тот образ, который вы бы хотели представить общественности, с помощью простейших изученных средств – текста, его вида и разделения на смысловые блоки. Для этого вспомните бумажные визитки людей, которые вы видели. Или рекламные буклеты кандидатов на выборные должности, которыми часто заполняют почтовые ящики. Не забывайте главный принцип современного веб-дизайна: одна страница – один экран. И самое главное – "словам должно быть тесно, а мыслям просторно".
Итак, создайте документ и сразу сохраните его на диске компьютера с именем vizitka-family.htm. Здесь, как и ранее, вместо family подставьте свою фамилию символами английского алфавита.
Задайте фон визитки. Для этого можно использовать цвет или неяркое изображение.
Укажите свою фамилию и имя. При желании - и отчество. Укажите город, школу и класс. Иногда авторы веб-страниц забывают, что информация готовится для всемирной информационной сети. Они указывают название школы, но забывают указать название своего города и страны. Надеются, что раз их школа уникальная в районе, то и все остальные ее должны знать. Однако не секрет, что многие города, включая Москву, имеют "тезку" в других странах. А уж про школы, имеющие одни и те же номера и названия во многих городах, и говорить не приходится.
Укажите свои интересы. Чем любите заниматься, на какую тему хотели бы переписываться. Какие работы хотели бы выполнять совместно. Какой информацией могли бы обменяться. И т.д.
Выделите свою фамилию полужирным увеличенным шрифтом. Отделите линией основную информацию от второстепенной.
Подумайте, что еще интересного вы сможете разместить на веб-странице, какими средствами сможете подчеркнуть особо значимую информацию.

Самооценка 

Продумайте критерии оценок созданной вами веб-страницы. Разработайте оценочную таблицу. Внесите в нее свои оценки. 
При этом не забудьте такие параметры, как общее впечатление, дизайн, информативность, четкость, понятность, удобство использования, логическая связность, уровень использования элементов языка HTML, корректность записи тегов, экономичность кода и др.
Объединитесь в пары. По своим критериям оцените работу друг друга. Сравните полученные результаты. Обсудите их.
Обсудите с другими учениками, какие оценки лучше отражают технический, эстетический и содержательный уровни веб-страницы. Объедините эти оценки в общую таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. Это вы сможете сделать при дальнейшем изучении языка и технологий.

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали при изучении данной главы. Изменились ли ваши представления о способах создания веб-страниц? В чем именно? Вы считали, что веб-программистом быть труднее или легче?
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Цветная вкладка к главе 1.
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Рис. 1.                                                       Рис. 2.
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Рис. 3.
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Рис. 4.
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Рис. 5.                                  Рис. 6.                                     Рис. 6а.
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Рис. 7.

Глава II. Графика 

В этой главе вы познакомитесь с форматами графических файлов, их достоинствами и недостатками, возможностями для применения на веб-страницах. Узнаете, как вставлять изображения в HTML-документ, управлять их видимыми размерами и расположением на странице. 
Основные понятия: растровый формат, векторный формат, метафайлы, рамка изображения, выравнивание, обтекание.

§ 2.1. Рисунки и фотографии в сети Интернет 

В предыдущей главе мы рассмотрели несколько примеров создания веб-страниц. Вы, очевидно, обратили внимание, что они смотрятся довольно "строго", иногда даже скучно. Все дело в том, что в них не использовались графические элементы. А ведь поначалу в Сети пересылались только текстовые файлы. Сейчас же в интернете редко встретишь страницы без графических элементов. К числу немногих примеров можно отнести творения, написанные в жанре объяснительной записки по пропуску урока или заявления в домоуправление. Но такие "документы" пишутся собственноручно, и вряд ли стоит их публиковать в Сети. Один рисунок может заменить целый абзац, а удачно подобранная иллюстрация порой выразительнее пространных словесных описаний.
Проектирование и создание насыщенного графикой сайта больше не требует привлечения целой группы художников-графиков, писателей и программистов. Сегодня любой, кто имеет доступ к нескольким достаточно простым в использовании программным инструментам, может стать автором веб-страницы. Стали таким автором и вы, создав веб-страницу с помощью простейшего текстового редактора Блокнот.
Интернет предоставляет невиданные ранее возможности для самовыражения. Репутацию успешного дизайнера не требуется защищать дипломом художественного училища. Интернет наводнен подборками рисунков, коллекциями логотипов, собраниями фотографий любой тематики и художественного направления. Требуется всего лишь терпение и немного художественного вкуса, чтобы сориентироваться в этом бесконечном виртуальном вернисаже и подобрать подходящие изображения.

Параметры графического файла 

Изображения для Web требовательны к размеру файла, цветовой модели и типу файла.
Размер. Обсуждение вопросов создания графики для World Wide Web обычно начинается с рассмотрения размера файла и его приемлемой величины. При этом нужно учитывать характеристики страницы, в которую будет помещено изображение. Несмотря на то, что большинству дизайнеров известны ограничения, накладываемые на размер файлов для веб-страниц, многие из них все еще уделяют недостаточное внимание фактическим размерам используемых изображений. 
При создании графики для интернета важно учитывать разрешающую способность монитора, с которой большинство людей будут просматривать создаваемый сайт. Например, графический символ, созданный на мониторе с установкой разрешения  в 800х600 пикселов, будет приблизительно на 25% больше при его просмотре на мониторе с разрешающей способностью, равной 640х480 пикселов (800/640=600/480=1,25). В точности это соответствует только для мониторов одинакового размера.
Для наглядности можно сказать, что изображение шириной 250 пикселов будет занимать четвертую часть экрана, имеющего разрешение 1000 пикселов по ширине, и половину экрана, имеющего разрешение 500 пикселов по ширине, независимо от размеров экранов.

Разрешающая способность монитора в определенных пределах может изменяться пользователем, в зависимости от его предпочтений и технических характеристик компьютера. 
Пиксел (px) - минимальный элемент изображения на экране, который может иметь свои характеристики, например, цвет (сокращение "пиксел" произошло от слов "picture element" – элемент изображения).
Поскольку размер изображения при просмотре в браузерах задается в пикселах, лучше всего работать над дизайном с использованием только пикселов.

Для растровой (точечной) графики размер файла прямо зависит от размера изображения и нужно стремиться к их уменьшению. Практически любое изменение размеров изображений приводит к потере качества. Уменьшение приводит к потере в области мелких деталей и тональных изменений (например, текстуры одежды, волос, кожи человека). Однако использование процедуры интерполяции характеристик позволяет даже при сильном уменьшении получать приемлемое качество всего изображения. При увеличении изображения увеличивается каждый пиксел, превращаясь из неразличимой точки в видимый прямоугольник. При этом линии, границы и изображение в целом размываются, и получить приемлемое качество обычными способами не удается.

Так как каждое изменение размеров изображения, его поворот и другие преобразования вносят искажения, то следует работать только с копиями изображений! 

Цветовой режим. При работе с изображением необходимо выбрать правильный цветовой режим. Этот выбор влияет на качество и размер файла изображения. В графических редакторах (например, Photoshop) для веб-графики чаще используются три цветовых режима: Grayscale, RGB Color и Indexed Color (Lab).
При сохранении цветных изображений для их использования на веб-страницах обычно следует выбирать режим RGB Color, поскольку он поддерживает 16,7 млн. цветов. Но не все эти цвета поддерживаются разными браузерами. Это приводит к прореживанию полутонов во многих изображениях.

Прореживание полутонов проявляется в виде крошечных белых и черных точек, придающих изображению пестрый вид. 

Чтобы заменить цвет на похожий, но непрореживаемый, следует заменить каждое RGB-значение самым близким, кратным 51. То есть использовать веб-цвета, описанные в предыдущей главе.
Чем меньше количество использованных цветов, тем меньше объем файла. Однако выбор слишком малого количества цветов вызовет снижение качества изображения.
Самый безопасный цветовой режим для использования – Grayscale (оттенки серого), поскольку он поддерживается всеми компьютерами. Если цвет не представляется важным, то можно значительно уменьшить размер файла изображения путем его преобразования в оттенки серого.

Задание 2.1.1. В любом графическом редакторе создайте изображение размером с экран. Раскрасьте его горизонтальными черными полосами по белому фону. Ширина полос в данном случае роли не играет. Создайте копию этого изображения и поверните ее на 90 градусов, чтобы полосы шли в вертикальном направлении. 
Оба рисунка сохраните в форматах BMP (или TIFF), GIF и JPEG. Сравнение полученных файлов покажет влияние вида изображения на степень сжатия разными форматами, а также роль самих форматов.

Задание 2.1.2. Повторите все операции задания 2.1.1. для цветных изображений.
Возьмите два ранее подготовленных изображения в формате BMP (TIFF). Перекрасьте черные и белые полосы в два других цвета. Сохраните оба варианта в тех же форматах, что и в предыдущем задании, но с другими именами. Выберите один из вариантов в формате BMP (TIFF). Сохраните его как рисунок с разным количеством цветов – 24-разрядный, 256-цветный, 16-цветный, монохромный. Сравнение покажет зависимость объема сохраненных файлов от цветового режима.

Задание 2.1.3. Повторите все операции задания 2.1.2. для цветных изображений с градиентной заливкой, где направление градиента совпадает с направлением полос. Сравнение полученных файлов между собой, а также с файлами, полученными при выполнении предыдущего задания, покажет влияние формата на качество изображения и на степень сжатия файла при однотонной заливке и заливке с плавными цветовыми переходами. 

Задание 2.1.4. Постройте таблицу с результатами предыдущих исследований. Сформулируйте вывод о влиянии формата на качество изображения и размер его файла.

Форматы графических файлов 

Веб-дизайнер, используя графику,  может достичь многих эффектов. Секрет состоит в том, что изображение может быть чем угодно – текстурой, элементом дизайна, рисунком, блоком текста, логотипом, диаграммой, пиктограммой, фотографией и т.д. Единственное требование состоит в том, что дизайнер должен создавать и сохранять изображение в одном из форматов файлов, поддерживаемых популярными браузерами.

Растровые форматы

В WWW приняты в качестве стандарта в основном два формата – GIF и JPEG. Еще один формат – PNG (Portable Network Graphics) – заслуживает упоминания как возможное будущее добавление. Это растровые форматы. Изображение описывается отдельными точками – растром. Для экрана точка эквивалентна пикселу. 
С каждым пикселом связывается числовая характеристика, которая описывает его тон (если изображение черно-белое) или цвет (для цветного изображения). 

JPEG (JPG)

Многоцветные и полутоновые изображения, такие, как фотографии, сохраняются в основном в формате JPEG. Название произошло от наименования группы разработчиков: Joint Photographic Experts Group – объединенная экспертная группа по фотографии.

JPEG – поддерживает 16 миллионов цветов и сохраняет их яркость и оттенки в фотографиях. JPEG сжимает файл, выборочно отбрасывая данные, поэтому сжатие JPEG называется сжатием с потерями. JPEG метод может внести искажения в рисунок, особенно содержащий текст или тонкие линии.

При сохранении в формате JPEG можно добиться сжатия гораздо большего, чем при сохранении в формате GIF. Но за это приходится платить немалую цену. Сильное сжатие способно внести в картинку недопустимые искажения. Каждое сохранение файла, даже с небольшой степенью сжатия, вносит в картинку свою толику искажений. Многократное повторение этой операции способно привести к заметной деградации изображения.

Обрабатывайте фотографии в форматах, сохраняющих всю информацию – TIFF, BMP и др. Всегда сохраняйте копию оригинала изображения. Только окончательный вариант обработанного изображения сохраняйте в формате JPEG

Так как сжатие производится с потерями, необходимо быть внимательным. Программа Photoshop, например, при сохранении изображения в формате JPEG предлагает значение параметра качества изображения. Обычно оно варьирует от нуля до ста. Нижние значения позволяют при сжатии JPEG отбрасывать больше информации, в результате чего получаются файлы меньшего размера. И наоборот. 
Хитрость заключается в том, чтобы при наименьшей величине параметра качества получить изображение без видимого его ухудшения. Лучше начинать со средних значений и внимательно оценивать результат. Если вы отмечаете некоторое ухудшение, попробуйте увеличить значение параметра, если нет — попытайтесь его уменьшить. При просмотре изображения обращайте внимание на следующие моменты: четкость очертаний и углов, например, вокруг текста, или контур детали изображения, выделяющейся на общем фоне. Часто бывает заметно, что контур "смазан" или линия "дрожит".

GIF

Иллюстрации с малым количеством цветов, четкими линиями или мелкими деталями, например, содержащие текст, должны быть сохранены в формате GIF (Graphic Interchange Format).

GIF – использует 256 цветов и эффективно сжимает сплошные цветные области, при этом сохраняя детали изображения без потерь. Формат GIF также широко используется для создания анимированных рисунков. Может содержать прозрачные области.

Пейзажные многоцветные фотографии с плавными цветовыми переходами, игрой света и тени потеряют большую часть своей привлекательности и приобретут значительные искажения при сохранении в этом формате. И наоборот, это хороший выбор для кнопок, навигационных элементов страницы, диаграмм, схем, деловой графики и пр.

PNG

К растровым форматам, которые можно использовать в интернете, относится и формат PNG, но он пока не получил широкого распространения и не поддерживается многими браузерами.

Достоинства растрового формата

1. Простота.  Каждый пиксел изображения описывается отдельно, вне зависимости от его положения и роли, которую он играет в рисунке. 

2. Технически легко автоматизировать ввод (оцифровку) изобразительной информации. Создано много внешних устройств для ввода изображений (сканеры, цифровые фото и видеокамеры, графические планшеты). 

3. Можно получать реалистичные живописные эффекты, например, туман или дымку, добиваться тончайшей передачи цвета, создавать перспективную глубину и размытость и т.д. 

4. Форматы файлов, предназначенные для сохранения точечных изображений, являются стандартными, поэтому не имеет значения, в каком графическом редакторе создано конкретное изображение. 

Недостатки 

1. Объём файла точечной графики однозначно зависит от количества пикселов в изображении и глубины цвета. При этом совершенно неважно, что отображено на фотографии: черная точка на белой скатерти или северное сияние, в котором каждая точка имеет свой цвет. Если оба параметра одинаковы, размер файлов будет практически одинаковым. 

2. Размер изображения зависит от размера и разрешения экрана монитора. 

3. При попытке слегка повернуть на небольшой угол изображение, например, с чёткими тонкими вертикальными линиями, линии превращаются в заметные "ступеньки" (это означает, что при любых трансформациях: поворотах, наклонах и т.д. в точечной графике невозможно обойтись без искажений). 

4. Никаких дополнительных деталей при увеличении растрового изображения рассмотреть не удаётся. Поскольку изображение состоит из точек, то увеличение изображения приводит только к тому, что эти точки становятся крупнее, превращаются в прямоугольники, искажая изображение. 

Векторные форматы

Эти графические форматы служат для хранения сведений об изображениях, представленных в векторном виде: как линии, овалы, прямоугольники, дуги и др. Одно из главных достоинств этого формата в том, что при любом изменении размера изображения размер файла почти не меняется.
До настоящего времени векторные изображения встречались на веб-страницах довольно редко. Ситуация изменилась в связи с бурным распространением формата Flash фирмы Macromedia. Он специально разрабатывался для использования в интернете и способен хранить гипертекстовые ссылки, графику, анимацию и пр. Для просмотра Flash-графики нужен специальный программный модуль. Эту программу небольшого размера свободно распространяет фирма Macromedia.

Достоинства векторного формата

1. Экономичность. Требуется мало места на диске, необходимого для хранения изображений: это связано с тем, что сохраняется не само изображение, а только некоторые основные данные, используя которые программа всякий раз воссоздает изображение заново. Размер файла практически не зависит от размера изображения. Кроме того, описание цветовых характеристик также не сильно увеличивает размер файла. 

2. Объекты векторной графики просто трансформируются и это не оказывает практически никакого влияния на качество изображения. 

3. Векторная графика максимально использует возможности разрешающей способности любого выводного устройства: изображение всегда будет настолько качественным, на сколько способно данное устройство. 

Недостатки

1. Программная зависимость: каждая программа сохраняет данные в своем собственном формате, поэтому изображение, созданное в одном векторном редакторе, как правило, не конвертируется в формат другой программы без погрешностей. 

2. Сложность векторного принципа описания изображения не позволяет автоматизировать ввод графической информации и сконструировать устройство подобное сканеру для растровой графики. Программы преобразования растрового изображения в векторное пока несовершенны. 

3. Векторная графика ограничена в чисто живописных средствах и не предназначена для создания реалистичных изображений.   

Метафайлы 

Метафайлы могут хранить информацию о растровых и векторных изображениях и о командах визуализации. В числе немногих примеров использования метафайлов в интернете в первую очередь следует назвать формат PDF (Portable Document Format), предложенный и активно продвигаемый фирмой Adobe, а также Flash от фирмы Macromedia. 

Дополнительная информация 

В любом формате уменьшение количества цветов может привести к слиянию и пастеризации. 

Слияние – это появление сплошных линий цвета в градиенте или тени, которые должны иметь плавные тональные переходы. 
Пастеризация подобна слиянию, но может происходить в любой области изображения при уменьшении количества цветов – появляются пятна одинакового цвета там, где цвет должен изменяться плавно.

 Для борьбы с такими явлениями можно разбить большие изображения на меньшие, но лучше управляемые части.

Графические редакторы 

Программ работы с графикой, как и прочих редакторов, сейчас великое множество. Если вы уже имеете опыт работы с какой-либо из них - очень хорошо. В таком случае можно использовать знакомую программу. Если вам никогда не приходилось работать с изображением на компьютере, придется осваивать. Хотя, очень вероятно, что тот, кто хоть пару раз сидел за компьютером, обязательно пользовался "рисовалкой", входящей в состав Windows - программой Paint, которая лежит в вашем компьютере по адресу: Пуск>Программы>Стандартные>Paint. Этой программы вполне достаточно для многих видов работы с картинками. Последние версии этой программы могут работать с файлами в форматах GIF и JPEG. 
Графические редакторы позволяют создавать, редактировать и получать графические изображения в виде жестких копий (на бумаге) и в виде файлов, которые можно затем встраивать в другие программы или хранить для дальнейшего редактирования. Они позволяют создавать не только статичные, но также движущиеся на экране объекты, создавать анимационные картинки. 
Графические редакторы могут использовать различные инструменты: кисти разнообразной формы, ластик, аэрограф, лупу для прорисовки каких либо тонких деталей изображения. Имеется также возможность выделять любые части рисунка и работать с ними: изменять, удалять, копировать, переносить, встраивать готовые изображения из библиотеки графических образов и так далее. Существуют графические редакторы как для создания двумерных, так и для создания трехмерных изображений. Примерами графических редакторов, наиболее распространенных в России, можно назвать Paint, Photoshop, CorelDraw, ACDSee и др. 
Adobe Photoshop (http://www.adobe.com) – это самый мощный графический редактор в настоящее время. Вот некоторые его возможности:

· Создание растровой графики, которая подходит для оптимизации веб-изображений. 

· Использование слоев - мощного средства работы с изображениями. 

· Функция экспорта Gif89, позволяющая создавать прозрачные и чередующиеся изображения. 

· Палитра веб-цветов, полезная при оптимизации графики для веб. 

· Полный набор фотографических операций и фильтров, улучшающих качество снимков и позволяющих делать в них изменения по вашему желанию. 

· Мощные функции типографического набора и возможности фильтрации. 

Adobe Illustrator (http://www.adobe.com) – прекрасный инструмент для создания векторной графики, который позволяет выполнять сложные операции типографского набора. 
CorelDraw (http://www.corel.com) – наиболее распространенная программа для создания векторной графики. Пользуется достаточным уважением, особенно в бизнесе и промышленности. 
GIF Construction Set (http://www.mindworkshop.com) – популярный условно-бесплатный продукт для создания на платформе PC анимационных GIF-изображений. 
ACDSee (http://www.acdsystems.com) – популярный просмотрщик графических файлов, с возможностью конвертирования в различные графические форматы и средствами редактирования.
Macromedia Flash (http://www.macromedia.com) – достаточно мощный редактор для создания анимации, сайтов, интерактивных приложений.
Для начинающих операционная система Windows имеет графический редактор Paint, с помощью которого можно изучить основные приемы работы с компьютерной графикой и объектами.

§ 2.2. Графика на веб-страницах 

Как создать графический файл для веб-страницы 

Для того чтобы вставить в веб-страницу изображение, необходимо либо создать его, либо взять уже готовое. В любой программе рисования можно создать простое изображение. Например, это можно сделать в программе Paint последних версий Windows. Если программа рисования форматы GIF или JPG не поддерживает, необходимо преобразовать полученный файл с помощью специализированных программ, предназначенных для преобразования одного графического формата в другой. Позаимствовать же изображения можно из различных программных пакетов или с других веб-страниц в интернете, содержащих библиотеки свободного доступа художественных изображений. Когда браузер выводит веб-страницу с изображением, соответствующий графический файл временно хранится в памяти компьютера. В большинстве браузеров есть команда, позволяющая сохранить файл на локальном диске. В крайнем случае, можно сохранить в памяти компьютера вид (образ) экрана с нужным изображением. Потом в каком-либо редакторе вырезать нужную часть изображения и сохранить в своей папке в формате GIF или JPG.
В большинстве указанных случаев можно ограничиться популярным пакетом Photoshop.
Существует также множество других вариантов получения графических файлов.

Задание 2.2.1. Скопируйте и сохраните изображение с любой веб-страницы (не забывая при этом об авторском праве). 
Для этого щелкните правой клавишей мыши по изображению, из появившегося контекстного меню выбери "Сохранить рисунок как …" и укажите папку для сохранения изображения. Таким способом сохранится изображение с исходными характеристиками и в исходном формате.

Задание 2.2.2. Скопируйте изображение с любой веб-страницы, преобразуйте его в графическом редакторе и сохраните в форматах GIF и JPG.
Для этого вызовите контекстное меню для изображения (как в задании выше). Выберите пункт "Копировать". Откройте графический редактор, создайте новый файл и вставьте изображение. 
Для многих редакторов вставка выполняется пунктами меню Правка>Вставить (Вклеить). И в графические редакторы, и в Word, PowerPoint и многие другие программы информацию из буфера компьютера можно вставить нажатием комбинации клавиш Ctrl+V.
Обработайте изображение: уменьшите размер. При необходимости и соответствующем умении измените характеристики изображения: количество цветов, четкость, контрастность и др. Удалите часть изображения. Выберите пункт Файл>Сохранить как … . Задайте имя сохраняемого файла и сохраните его в форматах GIF и JPG. Посмотрите, как у обоих файлов  отличается объем и качество изображения.

Задание 2.2.3. Создайте для веб-страницы изображение с помощью панели инструментов Рисование в программах Word или PowerPoint. 
Для этого откройте любую из указанных программ. Вызовите инструмент. Например, Автофигуры>Звезды и ленты>Вертикальный свиток. Или "Добавить объект WordArt". Введите текст. Измените цвет фона и текста. Выделите изображение и скопируйте его в буфер компьютера, например, нажав комбинацию клавиш Ctrl+C. Откройте графический редактор, создайте новый файл и вставьте в него изображение из буфера. Например, нажав комбинацию клавиш Ctrl+V. Обработайте изображение и сохраните его в формате GIF или JPG.

Задание 2.2.4. Создайте для веб-страницы комбинированное изображение непосредственно в графическом редакторе.
Для этого откройте графический редактор. Откройте изображение, которое нужно обработать. Отредактируйте его: уберите часть изображения, добавьте новое, дорисуйте фрагмент, используя инструменты редактора. Сохраните изображение в папку в указанных форматах.
Примечание: Все указанные выше задания можно выполнить в простейшем графическом редакторе Paint, в Photoshop и др.

Прозрачная графика 

Каждое изображение на веб-странице имеет прямоугольную форму. Это удобно, так как большинство картинок, диаграмм, кнопок – прямоугольники. Однако круги, логотипы, карты и другие изображения неправильной формы также должны иметь прямоугольные формы. В результате такие изображения должны включать свой собственный фон для заполнения прямоугольника. Если изображение и веб-страница имеют один и тот же цвет фона, то нет никакой проблемы. Если же их фоны отличаются, прямоугольная форма изображения становится видной и зрелищность страницы уменьшится.
К сожалению, изменить эту ситуацию средствами языка HTML нельзя. Однако можно это сделать при создании изображения. Можно убрать фон изображения, сделав его прозрачным. Для этого следует определить фон изображения как прозрачный при создании файла. Затем сохранить файл в варианте GIF89A формата GIF.
Программа Photoshop и большинство других популярных программ создания изображений могут экспортировать изображения в соответствующем формате. После сохранения изображения как GIF-файла с прозрачным фоном почти все браузеры будут поддерживать этот эффект и правильно выводить изображение на экран.

Задание 2.2.5. Создайте логотип в виде изображения непрямоугольной формы на прозрачном фоне и поместите его на авторскую страницу. 
При создании файла в программе Photoshop определите фон как прозрачный: File>New>Transparent. Нарисуйте требуемое изображение. При сохранении файла используйте команду File>Export as>GIF89A, чтобы создать изображение с прозрачным фоном. Может потребоваться установить специальный фильтр экспорта GIF89A для использования этого средства. Этот фильтр можно загрузить с сайта компании Adobe (http://www.adobe.com).
Второй вариант выполнения работы. Переведите изображение в режим Indexed Color, укажите сохранение прозрачности и сохраните в GIF-формате.
Третий вариант: В современных версиях графических редакторов часто есть возможность сохранить изображение непосредственно для веб (Save for Web …). При этом открывается окно с возможностью выбора различных форматов, глубины цвета, прозрачности и др.
Здесь указаны основные принципы создания изображения с прозрачным фоном. Детали могут отличаться в зависимости от версии программы и ее локализации.

Связывание графического файла с HTML-документом 

Средства для работы с изображениями на веб-странице предельно простые. В месте, где должно находиться изображение на странице, просто внедряется HTML-код, ссылающийся на графический файл, который необходимо туда вставить. В случае необходимости можно настроить установки для управления выравниванием изображения и размещением текста вокруг него, для изменения видимых размеров изображения. Программное обеспечение браузера выполнит все остальное, выводя изображение с остальным содержанием веб-страницы на экране пользователя.
Для встраивания изображения в документ используется единичный тег IMG (Image), имеющий единственный обязательный атрибут SRC (SouRCe, источник), который определяет адрес файла (URL) с изображением. Адрес можно указывать как абсолютный, например

<IMG SRC=http://www.eidos.ru/my.jpg>,

так и относительный, например

<IMG SRC="my.jpg">

Это один из самых популярных элементов, незаменимый инструмент web-дизайнера. Элемент допускает вставку изображений в форматах JPEG (в том числе с чересстрочной разверткой) и GIF (включая прозрачные и анимированные). Последние версии браузеров позволяют также использовать формат PNG, но пока от применения PNG лучше воздержаться. 
Тег изображения IMG имеет ещё ряд необязательных, но интересных и полезных атрибутов. Мы рассмотрим некоторые из них.
Атрибут ALT – позволяет указать текст, который будет выводиться вместо изображения браузерами, неспособными представлять графику. В некоторых случаях при недостаточной пропускной способности линий связи пользователи отключают отображение графики. И, наконец, картинка может появиться на странице значительно позже полного текста. Наличие названий вместо картинок облегчает восприятие веб-страниц во всех указанных случаях. Если же изображение на странице есть, то надпись, указанная в ALT, будет появляться, как всплывающая, при наведении курсора мыши на изображение. Текст в параметре alt обязательно должен быть взят в кавычки. Возможно использование переносов в тексте и создание, таким образом, многострочных подсказок.

Согласно современным требованиям языка HTML, атрибут ALT для тега изображения является обязательным.

Задание 2.2.6. Проверьте, может ли всплывающая надпись быть больше изображения? Насколько? Можно ли отобразить несколько пробелов подряд? Какая длина строки без пробелов может отобразиться во всплывающем окне? Можно ли задать цвет текста надписи? Здесь вас ожидает немало удивительного. Например, при исследовании последнего вопроса вполне может появиться ошибка – часть текста останется в надписи, а часть – перейдет в основной текст. Подумайте, почему это получилось. Подсказка: перечитайте описание атрибута ALT про кавычки. Подумайте, как избавиться от получившейся ошибки.
АLIGN - определяет положение изображения относительно окружающего его текста. Возможные значения аргумента — ["left" | "right" | "top" | "middle" | "bottom"] (соответственно, "слева", "справа", "вверху", "посередине", "внизу"). 
ALIGN="left" определяет огибаемое текстом изображение. Изображение располагается вдоль границы левого поля документа, а последующие строки текста огибают его справа. 
ALIGN="right" определяет огибаемое текстом изображение. Изображение располагается вдоль границы правого поля документа, а последующие строки текста огибают его слева. 

Задание 2.2.7. Подумайте, как будет располагаться изображение относительно текста при остальных значениях атрибута ALIGN. Проверьте, написав код в блокноте и посмотрев результат в браузере.
Кстати, ответ на предыдущее задание был дан в первой главе. Длина атрибута не может превышать 1024 символа. То есть от размера изображения не зависит и может его превышать.
Атрибут BORDER – определяет в пикселах толщину рамки вокруг изображения. Если значение равно нулю, рамка отсутствует. 
Атрибут LOW SRC (изображение низкого разрешения) – задает адрес картинки, которая имеет низкое качество и небольшую глубину цвета, а, следовательно, меньшие размеры и более высокую скорость загрузки. Она замещает основное изображение только на время загрузки последнего. 
АтрибутНSРАСЕ - значение этого атрибута в пикселах задает свободное пространство слева и справа от изображения. Особенно это актуально при обтекании рисунка текстом. В этом случае, чтобы текст не наезжал плотно на изображение, необходимо вокруг него добавить пустое пространство.
АтрибутVSPACE – Определяет размер свободного места в пикселах сверху и снизу от изображения, улучшает внешний вид страницы, отделяя изображение от текста. 
АтрибутыWIDTHиHEIGHT - оба атрибута задают в пикселах или процентах значения размеров изображения по горизонтали и по вертикали соответственно. Это позволяет уменьшить время загрузки страницы с графикой. Браузер сразу отводит рамку для изображения и продолжает загружать текст на страницу. Пока загружается графика, пользователь может начать читать текст. Определить размер изображения нетрудно, для этого достаточно воспользоваться любой программой просмотра графических файлов, например ACDSee или графическим редактором Adobe Photoshop. 
Пример использования тега изображения:

<IMG SRC="image.gif" ALT="изображение" WIDTH="100" HEIGHT="200" HSPACE="10" VSPACE="10" BORDER="2" ALIGN="left"> 

Задание 2.2.8. Откройте небольшую картинку (со сторонами 50-100 пикселов) в графическом редакторе и определите ее точные размеры. 
Задание 2.2.9.  Вставьте картинку из предыдущего задания в середину текста первого абзаца в файле avtor.htm. Используйте при этом только атрибуты SRC и ALT. Проанализируйте полученный результат в браузере.
Так как атрибут SRC обязательный, в дальнейшем, при указании атрибутов тега IMG, мы о нем упоминать, как правило, не будем.
Обратите внимание, что картинка ведет себя как буква (символ). Она раздвинула строчки так же, как буква, которой задали большой размер. Нижняя граница картинки расположена на том же уровне, что и у обычных букв рядом. И расположена она в том месте, за той буквой, за которой в тексте вставлен тег изображения. 
Задание 2.2.10. Скопируйте в буфер компьютера весь тег IMG. Вставьте его следом за первым тегом. Проследите, чтобы между ними не было даже пробела. Проанализируйте результат в браузере.
Так как теги совпадают вплоть до имени файла изображения, то вы увидите две одинаковых картинки, расположенных вплотную друг к другу. То есть одну и ту же картинку можно как копию вставлять в текст много раз (и в разные веб-страницы также).
Задание 2.2.11. Поэкспериментируйте с вертикальным размером одной из картинок. Сделайте его больше и меньше, чем у другой картинки. Обратите внимание, какая из картинок определяет расстояние между строк текста. Также обратите внимание, как в экспериментах ведет себя ширина изменяемой картинки.
Здесь говориться о двух картинках, хотя точнее нужно говорить о двух копиях одной картинки. Тег определяет характеристики каждого изображения и копии в том числе. Но если вы замените содержание исходного файла на другую картинку, то она появится сразу во всех копиях с теми характеристиками, которые были заданы для этих копий.
Вы заметили, что при изменении одного из размеров картинки второй размер изменяется пропорционально? Это выполняется не для всех браузеров, поэтому картинка может исказиться. Чтобы такого не случилось, нужно указывать оба размера.
Указывать оба размера необходимо еще по ряду причин. Это несколько ускоряет загрузку страницы, поскольку браузеру нет нужды вычислять размер каждого рисунка после его получения. Это утверждение особенно важно для изображений, размещенных внутри таблицы. Такая таблица не будет показана до тех пор, пока все рисунки в ней не будут загружены полностью. Если текст расположен вне таблиц, то он появится на экране быстрее изображений. В случае, когда размер изображений не задан, текст расположится подряд, без учета изображений. При загрузке очередного изображения браузер вставит его на указанное место и текст при этом сместится. Такие скачкообразные смещения текста будут происходить при загрузке каждого нового изображения. Это мешает чтению и раздражает глаза.
Если же размеры изображений указаны, то браузер сразу выделяет рамки под их расположение и в остальное пространство помещает текст, который уже не перемещается в дальнейшем.

Обязательно задавайте размеры всех изображений на веб-странице.

Ширину и высоту изображения в теге можно менять как в меньшую, так и большую сторону. Однако на скорость загрузки рисунка это никак не влияет, поскольку размер файла остается неизменным. Поэтому с осторожностью уменьшайте изображение, т.к. это может вызвать недоумение у читателей, отчего такой маленький рисунок так долго грузится. А вот увеличение размеров приводит к обратному эффекту – размер изображения велик, но файл загружается быстро. Однако увеличивать изображения путем изменения их размеров в теге нужно в особых случаях, уж слишком качество картинки ухудшается. Лучше воспользоваться какой-нибудь графической программой.
Если на момент создания веб-страницы у вас отсутствует требуемое изображение, то можно вставить в HTML-документ временное изображение с названием и размерами основного. После подготовки требуемого изображения просто замените им временное изображение в той папке, где оно находилось. Так как путь и имя файла остались теми же, то браузер при обновлении своего окна просто заменит предварительное изображение на основное. Положение остальной информации при этом не изменится, так как размеры изображения останутся прежними. Такой прием ускоряет работу над веб-дизайном страницы, позволяя его делать заранее, до подготовки все информации. 
Кстати, в качестве временного изображения можно использовать и изображение размером 1 пиксел с требуемыми высотой и шириной.

Изображения в HTML-документе 

Тем, кто впервые начинают работать над созданием веб-страниц, обычно представляется, что использование графики здесь должно ограничиваться вставкой иллюстраций, как в журналах или книгах. Но восприятие веб-страницы происходит по другим законам. Кроме обычных проблем по размещению информации на странице, перед веб-дизайнерами стоит и ряд специфических проблем:

· Веб-страницы автоматически переформатируются в соответствии с требованиями окна браузера. 

· Зрители могут управлять выводом документов в окне браузера. 

· Веб-страницы зачастую имеют различный внешний вид в зависимости от типа используемого браузера. 

· Различные возможности разных версий одного и того же типа браузера могут совершенно неузнаваемо изменять первоначальный вид веб-страницы. 

· Изменения установок браузера, произведенные зрителем, не должны разрушать концепцию веб-страницы. 

То есть веб-авторы не имеют полного контроля над окончательным видом веб-страницы. Зритель может значительно повлиять на окончательный вид веб-страницы, выводимой на экран монитора. Он может, например, отключить просмотр изображений или изменить размер шрифтов, что приведет к изменению положения графических элементов.
В данном разделе мы рассмотрим только технические аспекты размещения изображения на веб-странице. Вопросы дизайна будут рассмотрены в другой главе.
Итак, изображения всех видов могут усилить визуальный эффект веб-страниц. Но за использование изображений приходится расплачиваться увеличением времени загрузки.
Растровые изображения состоят из большого числа цветных точек, называемых пикселами. Запись информации об этих точках требует огромного количества данных, по сравнению с относительно маленькими текстовыми файлами, содержащими текст и HTML-коды для веб-страниц. Из-за их размера даже относительно маленькие файлы изображений требуют много времени на загрузку и обработку для просмотра. Поэтому документ, не в меру перегруженный графическими элементами, может вызвать раздражение у посетителя. Он долго ждет загрузки страницы, теряет время, не зная заранее, есть ли там что-то интересное для него. Если у посетителя нет бесплатного доступа к Интернету, то ему при загрузке такой страницы приходится платить лишние деньги – за время работы или за трафик, то есть за объем полученной информации. 
Веб-авторы должны всегда помнить об этом и делать все возможное для снижения влияния этих факторов. Каждый веб-автор должен стремиться использовать изображения с максимальной эффективностью и сравнивать визуальные преимущества каждого изображения со временем, необходимым зрителю для его загрузки.
Из практики считается, что общий размер файла каждой страницы не должен превышать 50-100 Кб. Отсюда и следует исходить при определении размеров изображений. Чем больше изображений помещено на веб-страницу, тем меньше должен быть размер каждого из них.
Существует несколько рекомендаций, соблюдение которых поможет сократить время загрузки изображений.

· Избегайте использования изображений без необходимости. Если изображение не добавляет значимости дизайну веб-страницы, лучше откажитесь от него ради ускорения загрузки. 

· Максимально уменьшайте размеры изображения, его качество, цветовую глубину. Используйте по возможности серые тона. 

· Создавайте изображения такого размера, который они будут иметь при появлении на веб-странице. В случае необходимости обработайте их в графическом редакторе, чтобы получить изображения, имеющие требуемые размеры. Не следует уменьшать изображение указанием атрибутов тега IMG. Браузер может изменять размеры изображений, но увеличение малого изображения приводит к ухудшению качества, а уменьшение большого изображение – к нерациональному использованию полосы пропускания, что связано с загрузкой большего количества данных, чем необходимо для вывода на экран изображения. 

· Вместо реального изображения на странице желательно помещать его уменьшенное изображение, являющееся гиперссылкой на исходное изображение и имеющее всплывающую надпись (ALT) с объяснением содержания изображения и указанием его истинного размера. 

· Повторно используйте изображения всякий раз, когда это возможно. Почти все браузеры хранят копии недавно использованных изображений в КЭШе на локальном жестком диске. При повторном использовании того же изображения в другом месте на той же или другой веб-странице браузер может восстановить изображение из своего КЭШа, не загружая его снова. Кнопки и логотипы – это первые кандидаты на повторное использование. 

· Выбирайте наиболее эффективный формат файла для каждого изображения. 

· Всегда указывайте размеры изображений, чтобы браузер смог сразу разметить окончательный вид веб-страницы и начать ее загрузку, не ожидая загрузки всех изображений. 

Это интересно! 

Вам, наверное, уже приходилось читать рекомендации по уменьшению разрешения графических файлов. Например, в одной солидной книге "ADODE Web-дизайн и публикация. Энциклопедия пользователя" за 1998 год написано: "Используйте практически самую низкую разрешающую способность. Большинство мониторов имеют разрешение в пределах 72-96 dpi (точек на дюйм). При создании изображений с разрешающей способностью выше 96 dpi значительно увеличивается размер файла, при этом качество экранного изображения отнюдь не повышается".
Проверим это!
Задание 2.2.12. Создайте четыре файла с размерами, немного меньшими видимой части экрана, например, квадрат со стороной 400 пикселов. Для первого задайте разрешение 72 пиксела на дюйм, для второго – 96, для третьего – 300, как для печати, а для четвертого файла задайте (о, ужас!) – 1 пиксел на дюйм. Нарисуйте на каждом горизонтальную, вертикальную и диагональную линии, не обязательно очень прямые. Сохраните эти файлы в одном формате, например, в JPG, указав высшее качество. Сравните размер файлов. Как ни удивительно, размер файлов совпадает! 
Вставьте все эти изображения на веб-страницу и просмотрите ее в браузере. Вот уж где должны быть отличия в размерах и качестве изображений! Мы ведь не зря рисовали все возможные направления линий. 
Опять, к нашему удивлению, отличий в рисунках мы не заметим!
Но не пытайтесь эти рисунки отпечатать на принтере. Вот здесь-то отличия и проявятся во всей красе. Рисунки будут размерами и нескольких сантиметров, и больше метра! Здесь разрешение играет решающую роль, определяя размер и качество изображения. Но не объем файлов! Объем будет прямо зависеть от общего количества пикселов в изображении, то есть от произведения ширины и высоты изображения в пикселах. Каждый пиксел независим от остальных и содержит определенную информацию о положении, цвете и др. Объем этой информации и нужно умножить на количество пикселов, чтобы узнать общий объем файла. 
Теперь понятно, почему на экране мы не увидели отличий. Независимо от разрешения каждое изображение имеет размеры 400 пикселов по каждой стороне. Таким мы их и увидели.
Задание 2.2.13. А теперь повторите эксперимент с высококачественным изображением, полученным после сканирования с высоким разрешением. Сделайте копии изображений и сохраните их с одинаковыми размерами (уменьшенными относительно исходных) и разным разрешением. Сравните качество результирующих изображений и размер их файлов. Сделайте выводы.
Задание 2.2.14. Последний эксперимент должен отличаться от предыдущего только тем, что исходное качественное изображение с высоким разрешением будет маленьким, а его копии при сохранении с разным разрешением будут увеличены.

Дополнительная информация 

В помощь читателям веб-страниц

Обратите внимание на редко используемый, но интересный атрибут GALLERYIMG тега IMG. Он поддерживает Панель управления изображениями. Данная панель появляется при нахождении указателя мыши на изображении и позволяет быстро сохранить картинку, распечатать, послать на e-mail, открыть папку Мои рисунки. По умолчанию данная панель появляется только при размерах более 130 пиксел. Но можно ее включить с помощью этого атрибута. Он может принимать значения yes (или true) и no (или false). 
Попробуйте это сделать.

В помощь дизайнерам

   Гипертекстовые документы предоставляют дизайнеру огромную свободу для самовыражения. Перекрестные ссылки, мультимедийные объекты, управление встроенной графикой и процессом просмотра документа — таких мощных инструментов не может предложить традиционная технология подготовки печатных изданий.
    С другой стороны, язык HTML не располагает достаточно эффективными средствами управления типографскими параметрами текста. Многие задачи форматирования, которые в текстовых редакторах или настольных издательских системах решаются простым нажатием кнопки или вводом числа, заставляют веб-дизайнера прибегать к трюкам и ухищрениям.
К числу бесспорных лидеров по числу полезных применений в разных ситуациях принадлежит прозрачному изображению размером в один пиксел в формате GIF. Такое изображение занимает всего лишь 43 байта, на его передачу по сети требуется примерно одна секунда при скорости соединения в 28,8 Кбит/с. Когда изображение такого маленького размера используется в качестве вспомогательного элемента, оно остается невидимым практически во всех ситуациях. Один его экземпляр может быть использован в разных частях документа (и многих документов) для решения многочисленных задач форматирования.
Перечислим несколько примеров применения такого изображения. Это, прежде всего, отступы по горизонтали. Изображение с размерами в 1 пиксел помещается в начало строки, требующей регулировки – например, абзацный отступ. Искомую величину отступа можно получить за счет задания горизонтального размера изображения (WIDTH) или, что предпочтительнее, заданием горизонтальных полей (HSPACE) тега IMG.
Эту же схему можно применить для задания требуемого межстрочного расстояния, создания заголовков с набором вразрядку, увеличения пробелов между словами и многого другого.
Задание 2.2.15. На странице об авторе в правый верхний угол вставьте слово "информация" таким образом, чтобы в слове расстояние до каждой последующей буквы увеличивалось на 2 пиксела. 

	Информация


Создайте для этого и используйте прозрачное изображение 1.GIF размером в 1 пиксел.

Обобщение 

Изучив материал главы, вы ознакомились с различными форматами графических файлов и возможностями их использования для веб-страниц. Узнали, что для сохранения изображений с небольшим количеством цветов без тоновых переходов и с четкой графикой лучше применять формат GIF. Для тоновых изображений с большим количеством цветов лучше использовать формат JPEG. Вы узнали, что для изображений, используемых на веб-страницах, применяются жесткие требования к размеру, глубине цвета и, как результат, к объему их файлов. Желательно, чтобы общий размер страницы не превышал 100 килобайт.  Освоили некоторые экономичные приемы графического веб-дизайна. Научились вставлять изображения в HTML-документ и регулировать его размер и расположение. Научились изменять видимый размер изображения для получения лучшего вида веб-страницы, и изменять реальный размер файла для уменьшения времени его загрузки в окно браузера. 
Теперь вы научились самостоятельно создавать более зрелищные и информационно насыщенные веб-страницы. 

Попробуйте описать математическими формулами изображение тумана :).

§ 2.3. Творческая работа "Сделай мне красиво!" 

одержательная часть 

При изучении первой главы вы создали веб-страницу о себе и сохранили ее в файле vizitka-family.htm, где вместо family стоит ваша фамилия. Кроме линий, остальное содержание страницы представлено текстом. Немного оживите ее.
Создайте в графическом редакторе свой логотип, фирменный знак ваших страниц. Поместите логотип на свою страницу. Сделайте всплывающую надпись, посвященную идее страницы или с вашим девизом.
Отсканируйте свою фотографию или принесите готовый файл. Обработайте при необходимости изображение до приемлемых характеристик: размеры и др.
Вставьте фотографию на веб-страницу, разместите ее с любого края и добейтесь обтекания текста вокруг изображения, причем на некотором расстоянии.
Подумай, какое еще изображение вы бы хотели разместить на веб-странице, чтобы не сильно увеличить объем файла, но повысить наглядность и информативность 
Примечание: Если фотографию сделать в срок не получается или если нет идеи по логотипу – вспомните о возможности использования временных файлов с заданными размерами.

Самооценка 

Подумайте, какие новые критерии оценок веб-страницы вы сможете добавить после изучения материала этой главы. Внесите их в оценочную таблицу. 
При этом не забудьте такие параметры, как общий размер страницы, соответствие видимых и реальных размеров изображений, правильный выбор графических форматов.
Объединитесь в пары. По своим критериям оцените работу друг друга. Сравните полученные результаты. Обсудите их.
Обсудите с другими учениками, какие оценки лучше отражают технический, эстетический и содержательный уровни веб-страницы. Объедините эти оценки в общую таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. 

Анализ деятельности 

Напишите, что лично вы узнали нового при изучении данной главы. Как вы считаете, обязательно ли использовать графику на веб-странице? А анимированную графику? Как, по-вашему, что важнее – качество изображения или его размер?
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Каковы ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава III. Гипертекстовый документ 

В этой главе вы познакомитесь со способами организации информации на сайте. Узнаете об установлении гипертекстовых связей между документами. Научитесь создавать текстовые и графические гиперссылки, менять их вид. Создадите небольшой проект сайта. 
Основные понятия: организация информации, гипертекстовые ссылки, внутренние ссылки, активные ссылки, посещенные ссылки, абсолютные адреса, относительные адреса. 

§ 3.1. Как с удобством путешествовать по сайту 

Путешествуя по музею или магазину, вы можете испытать не самые лучшие чувства, если заблудитесь в них или не сможете найти то, что хотите. Представьте, что вы неоднократно попадаете туда, где уже были, долго ищите нужный отдел, попадаете в тупики. Скорее всего, вам захочется уйти и больше не возвращаться. 
Так и при путешествии по сайту. Если посетитель не может за 3-4 щелчка мышью перейти в нужный ему раздел, или он попадает на страницу, откуда нет ни одного понятного перехода, или вообще не понимает, где он находится, то он, скорее всего, уйдет с сайта (благо, это проще, чем из магазина) и уже никогда туда не вернется :-(
Чтобы этого не произошло, нужно, прежде всего, правильно спроектировать расположение информации на сайте. Грамотное проектирование дает посетителю возможность оценить, какая информация находится на сайте и насколько быстро можно до нее добраться. 
На любой странице посетитель должен представлять свое местоположение, что он может сделать на этой странице, куда перейти дальше. Причем он должен знать, что его ждет на следующей странице уже по названию ссылки, на которую он нажимает. 
Структура сайта напоминает оглавление книги. Если оно хорошо написано, становится понятно, что ожидать от книги, еще не читая ее.
И эта структура должна быть выражена четко и понятно.

Организация информации 

Организация информации на сайте может быть:

· линейной; 

· иерархической; 

· контекстно-зависимой; 

· комбинированной. 

Линейная структура - наиболее простой способ организации данных. Представляет собой набор следующих друг за другом веб-страниц. К линейной структуре можно отнести пошаговое выполнение операций.
Иерархическая структура - самый распространенный вариант размещения информации. Предусматривает создание главной страницы, на которой размещается меню со ссылками на разделы сайта, которые расположены на отдельных страницах. Разделы могут содержать в себе подразделы и другую детальную информацию.
Контекстно-зависимая структура: Здесь ссылки на другие разделы сайта формируются в зависимости от определенных действий пользователя. К примерам такой структуры относятся элементы интернет-магазинов, поиск информации на сайте по ключевым словам. 
Комбинированная структура: Представляет собой сочетание нескольких предыдущих структур. Например, на сайте может быть предусмотрена иерархическая структура, которая в определенных местах может содержать выполнение пошаговых действий (линейную структуру).

Пример 
В качестве примера комбинированной структуры организации информации приведем сайт Центра дистанционного образования "Эйдос" – http://www.eidos.ru

Меню на главной странице сайта (ссылки на разделы сайта даны согласно иерархической структуры):

О Центре  
Дистанционные курсы  
Эвристические олимпиады  
Проекты для школьников  
Интернет-журнал «Эйдос»  
Сотрудничество с Центром  
Дистанционный учитель года  
Педагогические конференции  
Электронный магазин 
Меню на странице раздела "Эвристические олимпиады" (ссылки на подразделы даны согласно иерархической структуры):
Об олимпиадах  
Перечень олимпиад  
Расписание олимпиад  
Примеры заданий и работ  
Как зарегистрироваться  
Мнения участников  
Вопросы и ответы  
Меню на странице подраздела "Об олимпиадах" (ссылки даны пошагово по линейной структуре):
Что такое ДЭО?
Как всё происходит. Часть 1
Как всё происходит. Часть 2
Как всё происходит. Часть 3
Сложность должна быть умеренной 

Кроме удобства расположения информации, необходимо контролировать ее объем и сложность. Как правило, люди способны воспринимать информацию, содержащую до семи различных разделов. Поэтому, посетители сайта лучше ориентируются и быстрее находят нужные им материалы, когда они разделены на группы, содержащие от четырех до семи элементов. 
Именно поэтому в приведенном выше примере сайта Центра дистанционного образования "Эйдос" восемь основных разделов главной страницы разбиты на два блока по четыре раздела в каждом (рис. 3.1).
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Рис. 3.1.

Другая особенность создания сайта состоит в том, что представленную на нем информацию желательно разбивать на части, которые могут быть выведены на экран без необходимости его прокрутки. В этом случае организация связей между отдельными веб-страницами осуществляется с помощью гипертекстовых ссылок, например, с опорой на линейную структуру. 

Гипертекстовые ссылки 

Гипертекст позволяет осуществлять быстрый переход от одного фрагмента документа к другому фрагменту, находящемуся как в текущем документе, так и в любом другом месте, доступном в момент запроса.
Для создания ссылки необходимо сообщить браузеру, что именно является ссылкой (слово, текст, значок, рисунок, фото и т.п.), а также указать адрес документа, на который ведет ссылка. Оба действия выполняются с помощью тега A, который имеет параметр HREF. В качестве значения этого параметра используется адрес документа, на который приводит ссылка (URL).

За пределами документа 

Текстовые ссылки 

Задание 3.1.1. Создайте гиперссылку в виде текста.
В задании 1.3.1 вы создали свою визитку - файл с именем типа vizitka-family.htm Наберите в своей визитке с помощью Блокнота в новом абзаце следующий код:

<A HREF="http://www.eidos.ru">Это интересно!</A>

Посмотрите, что получилось в браузере. Текст, помещенный внутри тега, стал синим и подчеркнутым. При наведении на него курсора мыши появляется изображение руки. Если вы уже путешествовали по сети Интернет, то знаете, что это означает гиперссылку. Щелчок по ней приведет вас на сайт Центра дистанционного образования "Эйдос". Правда, для этого ваш компьютер должен быть подключен к сети Интернет.
Оказывается, вот так просто задается основная деятельность в интернете – путешествие по информационному океану с помощью гиперссылок. 

Изображения-ссылки 

Задание 3.1.2. Создайте гиперссылку в виде картинки.
Для этого надо иметь саму картинку - графический файл. Пусть он будет в той же папке, где находится и ваша визитка vizitka-family.htm. 
Если вы подключены к сети Интернет, то в качестве картинки можете сохранить на свой компьютер логотип Центра "Эйдос" (рис. 3.2). Для этого c помощью браузера откройте страницу с URL адресом http://www.eidos.ru, наведите мышку на логотип, нажмите правую клавишу и в появившемся меню выберите "Сохранить рисунок как". После этого сохраните файл с именем logo.gif в свою папку.
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Рис. 3.2.

Вместо слов "Это интересно!" из предыдущего задания вставьте тег изображения IMG для файла logo.gif, указав для простоты только обязательный атрибут:

<A HREF="http://www.eidos.ru"><IMG SRC="logo.gif"></A>

В браузере курсор мыши, подведенный к картинке опять превращается в руку, а вокруг картинки появилась тонкая синяя рамка.
Вы увидели, что кроме текста в качестве ссылок можно использовать и рисунки. Изображение (тег) в этом случае надо поместить между тегами <A HREF=...> и </A>.
Вокруг изображения-ссылки автоматически добавляется рамка толщиной 1 пиксел и цветом, совпадающим с цветом текстовых ссылок. О том, как при необходимости избавиться от этой рамки, мы будем говорить в конце этой главы

А – первая буква алфавита. Главный тег интернета 

Наверное, не зря понятие "первый" часто воспринимается как "важнейший". Так и в языке HTML, первый по алфавиту тег А определяет саму суть World Wide Web, информационное пространство, неразрывно связанное системой гиперссылок.
Тег <А> (Anchor, якорь), используется для записи гипертекстовых ссылок. Он имеет несколько атрибутов, главным из которых является НREF. 
Атрибут HREF - определяет находящийся между начальным и конечным тегами текст или изображение как гипертекстовую ссылку (URL, или линк) по адресу, указанному в значении данного параметра. Возможные значения:
http://... - создает ссылку на веб-документ;
ftp://... - создает ссылку на ftp-сайт или на расположенный в нем файл;
mailto:... - запускает почтовую программу с заполненным полем имени получателя;
news:.. - создает ссылку на конференцию сервера новостей.

Адрес ссылки может быть абсолютным и относительным.

Абсолютные адреса 

Абсолютные адреса работают отовсюду, где есть интернет, независимо от имени сайта или веб-страницы, где прописана ссылка. Например:

<A HREF=http://www.eidos.ru>Адрес Центра дистанционного образования "Эйдос"</A>.

Способ, называемый абсолютной адресацией, требует для указания связанного документа записи его полного адреса URL. В общем случае такой адрес может быть весьма громоздким, поскольку должен включать в себя название протокола, имя сервера, путь по вложенным каталогам и подкаталогам, имя файла и ссылку на фрагмент.
Обычно этот способ адресации применяют для ссылки на документы, расположенные на других - удаленных серверах. Нет принципиальных ограничений и против использования абсолютных адресов в пределах одного локального сайта или сервера, но такой подход требует большего места на запись и хранение длинных имен и не обладает достаточной устойчивостью. При смене доменного имени, вызванной, например, переносом сервера, структура абсолютных связей нарушается. 

Относительные адреса 

Для создания ссылок внутри локального сайта в большинстве случаев вместо указания громоздких абсолютных адресов удобнее взять за начало отсчета текущий документ и от него указывать путь для связанных файлов. Такой способ называется документно-зависимой (document-relative) относительной адресацией. Его преимущества очевидны: общую часть адреса текущего и связанного документов в этом случае можно не записывать. Вот как это делается:
1. Для связи с документом, расположенным в той же папке, что и текущий документ, следует просто указать его имя.
Например, ссылка <A HREF="privet.htm">Привет</A>, сделанная из вашей визитки, будет ссылаться на файл privet.htm, размещенный в той же папке. 

2. Для связи с документом, прописанным во вложенной папке (находящейся внутри текущей папки), надо записать имя этого подкаталога и имя файла документа, разделив их символом косой черты (/). 
Например, ссылка <A HREF="main/doc.htm">Документация</A> будет ссылаться на файл doc.htm в папке main.

3. Чтобы адресоваться к документу, расположенному в родительской папке текущего документа, следует использовать символическое имя родительского каталога — две точки (..) и далее, после стандартного разделителя (/), записать имя файла.
Например, ссылка <A HREF="../about/index.htm">Обо мне</A> будет ссылаться на файл index.htm в папке about.

По умолчанию в качестве базового используется URL папки, в которой находится текущий документ.

Хотите жить отдельно? Создайте новое окно 

По умолчанию, при переходе по ссылке, документ открывается в текущем окне. Это условие может быть изменено атрибутом TARGET="_blank" тега А. Он указывает, что документ должен отображаться в новом окне. Например:

<A HREF="help.htm" TARGET="_blank">Эта ссылка откроет файл помощи в отдельном окне.</A>

Создание нового окна обычно требуется тогда, когда делается ссылка на другой сайт. Иначе, перейдя на другой сайт, ваш читатель может увлечься новой информацией и забыть вернуться назад к вам. В остальных случаях лучше открывать документы в текущем окне, поскольку обилие окон может сбить читателя с толка. 
При изучении фреймов мы познакомимся и с другими значениями этого атрибута.

Внутренние ссылки 

Не говори бабушке, что очки дома, скажи, где они лежат 

Другой формой использования тега А является определение точек внутри одного текста, на которые можно организовать переход с помощью ссылок. Большие документы читаются лучше, если они сверху имеют оглавление со ссылками на соответствующие разделы внизу. 
Для создания такой внутренней ссылки следует сначала сделать закладку в соответствующем месте и дать ей имя при помощи атрибута NAME. Например, в том месте, куда нужно будет перейти из оглавления по ссылке, нужно прописать: 

<A NAME="part1">Глава1</A>.

Имя закладки нужно писать латиницей, начиная с буквы. Внутри  одного документа имя повторять нельзя. Так как определяется переход на точку, то текст внутри тега А в данном случае может отсутствовать. Конечный тег здесь также не обязателен. Большинство браузеров правильно воспринимают команду и переходят на строку, где вставлен данный тег:

<А NАМЕ="part1"> 

После того как сделана закладка, вы можете сделать на нее ссылку из оглавления простым указанием имени закладки со знаком "#" перед ним:

<A HREF="#part1">Глава1</A>.

Можно указать и полное имя документа, но это будет походить на то, что вы будете просить маму подать вам за обедом ложку по адресу: "город … улица … дом … квартира …" :)
Большие тексты с внутренними переходами обычно используются в научной литературе или учебниках, когда требуется постоянно возвращаться к предыдущей информации и назад, без необходимости постоянной перезагрузки страниц. 
При создании оглавления с пунктами меню в виде ссылок на разделы документа нужно не забывать, что недостаточно перейти в искомый раздел, нужно еще и легко из него выбраться. Представьте, как быстро вы перешли из оглавления на пятую главу из десяти. Прочитали ее и хотели бы просмотреть заключение. Так что же? Листать до него целых пять глав? Вы уже умеете гораздо больше! Не нужно в каждой главе делать переходы на все главы. Можно просто в конце каждой главы сделать переход обратно на оглавление. И снова перед вами все достоинства путешествия по информации в виде скоростных лифтов – гиперссылок.

Задание 3.1.3. Создайте переходы по ссылкам так, чтобы сразу были видны новые ссылки.
Создайте страницу размером в несколько экранов монитора. Для этого или вставьте готовый текст достаточного объема. Разбейте страницу на условные разделы и дайте им названия, например, "Глава 1", Глава 2" и т.д. Сделайте вверху оглавление, требуемые метки у разделов и переходы на эти метки. В самом верху страницы напишите "В конец" и сделайте ссылку на конец документа. В самом низу напишите "В начало" и сделайте ссылку на начало документа. 
Подумайте, прежде чем начнете делать, как правильно расположить коды, чтобы при переходе на начало и конец документа на экране были видны соответствующие метки, ведущие в обратном направлении. Сохраните результат в файле link.htm.

Примечание: В задании 3.1.3. соответствующую закладку нужно располагать перед ссылкой "В конец" и после ссылки "В начало". Иначе после перехода на закладку эти ссылки будут не видны. Если это не понятно, нарисуйте графическую схему переходов с указанием положения всех ссылок и закладок и направлений переходов.

Задание 3.1.4. Для ссылок в оглавлении создайте всплывающие надписи с кратким содержанием главы. Подумайте, когда этот прием себя оправдывает.
В главе 2 вы познакомились с атрибутом ALT, создающим всплывающую надпись для изображения. Атрибут TITLE является более общим и может применяться к любым HTML-элементам. Если для тега изображения одновременно использовать оба атрибута, то TITLE будет иметь больший приоритет, чем ALT, независимо от порядка их следования. Пример создания всплывающей надписи для абзаца:

<p title="Ежедневные новости">Новости</p>

Как в гостях сразу пройти к столу? 

Ссылка на закладку из другой веб-страницы 
Теперь вы можете ссылаться на закладку внутри любого документа простым указанием ее имени после имени документа. Например, ссылка 

 <A HREF="document.htm#part1">Глава1</A>

 отправит вас на закладку "part1" файла document.htm. 

Чтобы найти иголку в сене, она должна быть заметной. Задание цвета ссылок на веб-странице 

С помощью HTML можно задавать цвета всех ссылок на странице, а также изменять цвета для отдельных ссылок. 
Цвета ссылок задаются в качестве параметров тега BODY. Параметры являются необязательными и если они не указаны, используются значения по умолчанию.
LINK – определяет цвет ссылок на веб-странице. Цвет по умолчанию синий, #0000FF.
ALINK – цвет активной ссылки. Цвет по умолчанию не изменяется. Иногда по умолчанию цвет активной ссылки – красный, #FF0000.
VLINK – цвет уже посещенных ссылок. Цвет по умолчанию фиолетовый, #800080.

Задание 3.1.5. На веб-странице (файл link.htm) укажите исходный цвет ссылок черный, а цвет посещенных ссылок – светло-серый, чтобы стимулировать читателя желание идти вперед в освоении информации и только в крайнем случае возвращаться к уже прочитанному тексту. Как вы думаете, всегда ли это правильное решение?

Не как все. Задание цвета отдельных ссылок 

Описанный выше способ задания цветов работает для всех ссылок веб-страницы. Однако иногда возникает необходимость одновременно использовать разные цвета. Например, светлые – для темных областей веб-страницы, а темные цвета, соответственно – для светлых. 
Один из способов для этого - использование тега FONT. Текст ссылки помещается между тегами <FONT> и </FONT>, которые должны находиться внутри контейнера <A HREF=...> и </A>. Например:

<HTML><BODY LINK=green VLINK=#009900 ALINK=#FF0000 BGCOLOR=yellow>
<A HREF=news.html><FONT COLOR=#cccccc>Новости</FONT></A>
</BODY></HTML>

Задание 3.1.6. Создайте веб-страницу с разноцветными гиперссылками.
Наберите приведенный ниже текст. Три слова в нижней строке сделайте гиперссылками и задайте им цвета – зеленый, красный и синий, соответственно.

	 

После проведения теста выберите, какую информацию о себе вы бы хотели узнать:
Приятную   Неприятную   Всю!


Цвет и наличие рамок у изображений ссылок 

В задании 3.1.2 указывалось, что вокруг изображения-ссылки автоматически добавляется рамка толщиной 1 пиксел с цветом текстовых ссылок. Изменить толщину этой рамки можно с помощью атрибута BORDER тега IMG. Но изменить цвет рамки можно только с помощью стилей (CSS), которые мы будем изучать позднее. Для чего это нужно?
Представьте, что вы создали стильный дизайн для веб-страницы картинной галереи, где все цвета гармонично подобраны. Каждая маленькая картинка является ссылкой на оригинальное изображение. Если оставить все настройки вида страницы по умолчанию, то при переходе по гиперссылкам для просмотра картин рамки вокруг маленьких изображений будут менять цвет, как у всех посещенных гиперссылок. Причем эти цветовые искажения будут возникать в произвольных местах, в зависимости от интересов посетителя. Вся цветовая гармония страницы нарушится, возникнет какофония цвета. Если сделать одинаковым цвета новых и посещенных ссылок, этого можно избежать, но тогда не будет меняться и цвет текстовых ссылок. А это не всегда удобно. 
Рамку вокруг изображения как элемент дизайна можно оформить и другими способами, а в данном случае от нее желательно просто избавиться. Для этого в теге IMG задать атрибут BORDER="0":

<img src="avtor.gif" width=50 height=50 border=0>

Но решать это автору веб-страницы в зависимости от его целей и задач.

Ждите ответа. Ссылка на адрес электронной почты 

Электронная почта — один из самых простых и, вместе с тем, полезных сервисов всемирной Сети. Рассылка электронных сообщений выполняется при помощи специальных программ, которые называются почтовыми клиентами. На гипертекстовой странице можно поместить команду вызова почтового клиента, что позволяет совместить навигацию в интернете и обмен почтовыми сообщениями. 
Создание ссылки на адрес электронной почты делается почти так же, как и ссылка на веб-страницу. Только вместо URL указывается mailto:адрес электронной почты. Например:

<A HREF="mailto:info@eidos.ru">Задавайте вопросы по электронной почте</A>

Такая ссылка ничем не отличается от ссылки на веб-страницу, но при щелчке на ней мышью, у посетителя вашей страницы запускается программа пересылки почтовых сообщений, установленная на его компьютере по умолчанию. Поэтому в названии ссылки следует указывать, что она имеет отношение к электронной почте, чтобы посетители понимали, к чему приведет ее использование.
Можно задать автоматическое добавление темы письма, присоединив к адресу электронной почты через символ вопроса "?" параметр "subject=тема" сообщения. Например, если вы поместите на свою страницу следующий тег ссылки:

<A HREF="mailto:info@eidos.ru?subject=Вопрос по ссылкам">Задавайте вопросы по электронной почте</A>,

то при щелчке по этой ссылке у посетителя откроется окно почтовой программы, в котором ему останется только набрать текст сообщения и отправить письмо по заданному вами адресу (рис. 3.3.).
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Рис. 3.3.

Примечание: Вместе с сообщением о том, что данная ссылка служит для вызова почтовой программы, целесообразно в текстовое поле ссылки записывать и сам адрес электронной почты. Существует множество ситуаций, когда по разным причинам невозможно воспользоваться услугами программы пересылки сообщений. В этом случае потенциальные посетители данной страницы смогут хотя бы увидеть или скопировать для себя адрес вашей электронной почты.

Обобщение 

Организация гипертекстовых документов непосредственно зависит от организации информации на сайте. Она может быть линейной, иерархической, контекстно-зависимой и комбинированной. Разработка понятной и четкой структуры сайта дает посетителю возможность оценить, какая информация находится на сайте и насколько быстро можно до нее добраться.
Тег <A> служит для создания гипертекста (ссылок). Гипертекст позволяет осуществлять быстрый переход от одного фрагмента документа к другому, находящемуся как в текущем документе, так и в любом другом, доступном в момент запроса. Сам гипертекст поддается форматированию, в том числе изменению цвета. Тег <A> должен содержать либо атрибут name (определяет закладку, точку, куда можно перейти по ссылке), либо href (определяет адрес перехода). 
При создании ссылки на адрес электронной почты поле адреса будет заполнено автоматически. Можно также задать автоматическое заполнение поля для темы сообщения.

§ 3.2. Творческая работа: "Выполнение и защита небольшого проекта"
(сайт "Мой класс", "Наш фэн-клуб" и т.п.) 

Содержательная часть 

Задание 3.2.1. При изучении второй главы вы усовершенствовали веб-страницу о себе. Добавили в нее графические элементы. Такую же работу сделали ваши одноклассники. Теперь можно объединяться для коллективной работы. Создайте небольшой сайт класса.
Для этого разбейтесь на группы по несколько человек, выберите в каждой из них групповода. Выберите координатора всего сайта и группу, которая будет создавать главную (титульную) страницу класса. С этой страницы будут сделаны ссылки на все остальные страницы (разделы), подготовленные группами и отдельными учениками.
Продумайте содержание страниц, структуру информации, логичность связей, цветовую палитру. 
Добавьте разделы, которые будут выполнены в дальнейшем, для раскрытия особенностей вашего класса. Придумайте названия разделов яркими, нешаблонными. 
Нарисуйте схему связей между страницами. 
Продумайте цели, задачи всего проекта: для кого он предназначен, как будет функционировать, чем будет отличаться от других сайтов. 
Подготовьтесь к защите проект перед всеми одноклассниками.

Примечание 1: Другой вариант организации работы: каждая группа разрабатывает и создает свой проект сайта класса. Во время защиты работ определяется наилучший проект, который затем развивается всеми учениками.
Примечание 2: Вы можете создать проект не класса, а одной из групп по интересам. Например, спортсменов, музыкантов, туристов. Но все члены группы участвуют в создании своих собственных сайтов, чтобы в дальнейшем объединить их в одном проекте.

Самооценка
Подумайте, какие новые критерии оценок веб-страниц вы сможете добавить после изучения материала этой главы. Внесите их в свою оценочную таблицу. 
При этом не забудьте такие параметры, как удобство и логическая понятность навигации, наглядность, дизайн текстовых и графических ссылок, подсказки, интерактивность.
Объединитесь в пары. По своим критериям оцените работу друг друга. Сравните полученные результаты. Обсудите их. Эту же работу по взаимооценке можно организовать по группам.
Обсудите с другими учениками, какие оценки лучше отражают технический, эстетический и содержательный уровни веб-страниц. Объедините эти оценки в общую таблицу.
По общим установленным критериям оцените свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания своей личной веб-страницы. 

Анализ деятельности
Напишите, что лично вы узнали нового при изучении данной главы. Как вы представляете себе роль гиперссылок в организации информационного пространства? Какие виды гиперссылок вы считаете наиболее удобными? Наиболее экономичными? Наиболее зрелищными? Как много должно быть гиперссылок на веб-странице? Надо ли с каждой страницы делать ссылки на каждый подраздел?
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава IV. Типы сайтов 

В этой главе вы познакомитесь с различными типами сайтов, с тем, в каких случаях выбирается тот или иной стиль оформления. Узнаете, как привлечь внимание посетителей сайта, оптимально расположить информацию, организовать интерактивное взаимодействие с посетителями. Познакомитесь с некоторыми критериями оценки сайтов.
Основные понятия: Тип сайта, стиль оформления, дизайн, навигация, эргономика, юзабилити, критерии оценки. 
§ 4.1. Какие бывают сайты 

В предыдущих главах вы познакомились со способами наполнения веб-страниц текстовой и графической информацией. Научились с помощью гиперссылок связывать между собой части одного документа и различных документов. Вы также создали свой небольшой сайт. 
Теперь самое время оглядеться и посмотреть, что делается в мире в этой области. Определить, к какому направлению относится ваше творчество. Исходя из анализа сайтов вы сможете оценить достоинства и недостатки своих результатов.
Вначале рассмотрим, какие бывают сайты.

Основные типы сайтов 

Личная (домашняя) страница – Самая массовая и довольно непритязательная категория веб-сайта. Как правило, принципы проектирования личных страниц возлагаются на фантазию автора, его предпочтения и задачи. В то же время, личные страницы некоторых известных людей, например политиков, могут быть выполнены весьма профессионально и служить неотъемлемой частью их имиджа. Личные страницы создают многие веб-дизайнеры,  см., например, дом-страницу Артемия Лебедева: http://tema.ru
Некоммерческий сайт – принадлежат добровольным объединениям, временным  некоммерческим проектам, образовательным, общественным, благотворительным и иным организациям, целью которых не является извлечение прибыли. К этой категории можно отнести многочисленные страницы учебных заведений, университетов и научных центров. Главная цель таких сайтов – не столько поразить посетителя дизайном, сколько донести информацию об организации или проекте, организовать и поддержать сотрудничество тех, кто в нем заинтересован. Пример сайта некоммерческого образовательного учреждения -Центр дистанционного образования "Эйдос": http://www.eidos.ru
Информационный сайт – самая посещаемая часть Интернета – это всевозможные поисковые системы, новостные ленты, интернет-газеты, «склады» утилит и прочей информации. Для сайтов этого типа, как и для некоммерческих сайтов, важность содержания превосходит его оформление. Разнородное и часто сменяющееся содержимое таких сайтов не очень-то уживается с изысками дизайна, ограничивая репертуар дизайнера максимально облегченными и упрощенными решениями. Рассчитанные на многократные регулярные визиты, такие сайты стремятся свести оформительские элементы к минимуму (как по их заметности, так и по объему файлов), чтобы читатели не тратили драгоценное время на перекачивание графики и чтобы ничто не отвлекало их от главного, ради чего они пришли на сайт, - информационного содержания, контента. Пример информационного сайта - портал графического дизайна "Как": http://www.kak.ru
Корпоративный сайт – имеет своей главной целью создать у посетителя образ фирмы, запоминающийся и привлекательный. Иными словами, сайт фирмы - инструмент рекламный почти в той же мере, что и информационный. Без хорошего дизайна при этом не обойтись, и вполне естественно, что средний уровень корпоративных сайтов, почти всегда создаваемых профессиональными дизайнерами, намного выше, чем "в среднем по сети". Коммерческие сайты, в отличие от других сайтов чрезвычайно заинтересованы в том, чтобы посетители воспользовались предлагаемыми товарами и услугами. Пример корпоративного сайта – РосБизнесКонсалтинг: http://www.rbc.ru
Перечисленная типология сайтов достаточно условна. Так, некоторые личные страницы могут становиться мощными информационными порталами (например, библиотека Мошкова - http://lib.ru).

Задание 4.1.1. Разработайте основные характеристики указанных выше типов сайтов на одну и ту же тему.
Выберите интересующую вас тему, например: "Автосалон", "Цветы", "Мобильная связь", "Кулинария", "Футбол", "Кунсткамера", "Видеообзоры" и т.п. Попробуйте для одной и той же темы разработать принципы построения всех четырех типов сайтов. Для этого представьте себя поочередно членом группы по интересам (фанатов, рокеров, шахматистов и др.), затем – руководителем информационного агентства (например, школьной интернет-газеты) и руководителем крупной фирмы. Сравните, чем будут в принципе отличаться указанные сайты от вашего личного сайта на эту же тему. Результаты изложите в виде таблицы:

	 
	Личная (домашняя) страница 
	Некоммерческий сайт 
	Информационный сайт 
	Корпоративный сайт 

	Название сайта
	 
	 
	 
	 

	Назначение
	 
	 
	 
	 

	Цели
	 
	 
	 
	 

	Аудитория
	 
	 
	 
	 

	Принципы конструирования
	 
	 
	 
	 

	Применяемые на сайте технологии
	 
	 
	 
	 

	Расходы на создание и поддержание сайта
	 
	 
	 
	 

	Ожидаемые результаты
	 
	 
	 
	 


Цели сайта

Сайт может использоваться в качестве инструмента для достижения следующих целей: 
- реализация товаров и услуг; 
- формирование либо улучшение положительного имиджа компании: чем крупнее и известнее компания, тем больше она заявляет о себе - будь то выставки, презентации, благотворительные акции или спонсорская деятельность;  
- организация оперативного целевого распространения информации; например, для привлечения потенциальных клиентов и партнеров на сайте можно разместить технические описания, "свежие" руководства по эксплуатации, справочные материалы, учебные пособия, списки часто задаваемых вопросов и ответов на них, пояснений и комментариев, результатов тестирований, прайс-листов, каталогов, демонстрационных и бесплатных версий программных продуктов и т.п.; 
- привлечение инвестиций: если у вас есть оригинальная идея, сулящая принести прибыль, но нет средств для ее реализации - можно попробовать привлечь инвесторов; одним из способов обратить на себя внимание, является создание веб-сайта посвященного Вашему проекту с подробной информацией для потенциальных инвесторов (в первую очередь материалы, подтверждающие выгодность вложения средств именно в ваш проект).

Задание 4.1.2. Продолжите перечень целей, которые можно достигать  с помощью сайта.


Стили оформления

Конструктивный. Цветовая гамма сайта сдержанная, в основном с элементами одного цвета разных оттенков и с акцентами другого, более активного цвета. Элементы стиля в своей основе имеют геометрическую (хотя и не всегда строгую) форму. Фотографии чаще всего стилизованы под двухцветные или серые тона.
Стилевой. Сохраняется или адаптируется под визуальный стиль фирмы - хозяина сайта. Специальный стиль часто разрабатывается именно к сайту. Логотипы, шрифты, фото обработаны и размещены в соответствии с визуальным фирменным стилем.
Художественный. Коллажи, активное использование цвета с целью создания определенного эмоционального фона, нестандартные художественные шрифты, достаточно свободные структурные схемы, творческое отклонение от стереотипов. 
Текстовый. Дизайн, созданный с помощью элементов верстки. Основное внимание  уделяется заголовкам, подзаголовкам, размеру шрифтов, расположению текстовых блоков, линейкам. 

Задание 4.1.3. Оцените, какой из перечисленных стилей больше подходит для каждого типа сайтов, заявленных в предыдущем задании? Можно ли один и тот же стиль использовать для всех типов сайтов? Обоснуйте свое решение.

Способы организации информации 

В предыдущей главе вы познакомились со следующими способами организации информации на сайте:

· линейный; 

· иерархический; 

· контекстно-зависимый; 

· комбинированный. 

Задание 4.1.4. Подумайте, какой способ организации информации подходит для каждого из перечисленных выше типов сайта. Познакомьтесь с нижеследующими рекомендациями по организации информации и отметьте наиболее значимые для каждого типа сайта.

Рекомендации по организации информации на сайте:
- информация на сайте должна представлять практический интерес для потенциальных посетителей и, по возможности, не иметь аналогов; 
- не давайте посетителям повода думать, что на сайте есть информация, которую вы там размещать не собираетесь; 
- имиджевая и рекламная информация должна быть минимальна и не заслонять смыслового содержания сайта; 
- на сайте не должно быть элементов, которые мешают нормальному восприятию размещенной на нем информации и не несут никакой смысловой нагрузки (например, анимационные картинки); 
- логическая структура информационных блоков в первую очередь должна обеспечивать восприятие наиболее важной информации, затем по степени важности и актуальности; 
- структура сайта создается так, чтобы изменения в структуре одного раздела не влияли на структуру остальных разделов; 
- каждый логически завершенный информационный блок оформляется как отдельный документ на отдельной странице; 
- навигационные ссылки не должны мешать восприятию основной информации и однозначно информировать посетителя о том, на какую страницу он может перейти с ее помощью; 
- навигационная структура сайта должна обеспечивать возможность перехода к любой другой странице сайта не более чем за 3 "клика"; 
- при наличии сложной и разветвленной навигационной структуры на отдельной странице создается карта сайта - в виде оглавления со ссылками.

§ 4.2. На сайте – с удобством 

Вы познакомились с некоторыми типами сайтов и стилями оформления, организацией информации на них. Выяснили, что сайт состоит из отдельных веб-страниц, связанных гиперссылками, что позволяет путешествовать как между этих страниц, так и между разными сайтами. 
Несомненно, и путешествие, и работа с информацией на веб-страницах должны быть максимально удобны для посетителей сайта. Как обеспечить такое удобство? Ответ на данный вопрос дает эргономика.

Эргономика – наука об удобстве использования.
Отрасль науки, занимающуюся эргономикой программного обеспечения и веб-сайтов называют юзабилити (usability, от английского use - использовать).
Основные задачи юзабилити в веб-дизайне: обеспечить простоту использования и понятность сайтов.
Существует множество методов определения юзабилити сайтов, которые используются на различных этапах их создания. Рассмотрим некоторые из них.

Методы юзабилити 

Макетирование. 
Макетирование – создание модели сайта, позволяющее протестировать его составляющие на любых стадиях разработки.
Модель включает все тестируемые компоненты сайта (дизайн, элементы управления и т.д.). Можно использовать различные способы построения модели, от изображения элементов интерфейса на бумаге до создания рабочего макета сайта. 
Различают «горизонтальное» и «вертикальное» макетирование. 
«Горизонтальное» макетирование означает представление в макете широкого спектра параметров сайта, но без их детальной проработки. Этот вид макетирования используется для изучения пользовательских предпочтений в области интерфейса. В процессе исследования выясняют, где, по мнению пользователей, должны находиться те или иные функции сайта, насколько они доступны и т.д. «Горизонтальное» макетирование применяют на ранних стадиях разработки.
При «вертикальном» макетировании исследуют функциональность отдельных компонентов сайта. Например, при «вертикальном» макетировании сетевой базы данных могут изучаться ее поисковые возможности, но проверка ссылок, скорость загрузки, работа в разных браузерах и т.д. при этом не проводится. Так как этот вид макетирования предполагает детальное изучение небольшого сектора сайта, его следует проводить лишь после завершения разработки тестируемого сектора.
Обзоры.
Обзоры – это специальные интервью с пользователями, при котором им задаются специально подготовленные вопросы, а их ответы записываются для дальнейшей обработки. Вопросы, входящие в обзор, зависят от целей исследования, но, как правило, группируются по следующим категориям: 

· демографическая информация о пользователе (место проживания, возраст, род занятий и т.д.); 

· оценка информационного наполнения сайта (какую информацию ожидали найти, соответствует ли наполнение сайта их ожиданиям, что хотели бы добавить и т.д.); 

· оценка дизайна сайта (легкость в использовании, скорость загрузки, оформление и т.д.). 

Обзоры используют как на стадиях разработки концепции и построения сайта – для проведения маркетинговых исследований, определения потенциальных пользователей, установления их информационных нужд и компетентности в использовании компьютеров, так и после построения сайта для оценки реакций пользователей на информационное наполнение и удобство.
Опросники.
Опросники для оценки сайтов составляются по тем же принципам, что и психодиагностические тесты. Их основное отличие от обзоров состоит в форме представления пользователям. Если обзоры – это структурированные интервью, то опросники предъявляются в виде списка вопросов с вариантами ответа. 
В зависимости от того, какие вопросы входят в опросник, метод может применяться на всех стадиях разработки сайта или в процессе его эксплуатации.
Фиксация «мыслей вслух».
Фиксация мыслей пользователя, вовлеченного в эксперимент, является одной из самых популярных техник при оценке функциональности сайта. Пользователя просят произносить вслух все мысли, чувства и представления, которые у него возникают в процессе решения задачи.
Пользователя обеспечивают доступом к тестируемому сайту или его прототипу и дают ему задание, которое надо выполнить в процессе эксплуатации сайта. Он должен выполнять задачу, одновременно «озвучивая» все, что приходит в голову по поводу интерфейса. Данные записываются на аудиопленку или фиксируются письменно.
В отличие от большинства других методов, эта техника позволяет оценить непосредственные реакции пользователя на взаимодействие с отдельными компонентами сайта, не отсроченные по времени. И если его ожидания в отношении необходимых для решения задачи операций расходятся с дизайнерским решением сайта, возможно, следует изменить это решение.
Эвристическое исследование.
Эвристическое исследование проводится группой из 4-6 профессионалов в области экспертных оценок веб-продукции и взаимоотношений человека и компьютерных систем.
Их работа базируется на соотнесении качества сайта со специально сформулированными эвристическими принципами. Каждый из экспериментаторов тщательно изучает сайт, работая изолированно от других членов группы и письменно фиксируя результаты. Это необходимо для того, чтобы обеспечить независимость оценки каждого из экспериментаторов. Далее проводится групповое обсуждение полученных данных и вырабатывается коллективное решение. Результаты деятельности группы суммируются руководителем исследования.
Метод может применяться как при разработке макета сайта, так и на поздних стадиях его изготовления, а также при анализе готового продукта.

Задание 4.2.1. Примените к одному из сайтов, предложенных вами в задании 4.1.1, метод «горизонтального» макетирования. Изобразите на листе бумаги расположение всех элементов будущей титульной страницы.

Задание 4.2.2. Составьте вопросы для обзора – специального интервью с пользователями разрабатываемого вами сайта. Цель интервью – определить реальные потребности будущих пользователей вашего сайта.

Задание 4.2.3. Примените метод фиксации «мыслей вслух» для одного из сайтов, размещенных в сети интернет. Для этого найдите из числа своих коллег пользователя этого сайта, придумайте для него задание, например, предложите составить описание данного сайта глазами дизайнера (ученого, программиста, юмориста и т.п.). После этого запишите на диктофон все, что он будет говорить в ходе просмотра сайта. Проанализируйте запись и сделаете рекомендации по усовершенствованию данного сайта. 

Восприятие информации 

Наиболее важный раздел юзабилити – восприятие информации.
Большинство пользователей интернета предпочитают беглое ознакомление внимательному чтению. 
Чтение с экрана оказывает повышенную нагрузку на зрение и приблизительно на 25% медленнее, чем чтение текста с бумаги. Поэтому необходимо обращать внимание на следующие факторы:
1) Выбор цветов текста и фона на веб-страницах
Цветовая гамма должна отвечать целям сайта и не только обеспечивать разборчивость текста, но и создавать у посетителя соответствующий настрой.
Существуют две полярные цветовые схемы: позитивная (черный текст на белом фоне) и негативная (белый текст на черном фоне). В целом, и та, и другая схема обладают хорошей читабельностью, хотя иногда говорят, что негативная схема замедлят чтение из-за того, что способствует рассеянию внимания читателя. Был период, когда негативная схема была очень популярна. Сейчас большинство сайтов создаются по схемам, близким к традиционной позитивной.
Для удобочитаемости очень важна правильно подобранная контрастность. Черный шрифт на белом фоне сильно напрягает глаза. Гораздо лучше выглядит темно-серый шрифт на светло-сером фоне. Многие профессиональные издательства печатают на бумаге с низкой степенью белизны и шрифтом с чернотой 60-80%.
Ниже приведен список некоторых распространенных цветовых сочетаний в порядке ухудшения восприятия их пользователем.

· Синий на белом 

· Черный на желтом 

· Зеленый на белом 

· Черный на белом 

· Зеленый на красном 

· Красный на желтом 

· Красный на белом 

· Оранжевый на черном 

· Черный на пурпурном 

· Оранжевый на белом 

· Красный на зеленом 

Кстати, с точки зрения привлечения внимания лучше воспринимаются черные буквы на желтом фоне, зеленые и красные – на белом. Здесь особенно подходит красный цвет – как самый раздражительный для глаз.
Нужно иметь в виду, что приведенные выше рекомендации достаточно условны, так как восприятие цветов и их сочетаний у разных людей отличается.
2) Фон веб-страниц
Любой фоновый рисунок затрудняет восприятие текста. Если вы все-таки решились на его использование, делайте его минимально контрастным и, желательно, в однотонной цветовой гамме. И еще одно старое правило: не размещайте значительные блоки текста поверх фотографий.
3) Ссылки
Ссылки должны обязательно отличаться от основного текста (хотя бы цветом). Желательно различать ссылки, ведущие внутрь сайта от ссылок, ведущих «наружу». 
Для всех ссылок в пределах сайта необходимо соблюдать единый стиль оформления. Если сайт рассчитан на работу индивидуальных пользователей, то ссылки, по которым посетитель уже переходил, должны менять цвет. Если предполагается, что разные пользователи будут работать с одного компьютера (например, в школе, где на разных уроках за одним компьютером работают разные ученики), то изменение цвета посещенных ссылок будет затруднять работу.
4) Элементы навигации 
Внешний вид элементов навигации должен соответствовать их назначению. Логотип сайта на любой странице является ссылкой на стартовую (титульную) страницу. Однородные элементы (например, все кнопки) должны быть оформлены в едином стиле и ясно показывать свое назначение. 
Делайте различие между элементами по иерархии. Например, кнопки подразделов можно сделать чуть меньше, чем кнопки основных разделов (или выделить их другим, менее доминирующим цветом). Это же касается и заголовков с подзаголовками.
5) Важная информация наверху страницы
Веб-страницы загружаются сверху вниз, информация вверху страницы появляется раньше, нежели та, что размещена внизу. Поэтому, более важные для пользователя материалы должны располагаться ближе к началу страницы. 

Задание 4.2.4. Примените перечисленные факторы восприятия информации для анализа выбранного вами сайта. Отметьте каким факторам данный сайт соответствует, а каким нет.

 

§ 4.3. Критерии оценки сайтов 

Вы познакомились с классификацией сайтов, с методами достижения удобства их использования – юзабилити. Как же определить, какой сайт лучше или хуже, более удобен или менее. При оценках нередко присутствуют субъективные факторы, как говорится, на вкус и цвет товарищей нет. Но есть и объективные характеристики – размер файла, неработающие ссылки, грамматические ошибки, наличие тупиковых страниц и др.
У вас уже есть опыт самостоятельной разработки критериев оценки сайтов Ниже приведены некоторые критерии, применяемые в работах специалистов.

Основные критерии оценки сайта

· Простота 

· Понятность 

· Содержание 

· Проработка 

· Дружелюбие к пользователю 

· Полезность 

Диапазон применения

· Работает ли сайт на всех платформах и браузерах? 

· Можно ли просматривать сайт на разных разрешениях? 

· Все ли компоненты сайта функционируют корректно? 

· Удовлетворит ли сайт целевую аудиторию? 

· Если применяются технические и программные новшества, то доступны ли плагины (дополнения к браузерам, позволяющие их использовать)? 

Структура и навигация 

· Организовано ли содержание логически? 

· Если есть формы, то организованы ли они логически? 

· Нет ли тупиковых страниц? 

· Понятно ли предназначение каждой страницы? Нет ли лишних? 

· Нет ли пустых страниц или незаполненных разделов? 

· Расположена ли навигация в одном и том же месте на всех страницах? 

· Всем ли ясно, что это пятно - навигация? Не вводит ли оно в заблуждение? 

· Все ли ссылки работают верно? 

· Понятно ли, куда они ведут? 

· Просто ли использовать навигацию? 

· Если в навигации использованы иконки, то есть ли к ним текстовое пояснение или всплывающие подсказки? 

· Есть ли в навигации ссылка обратной связи? 

· Позволяет ли навигация вернуться на предыдущие подуровни? 

· Имеется ли понятный способ перехода между последовательно связанными страницами и разделами сайта? 

· Для того чтобы найти нужную информацию, пользователю приходится делать не более 3х кликов? 

Контент (содержание) 

· Соответствует ли содержание сайта его предназначению? 

· Удовлетворит ли контент пользователя? 

· Найдут ли "юзеры" на сайте то, что искали? 

· Не слишком ли сайт утомляет пользователя чтением? 

· Достоверна ли приведенная информация? 

· Поймут ли пользователи всю информацию и термины? 

· Есть ли грамматические или синтаксические ошибки в тексте? 

· Если на сайте много информации, то предусмотрен ли её поиск? 

Внешний вид 

· Выдержаны ли цвета, шрифты, графика в едином стиле? 

· Сбалансированы ли цвета дизайна страниц? 

· Не "режут" ли глаза цвета сайта? 

· Сбалансирован ли макет страницы и не перегружена ли она информацией (особенно это касается главных станиц)? 

· Качественна ли графика и сочетается ли она с остальными составляющими страницы? 

· Не мешает ли графика воспринимать информацию? 

· Легко ли читается текст? Не сливается ли он с фоном? 

· Достаточно ли "воздуха" на страницах? 

· Удобен ли сайт для тех людей, у которых разрешение экрана 600х800 пиксел? Помните, что необходимость прокручивать станицу во все четыре стороны раздражает. 

· Есть ли функция отключения музыки (если таковая присутствует)? 

· Могут ли инвалиды (например, люди с дефектами зрения) просматривать сайт? 

· Ясно ли предназначение сайта? 

Обратная связь 

· Есть ли информация об авторских правах? 

· Есть ли ссылка на e-mail технической поддержки? 

· Есть ли ссылки на сайт и/или e-mail автора сайта? 

· Может ли пользователь оставить отзыв о сайте/товаре/услуге? Может ли он пообщаться с другими посетителями сайта? 

· Есть ли у посетителя возможность воспользоваться услугой, предоставляемой сайтом? (т.е., учтены ли все шаги, необходимые посетителю для осуществления заказа или получения информации). 

Задание 4.3.1. Дайте пояснительные расшифровки основным критериям оценки сайта: 

· Простота – каково количество разделов сайта; сколько смысловых элементов расположено на титульной странице, на других страницах; насколько быстро можно найти необходимую информацию и т.д. 

· Понятность - 

· Содержание - 

· Проработка - 

· Дружелюбие к пользователю - 

· Полезность - 

§ 4.4. Оформление оценочной таблицы 

Результирующая таблица с оценкой сайта может иметь различный вид. Например, она может быть простой, со словесным описанием критериев:

	Сайт Иванова

	Хорошая цветовая гамма

	Запутанная навигация

	Две ссылки не работают

	Интересное содержание

	…


Такая таблица дает представление об уровне выполнения сайта, но не позволяет сравнивать сайты между собой. 
Чтобы эксперты не забыли оценить какие-либо параметры, требуется иметь подробную подсказку. С этой целью можно перечислить оценочные критерии и предложить экспертам по каждому пункту дать оценку – словесную, бинарную (есть/нет, +/–, 1/0) или в баллах:

	Сайт
Иванова
	Оценка

	Цветовая гамма
	Приятная


	Навигация
	Не очень удобная


	Ссылки
	Две не работают


	Содержание
	В основном, интересное


	…

	 



	
	Сайт
Иванова
есть/нет
(+/–)
Приятная цветовая гамма
+

Удобная навигация
–

Все ссылки работают
–

Интересное содержание
+

…

 


	Сайт
Иванова
Баллы
(0-10)
Приятная
цветовая гамма
8

Удобная навигация
4

Работоспособ-ность ссылок
6

Интересное содержание
10

…

 




 

Первая таблица похожа на предыдущую, но позволяет заранее подготовить список всех критериев и дает возможность экспертам только вписывать качественные словесные оценки. 
Вторая таблица формализует процесс оценивания, эксперт отмечает, есть или нет указанное качество. При этом легко сравнивать между собой различные сайты, например, по общему количеству плюсов или по отдельным группам критериев. Недостатком здесь является упрощение процесса оценивания. Например, одинаковую оценку получают сайты с одной и с десятью неработающими ссылками.
Третья таблица как раз и предназначена для устранения предыдущего недостатка. Баллы позволяют дифференцированно оценивать все параметры сайта, а их общая сумма будет более соответствовать общему уровню его качества. Недостатком является повышенная трудоемкость оценки для экспертов. При большом количестве критериев оценка в баллах требует больше времени. Для преодоления этой проблемы можно уменьшить оценочный интервал, например, до трех баллов.
Другой системой оценивания является рейтинг, который позволяет сравнить разные сайты, но без точных оценок. Рассмотрим простейший способ рейтингового оценивания. 
По выбранному критерию, например, "качество дизайна", эксперт сравнивает сайты между собой попарно. Получается набор отношений: 2>4; 1>4; 2>1; 4>3 … . Здесь цифра означает номер сайта, а 2>4 означает, что второй сайт лучше, чем четвертый по рассматриваемому критерию. Эти соотношения позволяют однозначно расположить сайты по уровню предпочтения эксперта, по рейтингу: 2>1>4>3 … .  Очевидно, что нет необходимости сравнивать все сайты. В данном примере, где видно, что четвертый сайт ниже по рейтингу первого и второго сайта, соотношение 4>3 дает возможность не сравнивать третий сайт с первым и вторым, так как в оценках одного эксперта не должно быть ситуации 2>4, 4>3, а 3>2. 
После расположения сайтов по рейтингу для каждого критерия можно приравнять номер  каждого места к количеству баллов. Затем сложить все баллы у всех экспертов. Сайт, набравший меньше всех баллов, займет первое место в общем рейтинге и т.д.
Можно применять и более сложные рейтинговые системы.  Например, применять весовые коэффициенты для разных критериев или для разных экспертов. 
Способы оценки сайтов нам не раз еще пригодятся для совершенствования как своих сайтов, так и для конструктивной помощи коллегам.

Задание 4.4.1. Оцените 3-5 сайтов одного типа по выбранным вами критериям с помощью балльной оценки. На основе полученных результатов составьте их рейтинг.

Обобщение 

В данной главе рассмотрены различные типы сайтов: личная страница, некоммерческий, информационный, корпоративный сайт. А также различные стили оформления сайтов: конструктивный, стилевой, художественный, текстовый. Дан сравнительный анализ способов организации информации: линейная структура, иерархическая структура, контекстно-зависимая структура, комбинированная структура. 
Изучены основные методы юзабилити (варианты повышения удобства использования сайта посетителями): макетирование, обзоры, опросники, фиксация «мыслей вслух», эвристическое исследование. 
Рассмотрены способы улучшения восприятия информации на сайте: выбор цветов текста и фона на web-страницах, ссылки, элементы навигации.
Приведены критерии оценки сайтов по разделам: общие, диапазон применения, структура и навигация, контент (содержание), внешний вид, обратная связь.
Даны варианты построения оценочной таблицы – описательный, бальный, рейтинговый.

§ 4.5. Творческая работа: "Оценка сайта" 

 

Содержательная часть
Задание 4.5.1. Проведите групповую работу по комплексной оценке одного из веб-сайтов, размещенных в сети Интернет или подготовленных вашими одноклассниками. Для этого распределите между членами экспертной группы отдельные критерии оценки сайтов. Например, один человек оценивает сайт по основным критериям, другой – по диапазону применения, третий – по структуре и навигации и т.д. Если в классе несколько групп, то каждая из них оценивает свой сайт. Затем каждая группа выступает перед остальными учениками с результатами своего оценивания.

Задание 4.5.2. Доработка оценочной таблицы.
Сравните таблицу оценок, полученную при совместном обсуждении критериев оценки сайтов ранее, с оценками, изученными в данной главе. Со всем ли вы согласны? Считаете ли вы все приведенные оценки справедливыми, необходимыми, важными для ваших работ?
Например, вряд ли стоит оценивать ваш сайт по способности работать на разных платформах, которые вы не изучали: OS/2, UNIX. Так же не стоит оценивать доступность к плагинам (дополнениям к браузерам) или организацию поиска внутри сайта, если этого не было в программе обучения.
Подумайте, какие новые критерии оценок веб-страницы вы сможете добавить после изучения материала этой главы. Внесите их также в оценочную таблицу. 
Объедините новые оценки с оценками, включенными ранее в вашу общую таблицу.

Задание 4.5.3. Оценочное исследование выполненных ранее проектов.
По окончанию третьей главы вы сделали общий веб-сайт класса, который включил в себя страницы одноклассников. Поведите детальный анализ своей страницы и еще нескольких страниц одноклассников, используя критерии оценки из результирующей таблицы. Выделите отмеченные вами типичные достоинства и недостатки.
Оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания личной веб-страницы. 

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали нового при изучении данной главы. Много ли совпало пунктов из вашей прежней оценочной таблицы с критериями, рассмотренными в данной главе. Есть ли принципиальные отличия? 
Изменилось ли ваше понимание критериев оценки сайтов? Может ли полученный навык оценивания помочь вам разработать подобные критерии для оценки других работ и материалов?
Зафиксируйте, что изменилось в вашем понимании принципов построения сайта вообще и конкретного сайта в частности в ходе применения методов юзабилити.
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Как изменялись ваши чувства, ощущения, настроение в ходе занятий?
Что бы вы дополнительно хотели изучить по данной теме? Какие ваши дальнейшие планы в области типов сайтов и способов их оценки?

Глава V. Основы HTML 

 
В этой главе вы научитесь располагать информацию в нужном месте веб-страницы, делить экран на отдельные окна с самостоятельной информацией и возможностью управлять содержанием окон, создавать различные интерактивные элементы и получать сообщение, как с ними работал пользователь.
Ключевые слова: таблицы, вложенные таблицы, фреймы, вложенные фреймы, формы, интерактивность.

Изучив первую главу, вы познакомились с основами HTML-языка, узнали, как размещать на веб-страницах текстовую и графическую информацию, менять ее вид. Научились структурировать информацию, выделять ее смысловые блоки: заголовки, абзацы, подчеркивание, курсив, выделение чертой или переходом на новую строку. 
Вся информация при этом располагалась сплошным потоком, буква за буквой, слово за словом, блок текста за блоком ("бабка за дедкой, дедка за репкой"). Изображения вставлялись как отдельные буквы или блоки. Единственное пространственное разделение для смысловых блоков (элементов разметки) заключалось в переходе на новую строку и/или отделение пустой строкой. И еще каждый элемент разметки мог располагаться с одной из сторон страницы или в ее центре. 
В этой главе вы научитесь размещать информацию на веб-странице в том месте, где это нужно вам. Располагать с точностью до пиксела. Делать текстовые или графические врезки, как в красочных журналах. Создавать для фотоальбома красивую пространственную структуру из изображений. Делить экран на отдельные части и позволять посетителям управлять содержанием этих частей в процессе просмотра. И, конечно же, дать возможность посетителям послать вам сообщение по электронной почте или со страниц заполненной ими формы-анкеты.

§ 5.1. Таблицы. Старые песни о главном 

Когда в HTML-языке нельзя было ничего делать, кроме как располагать букву за буквой, и картинка имела те же права, что и буква, тогда на помощь пришли таблицы. Веб-дизайнер делил страницу на клеточки, располагал в нужных клеточках текст или изображения, делал саму таблицу невидимой – и перед изумленными пользователями появлялась веб-страница с красиво расположенной по всему полю информацией.
Несмотря на бурное развитие информационных технологий, многие дизайнеры продолжают активно использовать на веб-страницах таблицы. Из-за их простоты, неприхотливости, точности воспроизведения дизайна во многих браузерах. Таблица может определять разметку всей страницы или ее части. Она может иметь строго заданные размеры ячеек или, как резиновая, растягиваться на ширину любого экрана. Она может, как матрешка, вставляться в другую таблицу, быть видимой, невидимой, цветной, разноцветной, иметь много других свойств. Рассмотрим это чудо поближе.

Структура таблицы. Основные теги

Описание таблицы очень напоминает описание стандартного здания. Вы говорите – здание – и возникает образ в виде прямоугольной коробки. Так и таблица. Она всегда прямоугольная. Только другой и быть не может, в отличие от здания. Таблица задается парным тегом:

<table></table>

Но это далеко не все.  Как в здании нельзя жить, так и в таблицу нельзя помещать информацию. Здание состоит из этажей, а таблица – из строк. Они задаются другими парными тегами TR, заключенными внутрь первых тегов:

<table>
<tr>…</tr>
<tr>…</tr>
</table>

Здесь указано, что таблица имеет две строки. 
Нормальные люди на этажах не живут, они живут в квартирах, которые расположены на этажах. Так и информация. Она помещается только в ячейках, которые можно расположить на каждой строке. Вне ячейки информация отображаться не будет. Ячейки задаются парными тегами TD, расположенными внутри тегов строк. Ячейки, как и таблица, могут иметь только прямоугольную форму.

Задание 5.1.1. Создайте веб-страницу с таблицей.
Создайте в Блокноте файл table.htm. Создайте в нем HTML-документ и в тело документа вставьте код с рисунка 5.1. Сохраните файл и откройте его в окне браузера.

	<table border="1px" bgcolor="#cccccc" >
<tr>
<td>1-1</td><td>1-2</td><td>1-3</td>
</tr>
<tr>
<td>2-1</td><td>2-2</td><td>2-3</td>
</tr>
</table>
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Рис. 5.1.

В примере на рис. 5.1. показан код и вид таблицы, состоящей из двух строк и трех ячеек на каждой строке. Информация для наглядности состоит из номера строка и номера ячейки, разделенных дефисом. Чтобы границы ячеек стали видными, в теге TABLE для атрибута BORDER (граница) задано значение толщины 1px. А серый цвет фона задан атрибутом BGCOLOR.
Для таблиц есть важное требование. Количество условных ячеек на каждой строке должно быть одинаковым, как и квартир на этаже в том прямоугольном здании. Они могут быть разными по ширине на одной строке, но должны быть одинаковыми по ширине в одном столбце – то есть их вертикальные границы (стены) всегда должны совпадать. Сами вертикальные границы можно перемещать в любом направлении, но только сразу для всех ячеек столбца. Проверим, как выполняется это требование.

Лишние ячейки. Пустые ячейки 

Задание 5.1.2. Создайте таблицу с разным количеством ячеек в строках.
Представьте, что вы ошиблись и записали в строку лишнюю ячейку. В приведенном выше примере – поставили рядом две ячейки с содержанием "1-2". И заодно "нечаянно" удалили в нижней ячейке содержание "2-2". Посмотрите результат.
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Лишняя ячейка раздвинула остальные ячейки в том месте, где ее указали. В результате последняя ячейка сдвинулась за край таблицы. Но, исходя из вышеуказанных требований, внизу браузер приписал еще одну ячейку. Теперь и количество ячеек в каждой строке совпадает, и их границы – тоже. Вот только вид ячейки несколько отличается.  Обратите теперь внимание на ячейку, где стерли содержание "2-2". Она имеет такой же вид. Теперь понятно, почему новая ячейка так выглядит. Браузер ее добавил, но содержание не вставил. И сам же показал, как некорректную. Многие браузеры не любят показывать пустые ячейки. Кстати, если вы вставите в ячейку много пробелов, она будет выглядеть так же. И только появление в ячейке любого другого символа, включая неразрывный пробел, придаст ей обычный вид (символ неразрывного пробела задается выражением &nbsp;).

Объединение ячеек. Согласуй с соседями 

Рассмотрим реальные и условные ячейки. В первый момент вы представляете таблицу разделенной прямыми границами по вертикали и горизонтали. Здесь не важны размеры строк и ячеек. Главное, чтобы все ячейки в одной строке имели одинаковую высоту, а все ячейки в одном столбце имели одинаковую ширину. Вы можете как угодно перемещать границы строк и столбцов, данное правило нарушать нельзя, да и не получится. Браузер всегда покажет размеры строк и столбцов, исходя из максимальных размеров ячеек, находящихся внутри. При этом условные ячейки совпадают с реальными.
Жильцы, вселяясь в дом, начинают иногда ломать стены, объединяя комнаты и квартиры в любом направлении. Так и вы можете объединить любое количество ячеек по горизонтали или по вертикали. Но требование остается прежним – границы ячеек (уже условных, так как реальная граница в некоторых случаях исчезла) должны совпадать в каждой строке и в каждом столбце. Реально это можно представить так. У вас было две комнаты. Столько же у соседей сверху и снизу. Вы убрали стену, объединив комнаты. Соседи этого не заметили. Стоит вам раздвинуть оставшиеся стены, это же произойдет и у соседей. Захотите сдвинуть стены, может не получиться. Вы помните правило – границы будут определяться максимальным размером ячеек в строке или столбце.
А вот теперь интересное. Если соседи снизу сдвинули стену, продолжение той, что вы разрушили, то такая [image: image70.png]@ Anoecs | oo
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же стена сдвинется и у соседей сверху. Они снова окажутся на одной прямой линии, хотя часть стены в середине – отсутствует. Ваши (бывшие, уже условные) комнаты также изменят размеры, но реально этого не видно и не играет значения. 
Еще интереснее. Если вы построили новую стену в комнате, то у всех соседей сверху и снизу появились условные комнаты. Они, бедолаги, еще не знают об этом, могут и не узнать никогда. Но стоит им начать делить свою комнату над вашей, как окажется, что их и ваша стены должна проходить строго по одной линии. И здесь – кто крепче окажется. Если в ячейке поместить изображение с конкретным размером, то ни в одной ячейке сверху или снизу не удастся установить размер меньше. Все, что мы говорили про вертикальные границы, равным образом относится и к горизонтальным границам.
После того, как разобрались с правилами раздела и объединения ячеек и квартир, перейдем к рассмотрению средств, как это делать. Объединение ячеек по горизонтали задается атрибутом COLSPAN, а по вертикали – ROWSPAN, которым присваивается значение, равное числу объединяемых ячеек. 

Задание 5.1.3. В файле table.htm вначале объедините ячейки 1-1 и 1-2. Затем объедините ячейки 1-3 и 2-3. Просмотрите результат. Если все получилось, попробуйте объединить одновременно эти два варианта. Получится результат, как на рис. 5.4.

	<table border="1pt" bgcolor="#cccccc">
<tr><td colspan="2">1-1</td>
<td rowspan="2">1-3</td></tr>
<tr><td>2-1</td><td>2-2</td></tr>
</table>
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Рис. 5.4.

И напоследок, в исходной таблице объедините одновременно ячейку 2-1 с ячейкой 2-2, а ячейку 1-3 с ячейкой 2-3. При кажущейся одинаковости с предыдущим вариантом задания, в этом есть существенное отличие. Сравните количество ячеек в каждой строке в обоих вариантах и объясните разницу. 

Задание 5.1.4. Теперь, когда вы умеете объединять ячейки во всех направлениях, попытайтесь объединить ячейки 1-1, 1-2 и 2-1. Чтобы получилось так: 

	1-1
	1-3

	 
	2-2
	2-3


Рис. 5.5.

Если не получилось, значит, вы попытались. Если попытались, значит, не запомнили, что все ячейки должны быть прямоугольными в прямоугольной таблице. Если вы объединяете несколько строк или колонок, то в каждой из них должно быть одинаковое количество ячеек, то есть общая форма будет прямоугольная.

Разделение ячейки. Опять согласовывать 

Теперь более простая задача. Разделить ячейку на части. 
[image: image71.png]


Если вы разделите ее по горизонтали, это будет эквивалентно добавлению на строку новой ячейки. Что из этого получится, вы уже видели – пустые ячейки с нестандартным видом снизу и сверху от ряда, где появилась лишняя. И как от этого избавиться, вы уже тоже знаете. Если не догадались, то подсказка – придется поработать! Во все ячейки ниже и выше разделенной на части вам нужно записать атрибут объединения ячеек COLSPAN. Его значение будет  равно количеству ячеек, на которое вы разбили исходную ячейку. Если вы разделили ячейку по вертикали, то вам придется для всех остальных ячеек в этом ряду указать атрибут объединения по вертикали ROWSPAN. Его значение также равно числу разбиений исходной ячейки.

Задание 5.1.5. В исходной таблице из файла table.htm разделите ячейку "2-2" на две части по горизонтали и вертикали одновременно.
Не пугайтесь сложности заранее. То, что вы узнали про деление ячеек в каждом направлении, объедините в своей голове и в HTML-документе. После выполнения и проверки результата сравните его со следующим кодом:                                                                               
<table border="1px" cellspacing="0" bordercolor="#000000" bgcolor="#cccccc">
<tr><td>1-1</td><td colspan="2">1-2</td><td>1-3</td></tr>
<tr><td rowspan="2">2-1</td><td>&nbsp;</td><td>&nbsp;</td>
<td rowspan="2">2-3</td></tr>
<tr><td>&nbsp;</td><td>&nbsp;</td></tr>
<tr><td>3-1</td><td colspan="2">3-2</td><td>3-3</td></tr>
</table>

Здесь задан черный цвет границ (bordercolor="#000000"). Обратите внимание, что, хотя мы разделили одну ячейку в центре, появилась и новая колонка, и новая строка.

А стоит ли делить? Вложенные таблицы 

Задание 5.1.6. Придумайте более экономный способ разбиения ячейки на строки и столбцы. Для определенности пусть это будет таблица с невидимыми границами и фоном, как раз такие используются часто для создания макета веб-страницы.
Для тех, кто не догадался – подсказка: вставьте в эту ячейку новую таблицу. В этом случае новая таблица является просто содержанием исходной ячейки и никак не влияет на ее структуру. Новую таблицу мы можем разбивать на любое количество строк и столбцов и располагать в них информацию. В исходной таблице при этом не требуется изменять ни одного символа.

Итак, вы научились создавать таблицы с любым количеством строк и ячеек. Затем объединять ячейки в любых направлениях либо делить их вдоль и поперек. Попутно вы увидели, как задается толщина и цвет границ и цвет фона всей таблицы. Понятно, что если вы хотите сделать таблицу невидимой, только как макет страницы, то нужно толщину границ задать равной 0, а цвет фона не задавать совсем.

Цвета фона. Таблица может быть радугой 

Рассмотрим некоторые элементы украшательства. Вам уже известен атрибут цвета фона таблицы BGCOLOR. Аналогичный атрибут имеют теги строки и ячейки. Все эти теги можно применять одновременно. Как всегда в HTML, чем ближе описание к информации, к конкретному тегу, тем это описание важнее. Это означает, что вначале фон таблицы закрашивается по умолчанию. Если есть атрибут цвета фона таблицы, то цвет всех ячеек определяет он. Затем закрашиваются ячейки тех строк, которые имеют свой атрибут BGCOLOR. И в конце вступает в дело главный атрибут, определяющий цвет конкретной ячейки. Там, где он есть, именно он определяет цвет фона данной ячейки. Разумеется, браузер не перекрашивает на три раза ячейки. Он определяет для каждой ячейки главный для нее атрибут и, руководствуясь его указаниями, сразу красит набело.

Задание 5.1.7. Раскрасьте нашу таблицу из файла table.htm в светло-серый и темно-серый цвет как шахматную доску.
Это так просто, что даже подсказать нечего. Но все же приведем свой вариант, так как в нем есть элемент оптимизации кода.

	<table width="150" height="75" border="1" bordercolor="#000000" bgcolor="#cccccc">
<tr><td>1-1</td><td bgcolor="#999999">1-2</td><td>1-3</td></tr>
<tr bgcolor="#999999">
<td>2-1</td><td bgcolor="#cccccc">2-4</td><td>2-3</td></tr>
<tr><td>3-1</td><td bgcolor="#999999">3-2</td><td>3-3</td></tr></table> 
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Рис. 5.7.

Обратите внимание, здесь не раскрашивается каждая ячейка. Использование цвета фона таблицы позволяет описывать только ячейки с цветом, отличающимся от фона. Во второй строке таблицы применен другой прием. Здесь задан цвет фона строки, а затем уточнен цвет ячейки. В данном конкретном случае выигрыша нет, но если нет описания фона таблицы или цвет многих ячеек строки отличается от цвета таблицы – такой прием может сэкономить ваш труд.

Для радуги – цветную клетку! 

Нашей рамке мы можем задать цвет. В предыдущем примере он черный и определяется атрибутом bordercolor="#000000". 
В руководствах и справочниках вы можете встретить атрибуты BORDERCOLORLIGHT (цвет светлой стороны границы) и BORDERCOLORDARK (цвет темной стороны границы). Эти атрибуты понимает небольшое число браузеров и их употребление не рекомендуется.

Поля. В тесноте, да не в обиде 

Задание 5.1.8. Поэкспериментируйте с атрибутами таблицы CELLSPACING – задающим пространство между ячейками таблицы, и CELLPADDING – задающим свободное пространство между содержимым ячейки и ее границами. 
Просмотрите некоторые примеры их применения:
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а) параметры по умолчанию.
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б) cellspacing=10;cellpadding=0. 
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в) cellspacing=0;cellpadding=10. 


Рис. 5.8.

На рисунке "в" расстояние между ячейками задано равным нулю и границы ячеек здесь слились в одну линию. А расстояние между содержанием ячеек и их границей задано 10 пиксел – со всех сторон. Поэтому размер ячеек увеличился.
На рисунке "б" поменяли значение атрибутов. При этом текст прилип к левой границе ячеек, размер ячеек уменьшился, а расстояние между самими ячейками, наоборот, увеличилось до 10 пиксел.
Изменение этих атрибутов вы можете использовать как дизайнерский прием, так как даже на наших примерах это смотрится нестандартно. 

Жизнь с таблицами 

Вообще-то не так трудно создать таблицу, гораздо труднее, чтобы это выглядело всегда одинаково. Желательно проверять, как выглядит ваш документ под разными браузерами и разрешениями, т.к. при этом могут проявиться такие дефекты, о которых вам было неведомо. Конечно, можно махнуть рукой на прочих пользователей и радоваться тому, что в Internet Explorer выглядит все как надо, но для веб-мастера высокого уровня такое недопустимо. Поэтому, кроме браузера IE откройте свою страницу в браузере Opera, NC.
Никогда не стоит забывать о том, что вашу страницу могут смотреть под большим или меньшим разрешением монитора, и нет абсолютной гарантии, что вы настолько мастерский веб-мастер, что в этом случае ваши таблицы не поедут куда-нибудь вбок и их вид не исказится.
Сегодня два самых используемых разрешения - 800x600 и 1024x768. Не забывайте и о более продвинутых пользователях, применяющих большее разрешение.

Задание 5.1.9. Примените полученные навыки для создания веб-страницы с использованием таблиц. Сделайте страницу, где текст иллюстрировал бы графику. Например, расположите фото ваших друзей с комментариями в соседних ячейках. Или изображения различных моделей мобильных телефонов с их техническими характеристиками. Словом, добавьте к своей визитке или другому сайту табличную форму представления информации.

§ 5.2. Фреймы 

В каком-то смысле фрейм — это именно то, что означает данное слово: рамка вокруг картинки, окошко или страница. Вводя тег FRAME, дизайнер веб-страницы разделяет экран браузера на части. В результате человек, просматривающий страницу, может изучать только одну ее часть, независимо от остального содержимого. Фактически браузер, распознающий фреймы, загружает разные страницы в разные секции, или фреймы, экрана. Например, вы можете построить страницу таким образом, что фирменный знак будет зафиксирован в верхней части экрана, в то время как остальную часть страницы пользователь пролистывает обычным способом. Можно расположить сбоку кнопки навигации, которые не перемещаются, когда читатель щелкает по ним мышкой, так что изменяется только часть экрана, а сама полоска навигации остается неподвижной. 

Как работают фреймы 

На первый взгляд, фреймы — это нечто сложное, но их легче понять, если провести аналогию с ячейками таблицы. Расположение фреймов на экране и ячеек в таблице задается почти одинаково: теги и атрибуты работают так же, как их табличные "родственники". Однако, хотя аналогия между единичным фреймом на странице и ячейкой таблицы верна, есть и отличия. Содержимое ячейки задано в коде HTML-документа с таблицей. Текст или графика, составляющие содержимое таблицы, фактически вводятся на той же странице HTML, что и тег или атрибут, описывающие таблицу. Напротив, экран с фреймами описывается в НТМL-документе, в контейнере FRAMESET. Содержимое же фрейма — это отдельная веб-страница, которая может находиться где угодно: в другом каталоге, на локальном сервере или на удаленном узле где-то в сети. Фреймовая структура определяет только способ организации экрана с фреймами и указывает, где находится начальное содержимое каждого фрейма. Для всех фреймов задаются URL, описывающие местонахождение их данных. На странице с фреймовой структурой содержимого фреймов нет. Такая страница обычно невелика — она описывает только кадровую структуру экрана. Когда документ загружается во фрейм, вы можете щелкать мышкой на ссылке в этом документе, чтобы увидеть связанные документы в других кадрах, заданных во фреймовой структуре. 

Создание фреймов 

Для создания фрейма используется тег FRAMESET, который заменяет тег BODY в документе и используется для разделения экрана на области в горизонтальном или вертикальном направлении. Внутри данного тега находятся теги FRAME, которые указывают на HTML-документы, предназначенные для загрузки в каждую область.

	MENU
	CONTENT


Рис. 5.9. Пример горизонтального разделения окна браузера на фреймы

Для размещения двух фреймов, как показано на рис. 5.9., HTML-документ будет выглядеть так:
<html>
<head>
<title>Два фрейма</title>
</head>
<frameset cols="200,*">
    <frame src="menu.htm" name="MENU">
    <frame src="content.htm" name="CONTENT">
</frameset>
</html> 
Окно браузера разбивается на две колонки, левая занимает 200 пикселов, а правая – оставшееся пространство, заданное символом звездочки. Ширину или высоту фреймов можно также задавать в процентном отношении, наподобие таблиц. 
В теге FRAME задается имя HTML-файла, загружаемого в указанную область, с помощью параметра SRC. В левое окно будет загружен файл, названный menu.htm, а в правое – content.htm. Каждому фрейму желательно задать его уникальное имя, чтобы документы можно было загружать в указанное окно. 

В теге FRAMESET задается разбиение окна браузера на фреймы либо по вертикали (ROWS), либо по горизонтали (COLS).
Для любого фрейма можно указать либо имя загружаемого файла (SRC), либо новое разбиение, заменяющее данный фрейм.
Размер фрейма задается в пикселах (200), процентах (15%) или звездочкой, означающей оставшуюся часть экрана. Если задано несколько звездочек, оставшаяся часть экрана делится поровну на столько частей, сколько звездочек. Например, rows="150,20%,*,*".

Задание 5.2.1. Напишите HTML-код для создания фреймовой структуры, изображенной на рис. 5.10. Используйте правила, приведенные выше.

	TOP

	MENU
	CONTENT


Рис. 5.10. Пример разделения окна браузера на фреймы

Здесь описывается более сложная структура фреймов, поэтому теги FRAMESET вложены один в другой:
<frameset rows="50%,50%">
 <frame src="top.htm" name="TOP">
 <frameset cols="200,*">
  <frame src="menu.htm" name="MENU">
  <frame src="content.htm" name="CONTENT">
 </frameset>
</frameset> 
Первый тег FRAMESET разбивает окно браузера на две одинаковые строки шириной 50 процентов. В первый фрейм загружен файл top.htm, а вместо второго фрейма указано новое разбиение FRAMESET, создающее две колонки, как и в примере 5.9.

Ссылки внутри фреймов 

В обычном HTML-документе при переходе по ссылке новый документ либо заменяет текущий в окне браузера, либо открывается в новом окне. При использовании фреймов появляется возможность загружать документ из одного фрейма в любой другой фрейм. Для этой цели используется параметр TARGET тега А. В качестве значения, куда будет загружаться документ, используется имя фрейма, указанное параметром NAME. 
Пример ссылки на другой фрейм:
Файл index.htm:
<frameset "cols=200,*">
<frame src="menu.htm" name="MENU" >
<frame src="content.htm" name="CONTENT">
</frameset>
Файл menu.htm:
<a href="text.htm" target="CONTENT">Содержание</a>
В приведенном примере в файле index.htm правому фрейму присвоено имя CONTENT.  В левом фрейме загружен документ menu.htm. В нем есть гиперссылка "Содержание", загружающая документ text.htm. Чтобы документ загружался в правый фрейм, используется параметр target=CONTENT. 
Имя фрейма должно начинаться на цифру или латинскую букву. В качестве зарезервированных имен используются следующие:
target=_blank – загружает документ в новое окно;
target=_self – загружает документ в текущий фрейм, этот параметр действует по умолчанию;
target=_parent – загружает документ во фрейм, занимаемый родителем, если фрейма-родителя нет параметр действует так же, как _top;
target=_top – отменяет все фреймы и загружает документ в полное окно браузера.

Задание 5.2.2. Создайте шаблон для электронной книги, используя фреймы.
Возьмите за основу структуру, показанную на рисунке 5.10. В верхнем окне покажите название книги. В левом окне расположите оглавление, где каждая строка является гиперссылкой на соответствующую главу книги. Содержание главы должно появляться в правом окне. В качестве шаблона главы создайте веб-страницу, где будет только заголовок "Глава N", и сохраните ее в файл N.htm. Здесь N – номер главы. Изменяя N, сохраните страницу столько раз, сколько глав будет в вашей книге.

Рамки 

Чтобы убрать рамки между фреймами можно использовать следующий код:
<frameset cols="200,*" frameborder=0> 
Для браузера Netscape такое написание является нарушением правил, но при этом воспринимается корректно. Браузер Opera, к сожалению, в любом случае выводит фреймы с рамкой. 
Если рамка все же нужна, в браузере она рисуется по умолчанию, без задания каких-либо параметров. Можно, также, задать цвет рамки с помощью параметра BORDERCOLOR, который может применяться в тегах FRAMESET и FRAME. Цвет указывается по его названию или шестнадцатеричному значению:
<frameset cols="200,*" bordercolor="navy"> 
В примере рамка будет синего цвета.

Изменение размеров 

По умолчанию размеры фреймов можно изменять с помощью курсора мыши, наведя его на границу между фреймами. Для блокировки возможности изменения пользователем размера фреймов следует воспользоваться параметром NORESIZE тега FRAME: 
<frameset cols="200,*">
<frame src="menu.htm" name="MENU" noresize>
<frame src="content.htm" name="CONTENT">
</frameset> 
Параметр NORESIZE не требует никаких значений и используется сам по себе. Для случая двух фреймов этот параметр можно указать лишь в одном месте. Естественно, если у одного фрейма нельзя изменять размеры, то у близлежащего к нему размеры тоже меняться не будут.

Полосы прокрутки 

Если содержимое фрейма не помещается в отведенное окно, автоматически появляются полосы прокрутки для просмотра информации. В некоторых случаях, полосы прокрутки нарушают дизайн веб-страницы, поэтому от них можно отказаться. Для управления отображением полос прокрутки используется параметр SCROLLING. Он может принимать два основных значения: Yes – всегда вызывает появление полос прокрутки, независимо от объема информации, а No – запрещает их появление. В следующем примере полосы прокрутки будут отсутствовать:
<frameset cols="200,*">
<frame src="menu.htm" name="MENU" noresize scrolling=no>
<frame src="content.htm" name="CONTENT">
</frameset> 
При выключенных полосах прокрутки, если информация не помещается в окно фрейма, просмотреть ее будет сложно. Поэтому параметр SCROLLING=no следует использовать осторожно.

Плавающие фреймы 

Браузер Internet Explorer версии 3 и выше позволяет использовать плавающие фреймы с помощью тега IFRAME. Плавающий фрейм находится внутри обычного документа и разрешает встраивать на страницу любые другие независимые документы. В теге IFRAME поддерживаются те же параметры, что и в обычном фрейме. Кроме того, можно использовать следующие параметры: WIDTH, HEIGHT, HSPACE, VSPACE, ALIGN, значение которых совпадает с соответствующими параметрами тега IMG. Пример использования плавающего фрейма:
<iframe src="banner.htm" width=468 height=60 hspace=10 vspace=10 align=center>
Ваш браузер не поддерживает плавающие фреймы!
</iframe>
Тег IFRAME является контейнером, содержание которого игнорируется браузерами, не поддерживающих данный тег. Для таких браузеров можно указать альтернативный текст, который увидят пользователи. Он должен располагаться между тегами <iframe> и </iframe>. В приведенном примере будет отображен текст "Ваш браузер не поддерживает плавающие фреймы". 
Кроме IE, плавающие фреймы стали поддерживать браузеры Opera 6, Netscape 7 и Mozilla.

Задание 5.2.3. Проанализируйте структуры на рисунке 5.11. Одну из них можно создать с использованием фреймов, другую – нельзя. Объясните, почему. Создайте HTML-документ с правильной структурой. Для простоты можно в каждом фрейме показать одну и ту же веб-страницу.

	 

 

 

 

 

 

 


	 

 

 

 

 

 




Рис. 5.11.  

Фреймы - хорошо или плохо? 

В среде веб-мастеров использование фреймов традиционно считается дурным тоном. На то есть много достаточно серьёзных оснований. Однако в некоторых случаях использование фреймов даёт такие преимущества, что отказываться от них просто неразумно. Лучше попробовать приуменьшить недостатки. 
Ниже приведены основные достоинства и недостатки фреймов, чтобы можно было самостоятельно решить, стоит ли их использовать на своем сайте.

Недостатки 

Навигация
Пользователь, отыскивая вашу страницу в поисковой системе, получает обычно ссылку не на основной HTML-файл, описывающий все фреймы, а на один из файлов, который находится внутри фрейма. В таких файлах обычно нет навигационной информации, и посетитель вынужден искать способ добраться до нее. 
Плохая индексация поисковыми системами
Поисковые системы плохо работают с фреймовой структурой, поскольку на страницах, которые содержат контент, нет ссылок на другие документы. 
Внутренние страницы нельзя добавить в "Избранное" 
Фреймы скрывают адрес страницы, на которой находится посетитель, и всегда показывают только адрес сайта. По этой причине понравившуюся страницу невозможно поместить в раздел "Избранное" браузера. Пользователь вынужден входить всегда через главную страницу, что для него не всегда приемлемо.
Несовместимость с разными версиями браузеров
Параметры фреймов обладают свойством совершенно по-разному отображаться в различных браузерах. Причем противоречие между ними настолько явное, что одни и те же параметры интерпретируются браузерами совершенно по-своему. 
Непрестижность
Весьма странный недостаток, который не имеет никакого отношения к техническим особенностям создания сайта, а носит скорее идеологический характер. Сайты с фреймами считаются несолидными, а их авторы сразу выпадают из разряда профессионалов, которые никогда не используют фреймы в своих работах. Исключение составляют чаты, где без фреймов обойтись просто невозможно.
Есть еще мелкие недостатки, например, плохо вписывающиеся в дизайн полос ы прокрутки, неочевидность для пользователя, в каком из фреймов находится «фокус» и др. 

Достоинства 

Простота
С помощью фреймов веб-страница разграничивается на области, которые содержат различную информацию. Например, навигацию по сайту и его содержание. Механизм фреймов позволяет открывать документ в одном фрейме, по ссылке, нажатой в совершенно другом фрейме. Такое разделение веб-страницы на составляющие интуитивно понятно и логически обусловлено.
Быстрота
Для верстки без фреймов характерно размещение на одной странице и навигации и содержания. Это увеличивает объем каждой страницы и в сумме может существенно повлиять на объем загружаемой с сайта информации. А так как фреймы используют разделение информации на части, страницы с ними будут загружаться быстрее. 
Размещение
Фреймы предоставляют уникальную возможность – размещение информации точно в нужном месте окна браузера. Так, можно поместить фрейм с авторской информацией внизу браузера и, независимо от прокручивания содержимого, эта область не изменит своего положения.
Изменение размеров областей
Можно изменять размеры фреймов «на лету», чего не позволяет сделать традиционная верстка HTML. 
Загрузка
Загрузка веб-страницы происходит только в указанное окно, остальные остаются неизменными. С помощью языка JavaScript можно осуществить одновременную загрузку двух и более страниц во фреймы.
Психологический комфорт
Сайт с фреймами не вызывает у пользователя психологического напряжения в момент очищения всего экрана после щелчка по ссылке, что тоже важно, т.к. создаётся впечатление непрерывной работы с сайтом.

Итак, наряду с недостатками есть и достоинства, которые не позволяют нам отбросить эту технологию как бесперспективную. Можно справиться и с главными недостатками фреймов, используя языки программирования. 

§ 5.3. Формы 

Формы в интернете служат для сбора данных пользователя и отправки их на веб-сервер. Они представляют собой набор из элементов управления (полей для ввода текста, флажков, переключателей, списков, кнопок), размещаемых на веб-странице. В этом смысле они аналогичны диалоговым окнам Windows-приложений и работают так же. 
Формы часто встречаются на веб-страницах. Многие сайты содержат анкеты для опроса посетителей. Почтовые системы (веб-почта) спрашивают у вас имя пользователя (login) и пароль, чтобы допустить к содержимому вашего почтового ящика. Сайты-справочники и поисковые системы предоставляют специальные формы с полем ввода, куда нужно ввести ключевое поле для поиска информации. А электронные магазины требуют у вас почтовый адрес, чтобы отправить купленный товар. 
Интернет становится все более и более интерактивным, и в дальнейшем эта тенденция будет только нарастать. А для интерактивности ему нужно принимать данные от своих пользователей. Для этого и применяются формы. 

Добавление формы на страницу 

Задавать форму можно в любом месте HTML-документа. Теги и атрибуты, заключенные между тегами <form> и </form>, образуют одну форму. Документ может содержать несколько форм, но они не должны быть вложены одна в другую.
Пример добавления формы в документ: 
<html><body> 
<form>Здесь размещаются элементы формы</form> 
</body></html>

Любая форма содержит: 

1. Элементы формы, которые представляют собой стандартные поля для ввода информации; 

2. Кнопку отправки данных формы на сервер; 

3. Адрес программы на сервере, которая будет обрабатывать содержимое данных формы. 

Когда пользователь нажимает на кнопку отправки данных, браузер посылает на сервер все значения элементов формы: и пустые, и стандартные, и измененные пользователем.
Чтобы указать браузеру, куда и как отправлять данные формы, в теге FORM используется два обязательных атрибута:
ACTION – адрес (URL) прикладной программы, которая предназначена для приема и обработки введенных в форму данных.
METHOD – метод передачи данных из формы на сервер: GET – с помощью стандартного интерфейса HTTP или POST – по каналам электронной почты. 
Для обработки большого количества данных используются программы, поддерживающие Common Gateway Interface (CGI) и расположенные на сервере, в адрес которого поступает информация. Таким образом пользователь может интерактивно взаимодействовать с сервером через интернет.
Если же вместо URL прикладной программы в атрибуте ACTION указать тег MAILTO: электронного адреса, то все данные будут отправлены по этому адресу. Простота использования тега MAILTO: в формах позволяет даже владельцам небольших страниц получать отклик от своих читателей.
Пример формы с указанием параметров ACTION и METHOD:

<form method=post action=mailto:yourname@your.email.address>

Из многих элементов форм рассмотрим в качестве примеров только кнопки передачи данных и очистки формы, а также ввод текста. Этого достаточно для организации простого диалога с посетителями сайта. 

Кнопка передачи

Когда пользователь нажимает на эту кнопку, данные формы отправляются на сервер или по адресу электронной почты, в зависимости от значения ACTION. По умолчанию кнопка передачи отображается браузером в виде небольшого прямоугольника с надписью "Submit" (Отправить). Если задан атрибут VALUE данного тега, то в качестве надписи можно использовать любой текст с любым количеством пробелов:
<input type=submit value="Отправить данные по почте">

Кнопка сброса

При нажатии на эту кнопку, данные формы возвращаются к первоначальным значениям. 
Чтобы заменить надпись на кнопке "Reset" (Очистить) на любую желаемую, можно, как и в предыдущем разделе, использовать атрибут VALUE: 
<input type=reset value="Очистить форму"> 

Ввод текста

Тег TEXTAREA служит для создания многострочной области, предназначенной для ввода текста в окне браузера. В этой области пользователь может ввести практически неограниченное количество строк текста. При передачи формы браузер посылает этот текст вместе с его именем, заданным обязательным атрибутом NAME.
Между парными тегами <textarea> и </textarea> можно помещать обычный текст. Браузер использует его для отображения в области ввода текста по умолчанию.
Значения атрибутов COLS и ROWS определяют видимую прямоугольную область для многострочного ввода. Например:

<textarea name="text" cols=53 rows=3>Напишите, что вы думаете о сайте?</textarea>

Перед передачей данных формы браузер их особым образом кодирует, чтобы они не были искажены  или испорчены в процессе передачи. Если стандартный формат кодирования полученных данных вас не устраивает, попробуйте применить необязательный атрибут ENCTYPE тега FORM, задав ему значение multipart/form-data.  

Пример формы

Применяя все указанные выше теги формы, получим следующий код HTML-документа:
<html><body> 
<form enctype="multipart/form-data" method="post" action="mailto:yourname@your.email.address">
Отзыв<br>
<textarea name="text" cols=53 rows=3>Напишите, что вы думаете о сайте?</textarea><br>
<input type=submit value="Отправить данные по почте">
<input type=reset value="Очистить форму">
</form> 
</body></html>

Вид формы в браузере:
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Полученный по почте файл имеет примерно следующее содержание:
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На рисунках показан вид окна браузера и содержание пересылаемого документа после ответа пользователя, который оставил запись по умолчанию и добавил к ней свой комментарий. Обратите внимание, что, кроме указанных выше тегов, в HTML-документ добавлены обычный текст (Отзыв) и теги перехода на новую строку (BR). Вообще внутри контейнера <form>…</form> для улучшения вида формы можно использовать все теги форматирования, размещать элементы в таблице и др.

Обобщение 

В данной главе были рассмотрены различные способы структурирования информации на экране браузера с помощью таблиц и фреймов, а также интерактивное взаимодействие посетителя с сайтом при помощи форм. Рассмотрено деление и объединение ячеек, изменение цвета фона, рамок и текста. Причем для фона и рамок можно задавать цвет, как для таблицы, так и для строки и даже для отдельной ячейки. При необходимости можно вместо деления ячеек использовать прием вставки в ячейку новой таблицы.
Нужно иметь в виду, что даже при объединении ячеек их условные границы продолжают подчиняться общим правилам. А общее число условных ячеек в каждой строке должно совпадать.
Фреймы позволяют делить окно браузера на несколько независимых частей, в каждой из которых может быть показана и обработана любая веб-страница. Любое окно, включая основное, может быть разделено на части, но только в одном направлении – горизонтальном или вертикальном. Новые окна можно вновь делить в любом, но одном направлении.
Формы помогают посетителям вводить определенную информацию и передавать ее по назначению – авторам или владельцам сайта.

§ 5.4. Творческая работа: "Разделяй и властвуй" 

Содержательная часть
Ранее вы сделали общую страницу класса. Расположите информацию этой страницы сначала в таблице, а затем во фреймовой структуре. 
Проанализируйте, каким способом производить размещение информации на экране браузера легче, каким быстрее, каким удобнее, каким эффективнее.

Самооценка 

Какие новые критерии оценок веб-страницы вы сможете добавить после изучения материала этой главы. Внесите их в свою оценочную таблицу. Постарайтесь учесть критерии, определяющие эффективность структурирования информации на экране, зрелищность, удобство для пользователя, комфортность работы для рук, для глаз, для психики.
Объедините новые оценки с оценками, отобранными ранее в вашу общую таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. 

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали нового при изучении данной главы. Каковы приемы, которыми художники облегчают себе процесс рисования фигур? Какой из способов размещения информации на веб-странице нравится вам больше и почему? В каких случаях каждый из способов более эффективен?
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава VI. Редакторы сайтов

Изучив эту главу, вы познакомитесь с  редакторами сайтов, узнаете, каковы их возможности при создании и редактировании сайтов в отличие от редакторов HTML-кодов. На примере программы Dreamweaver научитесь настраивать параметры редактора, создавать с его помощью различные информационные ресурсы, связывать их друг с другом и с внешними ресурсами. 
Основные понятия: Редактор веб-страниц и сайтов, панель объектов, панель свойств, таблицы, слои, интерактивные  изображения. 

Какой редактор круче?

Некоторые программисты до сих пор считают, что лучший редактор веб-страниц - это Блокнот. Они даже с гордостью украшают свои странички надписями типа "Powered by Notepad". Круто, конечно, но не каждому подойдет. Чтобы создавать страницу в Блокноте, нужно сначала написать формулу (команду, знак, тег, букву), к ней прицепить следующую, затем - третью, четвертую и так далее. При этом нужно постоянно удерживать в голове целостную картину создаваемой страницы и всего сайта.
Кроме простейшего Блокнота, существует целый ряд профессиональных текстовых редакторов HTML, позволяющих значительно облегчать такую работу. А именно: HomeSite (http://www.allaire.com); HotDogProfessional (http://www.sausagetools.com); HoTMetalPro (http://www.hotmetalpro.com) и др. Это так называемые WYSIWYG-редакторы HTML (WYSIWYG - What You See Is What You Get, "что видишь, то и имеешь"). 
Многие пользователи предпочитают сегодня микрософтовский редактор FrontPage, который входит в состав MS Office. Первые версии этого редактора были несовершенны, они создавали на страницах огромное количество собственного кода, отяжеляющего файлы. В нынешних версиях FrontPage 2000-2003 г.г. ситуация стала меняться к лучшему, но от желаемого еще далеко.
В данной главе вам будет предложено освоить основы работы с программой Dreamweaver (http://www.macromedia.com). "Ткач мечты", как можно перевести "dreamweaver", не уступает FrontPage по легкости использования, но превосходит ее и другие редакторы в гибкости и возможностях. 
Простота пользовательского интерфейса и минимальные требования к наличию специальных знаний снискали программе Dreamweaver заслуженный успех среди начинающих веб-мастеров, она считается одним из наиболее удобных средств для создания новых сайтов и редактирования уже существующих. 
Программу можно использовать и как простой HTML-редактор отдельных веб-страниц. Но изначально она создавалась как мощная система для разработки и поддержки сайтов.
В Dreamweaver термин site означает не только сайт как таковой, но и местоположение всех файлов, принадлежащих к данной структуре. Стандартный путь разработки проекта – создание на жестком диске папки, которая будет содержать все файлы, относящиеся к сайту. После этого можно периодически копировать свои файлы на веб-сервер, на котором они будут доступны пользователям интернета. Такой способ наиболее приемлем, так как позволяет тестировать проект на локальном компьютере и копировать на сервер уже отредактированные файлы.
Одно из основных достоинств Dreamweaver в том, что он берет на себя выполнение большой рутинной работы. Так, например, при изменении имени файла, связанного ссылками со многими другими файлами, программа автоматически внесет это изменение во все ссылки. Выполнение такой работы вручную может потребовать много времени и чревато ошибками. В то же время вы всегда имеете возможность вмешаться в процесс автоматизации и внести коррективы на уровне языка HTML, изученного вами ранее. 

Комплексное задание 

В данной главе содержится одно комплексное задание, которое разбито на отдельные задания-элементы. Суть задания – создать с помощью программы Dreamweaver элементарный сайт из нескольких страниц, используя расположение информации в таблицах, слоях и в теле веб-страницы.
Анализ своей деятельности при изучении данной главы предлагаем сделать в форме дневника. После выполнения каждого задания-элемента напишите о том, КАК вы его выполняли, что при этом происходило, какие возникали проблемы и как вы их преодолевали.

§ 6.1. Технология создания сайта. Здесь будет город заложен 

 

Задание 6.1.1. Создание папки для сайта и его имени в редакторе Dreamweaver.

Создайте на своем диске папку для будущего сайта, например, site-family-dr. Вместо слова family, как и в главе 1, наберите английскими буквами свою фамилию. Что в имени папки означает отметка dr, вы, наверное, догадались :-)
Откройте программу Dreamweaver. Мы будем использовать англоязычную программу Macromedia Dreamweaver MX Version 6.0. В других версиях изображение экранов и кнопок может отличаться. 
Изображение меню на экране имеет вид:
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Рис. 6.1.

Перейдите в раздел меню Site > New Site. Появится новое окно.
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Рис. 6.2

В поле Site Name запишите удобное для вас имя вашего сайта (у нас он назван "Учебный сайт"). Имя сайта служит только для выбора требуемого сайта из списка других сайтов, с которыми связана данная программа Dreamweaver.
Нажмите на изображение папки справа от поля Local Root Folder и укажите расположение папки, в которой будет размещен ваш сайт (в данном примере это – site-family-dr).
Остальные поля пусть имеют вид, как на рисунке 6.2. Это позволит автоматически обновлять (Refresh …) список файлов сайта при удалении или добавлении новых файлов и увеличить скорость работы Dreamweaver (Use Cache …).
Когда у вас появится опыт создания сайтов, в поле Default Images Folder укажите папку, в которую Dreamweaver будет по умолчанию сохранять все изображения. Это облегчит работу с файлами разного типа. А в поле HTTP Address можно указать адрес удаленного сайта в интернете. В таком случае Dreamweaver может обновлять файлы прямо на удаленном сайте.
После подтверждения выбора (кнопка OK) на экране появляется окно Site. В правой его части указан полный путь к папке site-family-dr, которую вы создали для своего сайта. Раздел Desktop, облегчающий связь с файлами вне сайта, появляется не во всех версиях Dreamweaver. 
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Рис. 6.3

Задание 6.1.2. Создадим для своего сайта три веб-страницы: новости образования, школы и класса. На них будет одинаковая панель навигации, позволяющая переходить по ссылкам между указанными страницами. Для размещения информации будем использовать таблицы.

В меню File > New File создайте в вашей папке новый файл и измените имя с untitled.htm на news-edu.htm.
Создайте таким же образом файлы news-school.htm и news-class.htm. Окно Site примет вид: 
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Рис. 6.4

Настройка параметров веб-страницы. Чтобы комфортно 

Задание 6.1.3. Задание параметров каждой из созданных веб-страниц.

Двойным щелчком по изображению файла news-edu.htm откройте его в режиме редактирования.
Для работы откройте панели Window > Insert (вставка объектов) и Window > Properties (свойства). Обычно они открываются по умолчанию. В предыдущих версиях Dreamweaver  вместо Insert было Objects.  
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Рис. 6.5

Через меню Modify > Page Properties определите параметры страницы.
Важно не забыть про кодировку Cyrillic Windows-1251
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Рис. 6.6

Коды уже готовы! Зря учили? 

Посмотрите HTML-код вашей страницы следующим образом: View>Code. Код будет выглядеть примерно так:

<html>
<head>
<title>Новости образования</title>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=windows-1251">
</head>
<body bgcolor="#FFFFFF" text="#000000">

</body>
</html>

Здесь для определенности задан белый цвет для фона и черный – для текста. Вы видите знакомые коды, определяющие структуру веб-страницы. Но теперь эти коды создал Dreamweaver. Вы, при желании, можете прямо здесь их подкорректировать и затем вернуться в режим отображения страницы View>Design или в режим отображения страницы и кода View>Code and Design.
Так что же получается, мы зря учили коды и программа все делает сама? Конечно же нет. Ни один визуальный редактор сайтов не сможет написать HTML-код лучше, чем это сделает человек, знающий HTML-язык на среднем уровне. Но облегчить наш труд он может значительно. Вот вам и ответ на вопрос в заголовке.

Задание 6.1.4. Замените цвет фона веб-страницы на светло-серый (например, #EEEEEE). При переходе в режим отображения страницы или при щелчке в области веб-страницы вы увидите, что ее фон сразу поменялся.

Работа с текстом. Большой текст состоит из символов 

Задание 6.1.5. Наберите в первой строке заголовок – Новости образования. Выделите текст, чтобы его можно было форматировать. На панели свойств (рис. 6.7) в поле Format выберите пункт Heading 1 (заголовок первого уровня – самый крупный). В следующем поле выберите набор рубленных шрифтов (Arial …), так как установленный по умолчанию шрифт (Default Font) может выглядеть не очень зрелищно. Отцентрируйте заголовок на странице (Align Center).
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Рис. 6.7.

На панели свойств при работе с текстом можно задавать его размер, цвет и другие общепринятые характеристики. Чтобы часть текста выделить в виде абзаца, в поле Format нужно выбрать пункт Paragraph. Для заголовков желательно не менять характеристики, заданные по умолчанию, чтобы все заголовки одного уровня на сайте выглядели одинаково. В следующей главе мы рассмотрим возможность изменять характеристики заголовков на всех страницах одновременно.

Задание 6.1.6. Наберите текст и измените его характеристики с помощью панели свойств.
Ниже заголовка наберите название своего города. Отцентрируйте его и задайте свойства параграфа. Задайте размер шрифта на единицу больше, чем базовый размер (Size = +1). Задайте для слова один цвет, а для первой буквы – другой.

Таблицы делят пространство на клетки, зато любого размера 

 

Задание 6.1.7. С помощью таблицы разделим пространство страницы на 2 части: панель навигации и содержание. Таблицу можно вставить кнопкой [image: image47.png]


 (Insert Table) на панели объектов.
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Рис. 6.8.

Здесь заданы одна строка (Rows), два столбца (Columns), ширина (Width) таблицы – 90% от ширины экрана, и толщина границ (Border) – 0 пиксел. В этом случае на экране браузера границы таблицы будут не видны, а в окне Dreamweaver они будут показаны пунктиром. 
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Рис. 6.9

Обратите внимание на то, что если курсор поставить на ячейку таблицы, мы видим:

· В статусной строке появились теги (1) языка HTML, внутри которых размещается тег ячейки <td>. 

· Ячейки можно соединить (2) или разбить (3). 

· Можно выбрать выравнивание элементов внутри ячейки по горизонтали (4) и по вертикали (5). 

· Можно задать фоновый рисунок ячейки (6), фоновый цвет ячейки (7), цвет рамки (8), если ее толщина не равна 0. 

Если мы щелкнем по тегу <table>, то выделиться вся таблица, а панель свойств измениться. Теперь возможно изменить:
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Рис. 6.10

· Количество строк и столбцов (1). 

· Ширину таблицы (2) 

· Отступ содержимого ячейки от ее края (3). 

· Расстояние между границами ячеек (4) 

· Ширину рамок ячеек (5) 

· Выравнивание таблицы по горизонтали (6) 

 

Изменять размеры таблицы, строк и столбцов можно также перемещая соответствующую границу с помощью мыши, как это делалось в ранее изученных программах.

Панель навигации. Порочащих связей – нет!

Задание 6.1.8. Теперь начнем создавать панель навигации в левой ячейке. Наберите три строки:
Новости образования
Новости школы
Новости класса
Если столбец имеет большую ширину, чем это необходимо, границу между столбцами можно зацепить и перетащить вплотную к пунктам меню. Кроме того, пункты меню оказались выровненными по центру столбца. Чтобы выровнять их по верхнему краю, выделим столбец и в его свойствах укажем выравнивание Top.
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Рис. 6.11.

Выделите текст первой строки. Сделайте его гиперссылкой на соответствующую веб-страницу. Для этого щелкните по изображению папки с правой стороны поля Link, найдите и укажите файл news-edu.htm.
Аналогично следующие две строки сделайте ссылками на файлы news-school.htm и news-class.htm. Сохраните файл с изменениями.
Теперь, после того как вы сделали панель навигации на странице news-edu.htm, продублируйте ее на остальные две пока пустые страницы. Для этого через меню File > Save As сохраните этот файл как news-school.htm, а затем как news-class.htm.
Откройте поочередно созданные файлы и замените заголовок "Новости образования" на "Новости школы" и "Новости класса", соответственно. В правую ячейку каждой веб-страницы внесите информацию по теме. Например:
"О нашей школе знают!"
"Скоро каникулы!"
"Я б в отличники пошел – пусть меня научат. Курсы повышения квалификации".
Желательно также поменять титул веб-страницы (рис. 6.6).
Посмотрите результат, нажав клавишу F12 на клавиатуре. Эта клавиша вызывает браузер (обычно это Internet Explorer) и создает временный файл для просмотра активной веб-страницы. При этом нужно закрыть все ранее открытые окна браузера.
Так как для просмотра создается временный файл, по окончании просмотра его следует закрыть.

Обновление панели навигации на разных страницах 

Вы сэкономили время и труд, создав копии похожих файлов. Но что делать, если потребуется создать новый файл, например, news-kuzma.htm – "Новости Кузьмы". Можно создать его заново, по аналогии с предыдущими файлами. Для простоты откройте один из ваших готовых файлов и сохраните его с именем news-kuzma.htm. Исправьте заголовок на "Галерея Кузьмы", титул на "Новости Кузьмы", очистите содержание правой ячейки и сохраните изменения. Это – неизбежная работа. Сложнее с меню.

Задание 6.1.9.  На текущей странице добавьте в меню новый пункт "Новости Кузьмы" и сделайте его гиперссылкой на соответствующий файл. Сохраните изменение. Теперь можно перейти по ссылкам на все созданные страницы. Но только с данной страницы. Нужно заменить меню на остальных страницах. Сохранять файл с разными именами уже нельзя, так как каждая страница содержит различную информацию. Можно добавить новый пункт меню на каждой странице, как это сделано на первой. Но если таких пунктов много, то работа будет значительная. В таком случае оптимально будет заменить содержание ячейки с меню на всех страницах на исправленное меню. 
На странице с исправленным меню установите курсор в ячейку с меню. Выделите эту ячейку, щелкнув по тегу <td> в строке статуса (рис. 6.11). Скопируйте ячейку в буфер компьютера Edit>Copy. Откройте следующий файл, выделите так же ячейку с меню и вставьте содержание из буфера Edit>Paste. Сохраните изменение. Проделайте такую же операцию для остальных файлов. Проверьте результат.
При необходимости таким же образом можно переносить со страницы на страницу не только ячейки, но и строки и целые таблицы.

§ 6.2. Изображение. Интересно, информативно, но дорого 

 

Известно, что на просмотр изображений в интернете уходит львиная доля времени пользователей. Но изображения намного информативнее, красивее, нередко интереснее, чем текст. Поэтому нужно воспринимать их как неизбежность и просто стараться свести к минимуму отрицательные последствия для посетителей и для разработчиков веб-страниц.

Вставка изображения. Очень просто, если оно есть 

Задание 6.2.1. Перейдите на страницу "Галерея Кузьмы". Здесь правая ячейка таблицы пока не заполнена. Установите туда курсор. Щелкните на панели объектов по кнопке [image: image52.png]


 (Image). Найдите на компьютере или в локальной сети изображение, которое вставите в данную ячейку. Подтвердите выбор. Если изображение находится не в папке вашего сайта, ответьте согласием на предложение перенести копию изображения в эту папку. 
При выделении изображения панель свойств принимает вид:
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Рис. 6.12.

Здесь можно изменить ширину (W) и высоту (H) изображения. Сменить изображение с помощью значка папки справа от поля Src. Можно указать различные варианты размещение текста сбоку от изображения (Align). Предусмотрена возможность размещения альтернативной надписи (Alt). Она появляется вместо изображения, если пользователь отменил для браузера показ изображений. Эта же надпись появляется над изображением при наведении на него курсора мыши, что позволяет размещать там дополнительную информацию.
Изменить размеры изображения можно не только на панели свойств, но и непосредственно в самом изображении, зацепив мышью за один из трех черных прямоугольников на его правой и нижней границах. Нужно иметь в виду, что такое изменение  размеров приводит к большей потере качества изображения, чем изменение с помощью графических редакторов.
Поместите подпись ниже изображения. Для этого установите курсор справа от изображения и нажмите клавишу Enter, если хотите поместить подпись через пустую строку в новый абзац. Если же вы нажмете сочетание клавиш Shift+Enter, подпись поместится на следующей строке после изображения, оставаясь в одном абзаце – то есть, команды форматирования текста будут действовать на изображение и подпись одновременно.
Если рисунок совпадает по размерам с ячейкой таблицы и не удается установить курсор справа от изображения с помощью мыши, то выделите изображение, а затем перейдите вправо клавишей управления курсором на клавиатуре.

Задание 6.2.2.  Ячейку на странице "Галерея Кузьмы", где вы поместили изображение и подпись, разбейте на 4 части (2*2) и сделайте из них подобие галереи. 
Разбейте ячейку в одном направлении на две части (кнопка 3 на рис. 6.9). Потом разбейте обе половинки снова на две части, но в другом направлении. При этом прежнее содержимое ячейки останется в одной ячейке. Вставьте небольшие изображения и подписи в остальные три ячейки. Выровняйте содержимое четырех ячеек одинаково. Например, по центру – горизонтально, и по верхней границе – вертикально.

Изображение-гиперссылка. Слово – хорошо, а картинка – красивее 

Как вы знаете, изображение может быть гиперссылкой. В Dreamweaver это делается так же, как и для текстовой гиперссылки. Вы выделяете изображение, щелкаете по значку папки справа от поля Link, находите и указываете объект, на который хотите сделать переход по ссылке. Если таким образом найти объект затруднительно, можно прямо указать его полное имя (путь и имя) в поле Link. Так удобно, например, указывать адреса объектов в интернете (URL). 
При указании ссылки становится доступным поле Target. В нем можно указать место появления нового объекта, например, в новом окне (_blank). По умолчанию новый объект появляется в том же окне (_self).
По умолчанию вокруг изображения появляется рамка. Если изображение является гиперссылкой, рамка приобретает такой же цвет, как текстовые гиперссылки. Если это нежелательно, можно отменить рамку, задав ей нулевую толщину в поле Border.

Создание интерактивного изображения. Открой личико 

Интерактивное изображение – это такое изображение, которое изменяется при прохождении над ним курсора мыши. Интерактивное изображение состоит из двух изображений: основного (которое появляется при загрузке документа) и дополнительного (которое появляется при прохождении курсора мыши над первым рисунком). Если рисунки разного размера, то Dreamweaver автоматически изменит размеры второго изображения, чтобы они стали не больше размеров первого.

Задание 6.2.3.  Создайте интерактивное изображение. Для этого на панели объектов выберите кнопку [image: image54.png]


. Появится окно: 
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Рис. 6.13.

Название интерактивного изображения (Image Name) для наших задач роли не играет. В первом поле Original Image щелкните на кнопку Browse. Найдите и укажите изображение, которое будет появляться на веб-странице сразу при ее загрузке (в примере – Eidos1.gif). Подтвердите выбор щелчком по кнопке Select. Если изображение находится не в папке вашего сайта, программа попросит разрешения переместить туда ее копию. Ответьте согласием. Затем проделайте такую же процедуру для второго поля Rollover Image, выбрав изображение, которое будет появляться вместо первого при наведении на него курсора мыши (в примере – Eidos2.gif). Введите альтернативный текст, который будет всплывать над изображением или заменять его при отсутствии изображения. Если требуется сделать из изображения гиперссылку, в последнем поле после щелчка по кнопке Browse найдите объект, на который следует перейти. Его адрес также можно вписать в поле вручную. 
Если при просмотре веб-страницы в браузере навести на такое изображение курсор мыши, первое изображение сменится на второе. Чаще всего такой визуальный эффект используют для изменения цвета кнопки или изменения ее объема или формы. Его можно также применять для повышения информативности объекта. Например, при наведении курсора на фотографию школы появляется фотография внутреннего помещения или групповой портрет администрации школы.

 
Задание 6.2.4.  Сделайте интерактивное изображение, на котором ваша фотография меняется на фотографию зверя или птицы, с которыми вы себя ассоциируете. Если нет подходящих фотографий, нарисуйте требуемое в графическом редакторе. Здесь важно не качество, а умение использовать технологии.

§ 6.3. Размещение информации в слоях 

Мы рассмотрели размещение информации на веб-странице с помощью таблиц и прямое размещение информации в теле страницы. Этого вполне достаточно для создания качественных и профессиональных страниц. У этого метода много достоинств. Прежде всего – простота работы и корректное отображение таблиц во всех версиях браузеров. Есть и недостатки. Например, достаточно громоздкий HTML-код и неудобство расположения информации в любой точке экрана, в том числе с наложением одной информации на другую.
Существует способ, где эти недостатки отсутствуют. Это размещение информации с помощью слоев. Слой представляет собой контейнер, который можно вставить в любое место страницы с точностью до одного пиксела. Внутри можно поместить текст, изображения, формы и даже другие слои – любые элементы, которые можно разместить в теле HTML-документа. Создать слой можно, например, рисованием, так же, как создается окно надписи в программах MS PowerPoint или Work. 

Задание 6.3.1.  Щелкните в палитре объектов на кнопке [image: image56.png]


 (Draw Layer). Затем в окне редактирования нажмите кнопку мыши, задайте курсором размеры слоя и отпустите кнопку мыши.
Если слой активный (текстовый курсор находится внутри слоя) – его можно заполнять содержимым.
Для каждого создаваемого слоя в левом верхнем углу страницы появляется маркер слоя, щелчком на котором слой можно выделить. Кроме того, выделить слой можно щелчком по его границе. У выделенного слоя можно мышью изменять положение и размеры. С помощью панели свойств (рис. 6.14) можно также задавать положение (L,T) и размеры (W,T) выделенного слоя, и, кроме того, его фон (Bg Color), видимость (Vis) и Z-index.
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Рис. 6.14.

Одним из интересных свойств слоев является подобие трехмерности. Слои можно представить как плоские прямоугольники, находящиеся на разной высоте. Каждый слой обладает параметром z-индекс. Чем больше значение z-индекса, тем выше расположен слой. Если один слой перекрывает другой, то информация верхнего слоя будет закрыть информацию в нижнем слое. Этим можно пользоваться для создания визуальных эффектов, например, располагать надпись на фотографии без использования графических редакторов. Сам слой прозрачен и невидим в браузере, если для него не задан фон.
При создании каждый новый слой получает значение z-индекса на единицу большее, чем предыдущий. Значит, каждый новый слой по умолчанию находится выше всех предыдущих и может их перекрыть. Но значение z-индекса можно изменять вручную, задавая любое целое значение, включая отрицательное. Значение z-индекса соседних слоев может как угодно отличаться. Абсолютные значения роли не играют, играют роль только относительные значения – больше или меньше (значит, выше или ниже).
При работе со слоями следует иметь в виду, что активный, выделенный слой всегда находится сверху. Поэтому, чтобы посмотреть реальное расположение слоев, нужно убрать со всех них выделение, щелкув левой клавишей мыши вне слоев. 

Задание 6.3.2.  Создайте веб-страницу index.htm с использованием слоев и с навигационной панелью, позволяющей переходить на предыдущие четыре веб-страницы.
Это будет главная страница. Сверху нарисуйте слой и разместите в нем заголовок "Новости". Измените размер слоя соответственно заголовку, поместите его в центре верней части страницы и укажите цвет фона слоя. Задайте титул страницы, например, совпадающий с заголовком.
С левой стороны нарисуйте слой, совпадающий по размерам с навигационной панелью на ранее подготовленных страницах новостей. Остальную поверхность покройте третьим слоем, предназначенным для общих новостей. Вставьте в этот слой таблицу 2*2, правые ячейки заполните небольшими изображениями, а левые – соответственной новостной информацией. При желании количество строк в таблице можно увеличить до необходимого. Перетащите внутреннюю границу в таблице так, чтобы для изображений осталось минимальное место, а для текста – максимальное.

Задание 6.3.3.  Измените навигационную панель в соответствии с появлением новой веб-страницы. Скопируйте измененную панель в остальные веб-страницы.
Откройте любую готовую страницу новостей, например, news-edu.htm. В ячейке с навигационной панелью добавьте пустую первую строку, и введите туда пункт "Главная". Сделайте этот пункт гиперссылкой на файл index.htm. Сохраните изменения.
Чтобы добавить пустую строку, установите курсор перед первым словом и нажмите клавишу Enter.
Выделите ячейку с меню и скопируйте ее в буфер. Откройте поочередно остальные файлы, выделите в них ячейку с меню и замените ее содержанием буфера, не забывая сохранять изменения.
Откройте файл index.htm, активизируйте левый слой, установив в нем курсор, и вставьте содержание буфера. Сохраните изменения.
У вас теперь есть пять файлов, связанных гиперссылками. Причем вы настраивали навигационную панель только в одном файле, а в остальные копировали готовый результат, сокращая свой труд и время.
Всем хороши слои. Но они не работают со старыми версиями браузеров и, самое главное, сложно задать расположение слоев для любых размеров экрана. Простое изменение границ экрана может полностью исказить страницу со слоями, в то время, как страница с таблицами будет более корректно подстраиваться под новые размеры. Конечно, нет нерешаемых задач, но для этого нужно знать веб-программирование. 

§ 6.4. Работаем с картой. Ссылки – это не дороги, а направления 

Главная страница 

Чтобы построить карту сайта, нужно иметь точку отсчета – главную страницу. Любая страница сайта может считаться главной. Но принято, что по умолчанию главными считаются файлы с именами: index.htm, index.html, default.htm, default.html. Браузеры ищут именно эти страницы и открывают их первыми. 
Если такие файлы в папке есть, то в адресной строке браузера достаточно указать только основную папку. Например, не обязательно прописывать полный адрес титульной страницы Центра "Эйдос" http://www.eidos.ru/index.htm, достаточно указать: http://www.eidos.ru. Можно, кстати, набрать в браузере адрес еще короче: www.eidos.ru, или даже eidos.ru
Если же вы хотите, чтобы открылась не титульная страница, то после указания пути к сайту нужно еще указать и имя файла с этой страницей, например: http://www.school.net.ru/school13.htm.
Чтобы в предакторе Dreamweaver назначить веб-страницу главной, нужно в окне Site щелкнуть по выбранной странице правой клавишей мыши, и из появившегося контекстного меню выбрать пункт Set as Home Page. 

Просмотр карты сайта 

Задание 6.3.4.  Перейдите в окно Site и нажмите кнопку в виде пирамиды [image: image58.png]


 или выберите пункт Site>Site Map, тогда в левой панели вы увидите карту (схему) сайта:
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Рис. 6.15.

Карта сайта предоставляет полную информацию обо всех документах и файлах, а также о существующих связях между ними. Например:

· текст, выделенный красным цветом, означает неработающие гиперссылки; 

· текст, выделенный синим цветом, означает гиперссылки на другой сайт или на почтовый адрес. 

Знак плюс, как и в файловой системе Windows (Проводник), показывает, что структура связей свернута, а минус – развернута. Мы видим, что главный файл index.htm связан ссылками с четырьмя другими файлами. Каждый из этих файлов, в свою очередь, связан с главным файлом и с тремя остальными.
Остается проработать содержание каждой страницы сайта.

Обобщение 

В данной главе вы познакомились с комбинированный способом создания сайтов. Этот способ позволяет создавать сайты и отдельные веб-страницы с помощью специализированного программного продукта Dreamweaver, а также с помощью языка HTML. Степень использования каждого из способов определяет веб-мастер, исходя из своего опыта и пристрастий. 
Оптимальным решением является следующее: вся структура сайта и отдельные веб-страницы создаются с помощью программы Dreamweaver, а затем до совершенства проект доводится в одном из редакторов кода, входящих в состав Dreamweaver.
В любой момент вы можете переключиться в режим просмотра веб-страницы, ее HTML-кода, всей структуры сайта или выбрать любую комбинацию из указанных режимов.
Dreamweaver освобождает веб-мастера от выполнения рутинной работы, поскольку позволяет создавать HTML-код хорошего качества. Легкость работы с программой и уровень получаемых результатов позволяют создавать качественные сайты даже новичкам, не знакомых с языком HTML. 

§ 6.5. Творческая работа: "Лучшая новость – о себе" 

 
Содержательная часть 

Создайте в редакторе Dreamweaver новый файл vizitka-family_dr.htm. С помощью таблицы разделите страницу как указано на рисунке и заполните её информацией о себе из своего старого файла vizitka-family.htm. Текст можно просто копировать на одной веб-странице и вставлять в другую. При вставке рисунка нужно указывать место его расположения.

	Об авторе
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Меня зовут ХХХХ. Я учусь в школе №Х, в ХХ классе. Мое главное увлечение – компьютер и дискотеки. … …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… …… ….. ….. …… 
	 

	(с) 2005


Границы ячеек сделайте невидимыми. Фон ячейки с заголовком залейте одним цветом, фон остальных ячеек – другим.
Добавьте эту страницу в новостной сайт, созданный при изучении данной главы. Сделайте на нее ссылку в навигационной панели.
Содержание своей визитки можете дополнить или изменить, например, включив в нее строки из своего дневника (см. рубрику "Анализ деятельнсоти").

Самооценка 

Подумайте, какие новые критерии оценок веб-страницы вы сможете добавить после изучения материала этой главы. Внесите их также в оценочную таблицу. Постарайтесь учесть критерии, определяющие логичность и наглядность карты сайта, наличие интерактивных изображений, соответствие обоих изображений друг другу и теме раздела, способность страницы держать структуру при изменении размеров и разрешения экрана.
Объедините новые оценки, получившие одобрение ваших коллег, с оценками, отобранными ранее в вашу общую оценочную таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените свой сайт новостей. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. 

Анализ деятельности 

Помните, в начале главы мы предложили вам вести анализ своей деятельности в форме дневника. Надеемся, что после выполнения каждого задания у вас осталась хотя бы краткая строчка о способах вашей деятельности. Соберите их вместе, напишите, что вы узнали нового при изучении отдельных элементов данной главы. Какие способы создания веб-страниц вам понравились? Были более успешны? Почему? 
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава VII. Стандарт CSS и таблицы стилей 

В этой главе вы узнаете, как быстро и эффективно изменять вид сразу всех веб-страниц сайта, оформлять их в одном стиле. Как изменять часть страницы или отдельный тег. Познакомитесь с основами создания каскадных таблиц стилей – CSS. 
Ключевые слова: каскадные таблицы стилей, CSS, внешняя таблица стилей, внутренняя таблица стилей, стиль тега, наследование, селектор, класс, ID-класс, строковый элемент, блочный элемент, позиционирование, взаимодействие стилей, каскадность стилей. 

Вы, наверное, слышали притчу о том, как студенту, поступившему в вуз, сразу предлагают забыть всё то, чему его учили в школе. А выпускнику вуза, устраивающемуся на работу, предлагают забыть то, чему его учили и в школе, и в вузе, и начать, наконец, делать то, что нужно на самом деле :-)
Внимание! Мы вам предлагаем сделать почти то же самое: забыть всё, что вы учили ранее про язык HTML!
Это, конечно же, шутка. Но "в каждой шутке есть доля шутки …"

§ 7.1. Каскадные таблицы стилей 

Назначение CSS 

Знание вами основ HTML вполне достаточно, чтобы понять простую истину: описание необходимых элементов языка разметки гипертекста – чрезвычайно сложное и утомительное занятие, не гарантирующее размещение информации на странице пользователя так, как этого хотелось бы автору.
Представьте, что разрабатываемая вами веб-страница содержит десять абзацев текста, который необходимо расположить по всей ширине окна браузера, и пять иллюстраций, которые нужно выровнять по центру экрана. Это означает, что вы должны будете десять раз записать в коде HTML-документа теги <p align="justify"></p> и пять раз указать атрибут  align="center" в теге <img>. Если после этого вам понадобится изменить вид текста во всех абзацах, например, изменить размер и цвет, то придется такие изменения вводить десять раз! В результате увеличивается объем работы, время ее выполнения, а, значит, и стоимость, т.е. ваша будущая зарплата в качестве веб-мастера!
Кроме того, по мере увеличения количества вставляемых в документ тегов растет и объем результирующего файла, что увеличивает время его загрузки с сервера. А, значит, вы теряете пользователей своего сайта!
Есть вам этих проблем мало, назовем и другие. Возможности HTML-разметки очень ограниченны. Размер графики можно задать с точностью до пиксела. Размеры текстовых блоков в HTML задать нельзя: они вычисляются браузером, исходя из относительного размера шрифта по умолчанию. Автор страницы не может заранее определить настройки браузера пользователя, что существенно ограничивает число вариантов представления информации на странице.
Для решения этих и других проблем программистами компании-разработчика стандарта HTML, консорциума W3C, был создан новый стандарт CSS (Cascading Style Sheets – Каскадные таблицы стилей). CSS, в отличие от HTML, использует несколько иной алгоритм описания элементов веб-страниц.

Указав один раз свойства каждого элемента в текстовом файле, вы можете затем подключить этот файл к HTML-документу, заставив браузер считывать значения параметров каждого компонента веб-страницы уже оттуда. 
Более того, вы можете подключить этот отдельный файл с описанием стилей к неограниченному количеству различных документов, раз и навсегда отказавшись от необходимости назначать свойства каждому конкретному объекту, но и не теряя эту возможность.
Есть и еще одно неоспоримое преимущество использования CSS перед традиционным способом подготовки веб-страниц. Для того чтобы изменить стиль оформления какого-либо элемента всех веб-страниц вашего сайта или нескольких сайтов, достаточно немного подправить всего одну строку кода в одном файле. Кроме того, можно стиль, заданный из внешнего файла для всех веб-страниц, переопределить внутри любой конкретной веб-страницы, для придания ей уникального вида. Можно также изменить стиль любого единичного тега. 
Теперь вы поверили, что метод описания стилей с помощью CSS является оптимальным для веб-дизайна?

Каскадные таблицы стилей – технология, позволяющая веб-дизайнеру добавлять и изменять элементы на странице так же легко и быстро, как при помощи старого доброго HTML, но с большей точностью и эффективностью.

А как же быть с изученным языком HTML? Забыть? Не волнуйтесь, вы не зря изучали этот язык, основная часть знаний вам пригодится. CSS так же просто изучать, как и HTML. На самом деле с CSS иногда даже проще работать, потому что здесь не вводятся новые теги, а используются уже существующие.
Изучив эту главу, вы узнаете, как функционируют каскадные таблицы стилей, познакомитесь с основами их построения. Далее вы научитесь применять отдельные свойства этих таблиц.

История CSS 

Каскадные таблицы стилей CSS ​​​появились гораздо позже HTML – только в 1997 году. Несмотря на то, что CSS работает с HTML, это не HTML. Более того, CSS представляет собой отдельный код, который расширяет возможности HTML, позволяя переопределять уже существующие HTML-теги.
Связано это с тем, что WWW была создана как средство для обмена текстовыми документами, а HTML был языком, с помощью которого создавались эти документы. Для военных и ученых главным было содержимое документ, а не его оформление. Поэтому первые версии HTML не включали даже средств для размещения на веб-страницах графических изображений, тем более для сложного форматирования текста. Но со временем в интернет пришли остальные люди и потребовали, чтобы им "сделали красиво".
Так возникли каскадные таблицы стилей, созданные для облегчения работы веб-дизайнеров. В настоящее время приняты CSS1 и CSS2. CSS третьего уровня (CSS3) еще находится в стадии разработки. Но даже после ее выпуска браузеры только через несколько лет начнут ее поддерживать. Самым важным отличием CSS3 от предыдущих версий станет масштабируемая векторная графика. То есть все преимущества векторной графики будут доступны теперь и в интернете.
Но даже таблицы стилей первого уровня (CSS1) предлагают удивительные возможности. Куда там HTML с его примитивным форматированием!

Основы CSS 

Каскадные таблицы стилей или просто таблицы стилей (CSS – Cascading Style Sheets) – это набор правил, описывающих форматирование разных фрагментов HTML-кода и хранящихся отдельно от него. Одно такое правило, отображающее форматирование какого-то одного фрагмента или однотипной группы фрагментов кода, называется стилем. Таблицы стилей описываются на особом языке CSS и хранятся в особых файлах, обычно с расширением css, хотя могут быть внедрены в саму веб-страницу.

Таблицы стилей, как и многое другое, лучше понять в собственной практике.

Задание 7.1.1. Работать будем с сайтом, связанным с папкой site-family-dr. Для экспериментов нам понадобятся три страницы. Подготовьте в Блокноте пустой текстовый файл и сохраните его с именем styles.css. В этом файле будем записывать все команды по управлению стилями веб-страниц. Расширение такого файла может быть различным – txt, htm, html, css и др. Но принято использовать css, чтобы было легко искать при доработке.
Подготовьте две веб-страницы с произвольным содержанием, включающим на каждой заголовки трех уровней (теги H1-H3), два-три абзаца (тег P) и гиперссылку (тег A). Пишите минимальный код, используйте только обязательные атрибуты тегов, например, HREF для гиперссылки. Сохраните страницы в файлах 1.htm и 2.htm.
Если текст на русском языке ввести не удается, вставьте в заголовок HTML-документа строку:

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=windows-1251">

Единственное обязательное условие – в заголовке каждого созданного HTML-документа (1.htm, 2.htm), то есть в теге HEAD, вставьте ссылку на описание стиля, расположенное за пределами документа – наш файл styles.css:

<link type="text/css" rel="stylesheet" href="styles.css"> 

Атрибут HREF задает адрес (URL) для внешнего файла описания стилей. Он может быть абсолютным или относительным. В данном случае мы сохранили все файлы в одной папке, поэтому в качестве адреса можем просто указать имя файла. 

Ссылка на описание стиля, расположенное за пределами документа, осуществляется при помощи элемента LINK, который размещают в элементе HEAD. 

[image: image61.png]Kro dpaiie Llutm
Baxurros Baxepmii, 11 *A” xxace, rusmazas N2:

Yro

Teaa moero caira "Yexyra — Jlocrmna mumpma”... Tioteay muemmo ao? Ca me mmo.
Hamefrioe, 3 X0Tex CTs, KN NYMAX 0 TOM, 710 Xe REfpam, ).

Kax

Hy nor, Tesy mabpax, u HriaRo, CaMoe cROXHOC — MOXGOp IRETOROH TAMML, COTATIE
meaiina efr_ 51, HanepEo, MepeGpAN NECKTEN, HET, COTHM BOTMOXHEIX BASIATTOR, HO HIf Offa
e nopxomux. Taia x paccepmumcs ma cebs, ompmmx Phoinshop = npa momome Kacns
‘HAaEeRaN TT0-To HEGETIOE, XaoTrTe xun  TloToM IpECMOIpeRCs X IOy, R
‘magy addexrm u... Bor OHO — muenszo 1o, w0 x mexax!





Откройте одновременно на экране обе веб-страницы и текстовый файл styles.css. Не обязательно, чтобы в окнах помещалась сразу вся информация. Например, одна из веб-страниц может выглядеть таким образом:

Рис. 7.1.

К увлекательному путешествию готовы? В путь!

Представьте, что эти две страницы – часть вашего суперсайта, который вы делали долгое время для своей организации, например, для школы. Вы, гордый и довольный собой, показываете сайт директору. А он уже передумал и хочет другой вид страниц – чтобы цвет текста абзацев был зеленым, так как уже весна.
Вы опешили и задумались. Цвет всего текста на странице поменять просто, это мы проходили. Но здесь нужно менять только абзацы. Конечно, можно во всех абзацах вставить тег FONT с атрибутом COLOR. Однако это слишком большая и однообразная работа, если страниц много. Выполните вы ее, но ведь история может и повториться. Осенью потребуют коричневый цвет, зимой – синий. Аппетит приходит во время еды, вдруг потребуется изменять абзацный отступ или делать каждый абзац в рамке, у которой видны только нижняя и правая стороны. Красиво? На любителя. Но делать-то все это веб-мастеру. Если он не побеспокоится заранее, как облегчить свою жизнь, то она превратится в кошмар.
К счастью, вы не испугались, так как ранее прочитали, что теперь подобные изменения можно делать исправлением маленького кусочка кода в таблице стилей. Даже не меняя ни одного символа веб-страниц.

Задание 7.1.2. Наберите в файле styles.css код:

p {color:#00ff00}

Обратите внимание, что для файла с CSS не нужно писать никаких дополнительных тегов, определяющих структуру веб-страницы. В данном случае весь файл будет состоять только из одной представленной строки.
Сохраните файл и обновите экраны веб-страниц. Как, спросите вы, и всё? Да, скромно отвечают разработчики CSS. Мы старались, чтобы вам было удобно. 
Как вы считаете, добились разработчики своей цели? Вместо огромной однообразной работы всего несколько секунд, и сразу сотни страниц изменили свой облик. Насчет сотен страниц – это не преувеличение. Если вы будете продолжать развиваться в этом направлении, то веб-страниц со временем у вас будет тысячи. И всеми ими можно управлять из нескольких файлов каскадных таблиц стилей. Сколько времени и сил сэкономите!
Но мы увлеклись восторгами. Ведь чтобы потом экономить свое время, сейчас его нужно потратить на изучение новых технологий. А перед тем немного справочной информации.

Цвет в CSS 

Цвет в CSS можно указать с  помощью названия (например, blue или red) или с помощью RGB кода (например, #87FED3). Названия цветов CSS совпадают с их названиями в HTML. 
B отличие от HTML, CSS пoзвoляeт зaдaвaть цвeт тpeхзнaчным чиcлoм, в этoм cлучae кaждaя цифpa чиcлa удвaивaeтcя. Taким oбpaзoм #7C5 тoжe caмoe, чтo и  #77CC55.

Размер в CSS 

· em (шиpинa буквы m в нacтoящeм шpифтe) нaпpимep, cтилeвoe пpaвилo p{text-indent: 3em} зaдacт кpacную cтpoку aбзaцa paзмepoм в тpи буквы m   

· px (paзмep в пикceлях) 

· in (дюймы) 

· cm (caнтимeтpы) 

· mm (миллимeтpы) 

· pt (пункты, 1/72 дюймa) 

· pc (пики, двeнaдцaть пунктoв) 

· % (проценты; пpoцeнтныe знaчeния мoгут быть пoлoжитeльными, oтpицaтeльными и дecятичными дpoбями.) 

Знaчeниeм пoчти вceх cвoйcтв в CSS мoгут быть ключeвыe cлoвa, тaкиe кaк normal, medium, bold и др. Ключeвыe cлoвa нe чувcтвитeльны к peгиcтpу: bold и BOLD – oднo и тo жe. 
Кaждoe cвoйcтвo мoжeт пpинимaть знaчeниe inherit, кoтopoe укaзывaeт, чтo знaчeниe этoгo cвoйcтвa нaдo нacлeдoвaть у poдитeльcкoгo элeмeнтa.

Комментарии в CSS

Как и в дpугих языкaх пpoгpaммиpoвaния, в CSS кoммeнтapии тoлькo пpивeтcтвуютcя. Bы дoлжны oфopмлять кoммeнтapии в cвoих cтилях, нaчинaя их c cимвoлoв /* и зaкaнчивaя cимвoлaми */. Чаще иcпoльзуйте кoммeнтapии, oни oблeгчaт пoнимaниe cтилeй для вac и людeй, кoтopыe, мoжeт быть, будут мoдифициpoвaть вaши cтили в дaльнeйшeм.

§ 7.2. Создание таблицы стилей. Общие принципы 

 

Таблица стилей – это, по существу, описание на языке HTML правил, задающих параметры представления информации на экране. Эти правила легко написать, используя комбинации тегов, названий свойств и переменных. 

Синтаксис 

Общий синтаксис записи стилей всех элементов HTML выглядит следующим образом:

элемент {атрибут: значение}

Такую запись называют правилом, стилем или селектором.
В качестве названий элементов можно использовать имя элемента разметки, имя класса и идентификатор объекта на веб-странице. Атрибут определяет свойство отображаемого элемента, а значение – значение этого свойства.
Например, чтобы окрасить все заголовки уровня 1 в белый цвет, нужно написать так:

h1 {color: white}

или так:

h1 {color: #FFFFFF}

Как вы можете видеть, обе эти строки устанавливают, что весь текст, расположенный между тегами <h1> и </h1>, будет окрашен в белый цвет (его номер в шестнадцатеричной системе – ffffff).
Кстати, если вы думаете, что так же будет со всеми цветами, то можете ошибиться. Белый и черный – понятия абсолютные. Но попробуйте сравнить цвета "green" и "#00ff00" или другие известные пары.
Можно присвоить одно свойство нескольким тегам, просто группируя эти теги в одной записи. В этом примере мы устанавливаем черный цвет для всех трех типов заголовка:

h1,h2,h3 {color: #000000}

Так же, как и теги, мы можем группировать свойства. Для этого достаточно заключить эти определения для свойств в скобки, разделив точками с запятой:

h2 {
color: #000000;
font-size: 14pt;
font-family: Monaco 
}

Этот стиль определяет для заголовков второго уровня черный цвет и шрифт Monaco размером 14 пунктов. Если на компьютере нет доступа к шрифту Monaco, будет применен шрифт, используемый по умолчанию. В примере код разнесен на несколько строк, чтобы его легче было читать. Если все записать на одной строке, эффект будет тот же.
Если можно в одной записи объединять элементы или их свойства, то не попробовать ли объединить все вместе.

Задание 7.2.1. В таблице стилей задайте для абзацев и заголовка третьего уровня черный цвет, размер 14 пунктов и шрифт Monaco. Для заголовков с первого по второй уровень задайте серый цвет и шрифт Arial. 
Сохраните изменения в файле styles.css и обновите содержание окон с файлами 1.htm и 2.htm. Посмотрите, как изменился вид веб-страниц. 
Конечно же, получилось. И запись достаточно компактная. Ведь описание стиля может быть очень длинным, и в противном случае его пришлось бы повторять для каждого файла. Выглядеть это будет примерно так:

p,h3 {
color: #000000;
font-size: 14pt;
font-family: Monaco;} 
h1,h2 {
color: gray;
font-family: Arial;} 

Наследование свойств тега

Одной из возможностей, предоставляемых CSS, является возможность одного тега наследовать свойства другого. Это значит, что мы не должны описывать свойства всех возможных тегов. Если мы пренебрегаем заданием свойств для тега <big>, он унаследует свойства тегов, в которые заключен. Например:

<h3>Часть 4. <big>Очень большая</big> и чистая</h3>

Если таблица стиля для всех заголовков <h3> определяет зеленый цвет, но ничего не говорит о <big>, тогда слова "Очень большая" будут зелеными, как и все остальные. Если, с другой стороны, мы специально зададим для <big> голубой цвет, указанные слова будут голубыми, как определили. 
Такая же система наследования у всех без исключения свойств позволяет нам задавать величины по умолчанию. Тогда мы должны определять только исключения из этих правил (лучше всего задать параметры по умолчанию с помощью тега <body>, в который заключить все остальные, и изменять необходимые свойства тегов по мере надобности).

Контекстные селекторы 

Другая полезная особенность наследования – то, что оно может быть использовано для применения стилей контекстно. Например, можно не только установить цвет <h3> зеленым, а <big> голубым. Можно также задать цвет <big> желтым в случае нахождения этой части текста между тегами <h3> и </h3> - и только в них. Это очень просто сделать:

h3 big {color: yellow}

Здесь таблица стилей определяет, что любое содержание <big>, заключенное одновременно в теги <h3>, будет показано желтым. Это не сказывается на стиле <big> в других местах страницы. Вы только должны проверить отсутствие запятой в такой конструкции. Иначе этот селектор будет означать, что содержимое обоих тегов будет показано желтым.
Такие правила называются контекстными селекторами, потому что они определяют значения переменных в зависимости от контекста.
Можно определить значения для разных переменных в одной строке, разделив переменные запятой. Например:

h3 em, h2 i {color: yellow}

Задание 7.2.2. Создайте для абзацев стиль с буквицей – первой буквой серого цвета, увеличенной, с конкретным типом шрифтов. В первой главе для слова "Привет" вы это делали с помощью тега FONT:

<p><font color="gray" size="+2" face="Arial">П</font>ривет</p> 

Сколько абзацев, столько раз нужно вставлять такой длинный код. Тратится время работы, увеличивается размер кода и время загрузки страницы. С помощью CSS это можно сделать короче. Один из вариантов – использовать атрибут выделения EM

<p><em>П</em>ривет</p>, 

а сам атрибут переопределить в таблице стилей:

p em {color="gray"; font-size: 140%; font-family: "Arial";}

Эта длинная строчка пишется один раз. А в каждом абзаце описание буквицы уменьшается с 50 символов до 10. Неплохо в целях экономии ваших сил и времени загрузки веб-страницы? Причем текст внутри тега EM станет серым только внутри абзаца. В других местах он будет действовать как обычно. Вместо EM можно было использовать любой другой тег.
Здесь вы просто воспроизвели пример, поверив на слово, что шрифты описываются так. Так как в дальнейшем текст – это главное оружие информационного работника, нужно ознакомиться с его использованием поближе. Но, в принципе, вы можете только просмотреть или даже пропустить следующий раздел и вернуться к нему, когда возникнет необходимость при выполнении заданий.

Шрифт и текст – близнецы братья 

"Ворочаешь единого слова ради
Тысячи тонн словесной руды"
Кто автор, помните?

Шрифтам в компьютерном дизайне всегда уделялось много внимания, и World Wide Web не является исключением. Но все богатство и разнообразие существующих шрифтов для русского языка ограничено фактически тремя шрифтами: serif (обычно Times New Roman или другой шрифт с засечками), sans-serif (Arial, Helvetica или другой шрифт без засечек) и моноширинный (Courier). Если быть точным, то здесь перечислены семейства шрифтов. Нередко каждое из этих семейств на компьютере представлено только одним кириллическим шрифтом. 
Автор документа для управления отображением букв может применить несколько атрибутов, влияющих на шрифт: 

· font-family – семейство начертаний шрифта (гарнитура); 

· font-style – прямое начертание или курсив; 

· font-weight – "жирность" букв; 

· font-size – размер шрифта (кегль). 

В некоторых браузерах все эти параметры можно совместить в одном атрибуте font: 

font:bold 12pt sans;

font-weight - иcпoльзуeтcя для упpaвлeния жиpнocтью шpифтa. Мoжeт пpинимaть знaчeниe oт 100 (caмый тoнкий) дo 900 (caмый жиpный). Знaчeниe 400 мoжнo зaмeнить ключeвым cлoвoм normal, a знaчeниe 700 - ключeвым cлoвoм bold. Taкжe знaчeниeм этoгo cвoйcтвa мoгут быть ключeвыe cлoвa lighter и bolder, кoтopыe пoкaзывaют, чтo нaдo иcпoльзoвaть вepcию шpифтa, кoтopaя cooтвeтcтвeннo мeнee или бoлee жиpнaя, чeм пpинятaя для poдитeльcкoгo элeмeнтa 
Размер шрифта font-size в каскадных таблицах стилей мoжeт пpинимaть oднo из  описанных ранее cтaндapтных знaчeний paзмepa или oднo из ключeвых cлoв для aбcoлютнoгo paзмepa. Boт эти ключeвыe cлoвa пo пopядку увeличeния шpифтa: xx-small, x-small, small, medium, large, x-large, xx-large. Эти paзмepы oбычнo cooтвeтcтвуют ceми paзмepaм шpифтa, иcпoльзуeмым для aтpибутa size тeгa <font>. 
При установке кегля следует помнить, что font-size задает не высоту буквы, а размер "очка" под букву, который больше самой буквы.
Вот несколько примеров использования font-size:

p {font-size:12pt} - Кегль параграфа установлен в 12 пунктов
p {font-size:12px} - Кегль параграфа установлен в 12 пикселов 
p {font-size:120%} - Кегль параграфа установлен в 120% от размера букв охватывающего параграф элемента 

И несколько атрибутов для управлением непосредственно текстом:

· letter-spacing - oпpeдeляeт дoпoлнитeльныe интepвaлы мeжду буквaми (в единицах длины или словом normal); 

· line-height - укaзывaeт выcoту cтpoки для oпpeдeлeния paccтoяния мeжду cтpoкaми тeкcтa (в aбcoлютных или oтнocитeльных единицах); 

· text-align - oпpeдeляeт выpaвнивaниe тeкcтa oтнocитeльнo кpaeв cтpaницы (left, right, center и justify); 

· text-decoration – выделяет текст: underline (пoдчepкивaниe), overline (нaдчepкивaниe), line-through (зaчepкивaниe), none – отменяет эффект выделения; 

· text-indent - фopмиpуeт oтcтуп пepвoй cтpoки в единицах длины (абзацный отступ, красная строка); 

· text-transform – пpeoбpaзoвывает содеpжимoe тeгa: 

· capitalize(вывoдит пepвую букву кaждoгo cлoвa в  вepхнeм peгиcтpe), 

· uppercase (вывoдит вce в  вepхнeм peгиcтpe), 

· lowercase (вывoдит вce в  нижнeм peгиcтpe), 

· none. 

"И от счастья закружилась голова". Теперь можно почти не думать о том, как вам подготовят информацию. Вы сами определяете, что заголовок всегда будет показан заглавными буквами в разрядку. Все абзацы будут иметь подходящий отступ. А отмененные уроки или исправленные двойки в электронном дневнике можно выделить зачеркиванием.

Задание 7.2.3. Выполните несколько опытов поуправлению шрифтами и текстом на основе изложенного выше материала.

Фон. Помоги Тому Сойеру покрасить забор 

Как писать надписи на интернет-заборах (веб-страницах), вы уже научились. Для этого какому-либо тегу присваиваете значение атрибута COLOR в виде названия цвета или RGB кода. И тег применяете к тексту.
При изучении HTML-языка вы также научились задавать цвет фона и фоновое изображение. Рассмотрим, какие возможности для этого дают таблицы стилей.
Параметрами фона можно управлять только для конкретного блочного элемента разметки. Таким элементом может быть вся страница, таблица, абзац, заголовок и др. Например, если мы зададим стиль:

h4 { background-color:black;color:white;}

то все заголовки четвертого уровня будут отображаться белым цветом на черном фоне.
Кроме цвета фона и его прозрачности (transparent), теперь можно управлять фоновой картинкой (координатами ее размещения и способами повторения). 
Для работы с фоновым изображением существует несколько атрибутов:

· background-image – задает адрес изображения для фона; 

· background-repeat – определяет, как будут дублироваться изображения на экране; имеет значения: 

· repeat – изображение дублируется по обоим направлениям; 

· repeat-x – изображение дублируется только по горизонтали; 

· repeat-y – изображение дублируется только по вертикали; 

· no-repeat – выводится одно изображение с его истинными размерами. 

· background-attachment – задает поведение фона, он либо фиксируется(fixed), либо прокручивается(scroll) вместе с картинкой. При помощи этого свойства можно создать неплохой эффект; 

· background-position – определяет положение исходной картинки на экране. Значениями могут быть команды LEFT, RIGHT, CENTER, координаты в пикселах или пунктах, а также в процентах. Можно указывать обе координаты, одну или ни одной. Отсутствующая координата заменится значением по умолчанию, обычно центрированием. 

Для краткости все свойства фона можно описать в общем атрибуте background: 

background: transparent|color url repeat scroll position 

Примеры: 

p { background: gray url(fon.gif) no-repeat fixed 50% 30px; }
body { background-image: http://www.eidos.ru/logo.gif; background-repeat:repeat-x; background?attachment:fixed;}

Какое богатство возможностей при использовании всего одного изображения для фона! Однако, при всем изобилии возможностей, злоупотреблять ими не стоит. 

Задание 7.2.4. При изучении главы 2 вы создавали логотип и помещали его на веб-страницу в файле vizitka-family.htm. Измените страницу. Сделайте логотип фоновым изображением, зафиксированным в одном из верхних углов страницы. Дублирование и прокрутку этого изображения отключите.

§ 7.3. Применение таблицы стилей к части страницы 

Если вы создали таблицу стилей, но хотите применить ее только к части документа, вам нужен способ выделения того текста, который вы хотите вывести в соответствии с этим стилем.
Освоив предыдущий материал, вы научились мыслить глобально. Можете целиком менять свойства тегов на всех страницах, подключенных к таблице стилей. Учитывать различные комбинации тегов. 
Но иногда нужно что-нибудь более конкретное. Например, сделать все цитаты шрифтом меньшего размера и серым цветом. Указывать все атрибуты для каждой цитаты – неэкономично. Или вы хотите выделять нестандартной рамкой некоторые элементы текста, но вид рамки еще не подобрали, оставили на потом. А потом придется эти элементы текста отыскивать и менять атрибуты? И делать так каждый раз при желании сменить вид рамки? Ну уж нет. Далее мы рассмотрим, как реализовать такие задачи с помощью CSS.

Классы – это классно! 

Поставленная выше задача решается просто. Вы создаете новый класс. Попробуйте это сделать самостоятельно в следующем задании.

Задание 7.3.1. В таблице стилей styles.css запишите новый стиль:

.reverse {color:white;background-color:black;}

Запомним точку перед словом reverse – она означает, что мы создаем новый класс и определяем его свойства. Имя класса не является каким-либо стандартным именем элемента HTML-разметки. Оно может быть любым, но должно содержать только буквы и цифры. 
В файле 1.htm описание начальных тегов последнего абзаца и ссылки измените следующим образом:

<p class="reverse"> ...
<a class="reverse"> ...

Посмотрите полученный результат:
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Рис. 7.2.

Использование класса позволяет устанавливать независимые стили, которые потом можно применять к любому возможному HTML-тегу. И все теги одного класса будут одинаково отображать информацию. В примере к одному классу отнесены один параграф и гипертекстовая ссылка в другом параграфе. И вся информация в этих тегах показана в инверсном цвете. Слово "возможному" означает, что применить свойство размера или цвета букв к тегу изображения – некорректно. 

Стиль, имеющий уникальное имя (чтобы браузер мог однозначно его определить), называется стилевым классом или просто классом. Его можно применять к любому возможному HTML-тегу. 
Для того чтобы отнести элемент разметки к тому или иному классу, нужно воспользоваться его атрибутом CLASS.

Свой личный тег? Веб-мастер не волшебник, но кое-что может 

Предыдущий способ выделять часть информации классами – классный! Но мы научились применять его только к стандартным HTML-тегам. Тесно веб-мастеру! Хочется свободы. Хочется создать свой собственный HTML-тег.
Настоящий новый для всех тег создать затруднительно, поскольку действующие службы его будут долго утверждать. Но если очень хочется, то для приближения к этой цели удобно использовать теги <span> и <div>.

Строковый элемент <span>. В общем строю, но выделяется 

У тега <span> нет никаких свойств. Он своего рода чистый лист для создания вашего тега. С помощью тега <span> можно выделить любую подряд идущую часть текста. При использовании вместе с атрибутом CLASS вы можете задать любые параметры текста только этой части документа. Например:

Купание <span class=second>красного</span> коня.

Здесь слово "красного" будет иметь соответствующий цвет, как определено в классе SECOND ранее. Разумеется, в указанном классе можно задать любое количество характеристик, и все они отобразятся в слове.
SPAN может заменить элементы FONT, I, B, U  и т.п. Приведем примеры таких соответствий: 

HTML-элемент                 CSS-аналог 
<font color=red> ...</font>   <span style="color:red;">...</span>
<i>...</i>                           <span style="font-style:italic;">...</span>
<b>...</b>                         <span style="font-weight:bold;">...</span>
<u>...</u>                       <span style="text-decoration:underline;"> ... </span>

         и т.п.

Блочный элемент <div>. Самостоятелен и способен ко многому 

DIV играет роль универсального блока. Никаких правил по умолчанию для отображения DIV не существует. Единственное свойство тега <div> заключается в том, что он оставляет промежуток до и после своего содержимого. Все, что находится между открывающим и закрывающим элементами этого тега, воспринимается как один объект. DIV не несет никакой смысловой нагрузки, но при использовании вместе с атрибутом CLASS вы можете задать параметры содержимого только этой части документа (текст, изображения и др.). 
Теоретически вместо тега <div> можно использовать тег <p>. Но обычно документ разбит на множество абзацев, а далеко не все браузеры способны задавать точное положение на экране для тега <p>, в отличие от <div>.

Свойства блоков

Свойственники и родственники – это совсем разные люди
Блочные элементы – блоки  текста, изображений и др., позволяют оперировать с информацией в терминах прямоугольников. При этом блок информации становится элементом дизайна страницы с теми же свойствами, что и картинка или таблица.
Блок, определяемый тегом <div>, обладает свойствами: высоты (height), ширины (width), границы (border), отступа (margin), набивки (padding), произвольного размещения (float), управления обтеканием (clear). 

Задание 7.3.2. Поместите все заголовки первого уровня в черную рамку с серым фоном и с утолщенными до 2 пунктов нижней и правой границами. А для конкретного заголовка выделите первые буквы всех слов серым цветом: #777777. То есть вид будет примерно таким:

Заголовок Первого Уровня 

Рис. 7.3.

Идея понятна? Тогда приступаем к реализации. Начнем с первых букв. Вы уже догадались, все их нужно выделить тегом SPAN с атрибутом CLASS, которому и присвоить требуемое начертание. Готовим HTML-код для заголовка:

<h1><span class="first">З</span>аголовок <span class="first">П</span>ервого<span class="first"> У</span>ровня</h1>

Те, кто любит работать эффективно, уже догадался, что не нужно каждый раз набивать одинаковые коды. После подготовки тега для первой буквы, коды копируются в буфер компьютера и затем вставляются на место каждой первой буквы. Остается вставить сами буквы и весь остальной текст.
Вставляем в таблицу стилей новое правило:

.first {color: "#777777"}

Сохраняем и проверяем результат. Здесь все просто. А теперь познакомимся, как делать рамку.

Граница (border)

"А на нейтральной полосе цветы – необычайной красоты!"
Ну а автора этих строк вы, конечно, знаете…

У каждого блочного элемента разметки есть граница. От границы отсчитываются отступы (margin и padding). Вдоль границы "плавающего" блока его обтекает текст. 
Для описания границ блоков применяются следующие атрибуты: 

· border-width – ширина границы блока. 

· border-color – цвет границы блока. 

· border-style – тип линии границы блока. Может принимать значения: none, dotted, dashed, solid, double, groove, ridge, inset, outset. Вид линий можно узнать, переведя указанные английские термины, посмотрев справочник CSS или поэкспериментировав с рамками на веб-странице. 

Указывая границу в Internet Explorer, нужно обязательно определять ее тип, в противном случае она не будет отображаться!

Такая запись атрибутов используется в том случае, если характеристики всех границ блока одинаковые. Но их можно задавать и для каждой стороны отдельно, хотя это поддерживается и не всеми браузерами. Например:
border-top-width: 1pt – ширина верхней границы блока равна 1 пункт. 
border-right-color: red – правая граница блока красного цвета.
border-bottom-style: solid – нижняя граница блока сплошная. 
Вы уже поняли, что если в середину названия общего атрибута ввести название стороны (left, top, right, bottom), то новый атрибут будет определять свойства именно этой стороны? Значит, пора приступить к выполнению задания. Сравните ваш результат с показанным на рисунках 7.3 и 7.4.:

.first {color: "#777777"}
h1 { border-width: 1pt; border-right-width: 2pt; border-bottom-width: 2pt; border-color: #000000; border-style: solid; background: #CCCCCC}

Рис. 7.4.

В деталях результаты могут не совпадать, так как нет указания, какой серый цвет использовать для фона, и какой толщины брать верхнюю границу. Сравнивайте только заданные параметры.
На рисунке 7.4 вначале указана ширина всех границ 1pt, а затем отдельно указана ширина 2 pt для правой и нижней границ. Так запись получается немного короче. 
Для тех, кто любит работать быстро, многие атрибуты можно записать в сокращенном виде. Например, для описания верхней линии границы можно использовать запись типа: 

p { border-top:1pt solid #CCCCCC; }
тег {атрибут: ширина_линии тип_линии цвет_линии} 

Обтекание блока текстом

Отгадайте загадку: течет, а не река, хотя иногда называют водой.
Ответ: Речь. 

Когда мы при изучении графики для тега изображения IMG задавали атрибут выравнивания по левой стороне align=left, то текст обтекал это изображение справа. И наоборот. Обтекание картинки текстом от обычного встраивания картинки в текст документа отличается тем, что вдоль вертикальной границы картинки располагается несколько строк текста, а не одна.
Аналогично можно задать обтекание текстом блока DIV, только значения LEFT и RIGHT нужно присвоить атрибуту FLOAT, который определяет "плавающий" блок. Для этого в файл styles.css нужно вписать правило: div {float: right}.
Этo cвoйcтвo aнaлoгичнo aтpибуту ALIGN тeгoв <img> и <table>, нo oнo мoжeт пpимeнятьcя к любым HTML-элeмeнтaм. Теперь вы, как заправский верстальщик, можете сделать свою веб-страницу такой же красивой, как в журналах, где скучные ряды текста перемежаются врезками с красочным текстом и картинками. 
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Задание 7.3.3. В главе 2 вы вставляли на веб-страницу свою фотографию или ее временную замену (файл vizitka-family.htm). Измените документ, вставив фотографию в блок DIV. Сделайте блок плавающим и задайте обтекание текстом.
Вам кажется, что изменилось мало? Но, во-первых, вы можете задать размер и фон блока любыми и сделать картинку как в рамке. Смотри рис. 7.5.                             

 

Рис. 7.5.

Во-вторых, далее мы изучим, как поместить этот блок в любую точку страницы.

Позиционирование. Как попасть туда, знаю куда
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Как бы вы отнеслись к возможности с точностью до пиксела поместить блок информации в рабочем поле окна браузера. Наверное, более чем положительно. При этом возникает естественный вопрос: как устроена система координат, в которой автор страницы производит размещение ее компонентов. 
Система координат в модели CSS отличается от декартовой. Начало координат находится в левом верхнем углу окна. Координата x возрастает слева направо, а координата y – сверху вниз. 
Рассмотрим свойства, определяющие положение блока. Тег POSITION  указывает браузеру, относительно какого элемента располагать содержимое тега в окне. Может принимать три значения: ABSOLUTE (координаты задаются относительно верхнего левого угла родительского элемента, ведь блок может находиться внутри другого блока или таблицы), STATIC (координаты задаются относительно верхнего левого угла страницы), RELATIVE (координаты задаются относительно предыдущего элемента). 
Атрибуты TOP и LEFT определяют y- и x-координаты верхнего левого угла блока в заданной системе координат. Значения могут задаваться либо длиной (px, pt), либо в процентах от ширины окна браузера.
И напоследок – сладкое. Имеется немного знакомый вам по предыдущей главе атрибут Z-INDEX. Он задает порядок перекрытия блоками друг друга. Если блоки перекрываются, то сверху будет отображаться элемент, имеющий большее значение Z-INDEX. Этот параметр может задаваться любым положительным или отрицательным числом. Когда идет разговор о перекрытии блоков, удобно называть их слоями. Это еще одно распространенное название для этих элементов.

Задание 7.3.4. Задайте расположение блока DIV в центре любого экрана по горизонтали, если известно, что ширина блока – 20% от экрана. 
Выглядит страшно, но задача для младшеклассников, знающих арифметику. Расстояние от начала блока DIV до его центра – 10% экрана (20% делить на 2). Значит, начало блока должно иметь координату LEFT равную 40% экрана (50%-10%). Правило CSS будет выглядеть так:

div {position: absolute; width=20%; left:40%;}

Попробуем всё и сразу, включая сладкое :-)

Задание 7.3.5. Создайте тень для надписи для слова "Мы". Ни больше, ни меньше! И знаний у вас уже достаточно, чтобы это сделать.
Тень от текста (особенно от больших заголовков) четко выделяется на странице. До появления CSS единственным способом создания теней в интернете было использование графики. Теперь такой необходимости нет.
Создайте в таблице стилей три класса: TITLE, TEXT и SHADOW. Первый задайте в относительных координатах, чтобы он мог помещаться в любом месте. Два других – в абсолютных координатах, чтобы можно было точно сдвигать относительно друг друга:

.title {position: relative; font-size: 120px}
.text {position:absolute;top:5px;left:5px;color:#ff0000;z-index:2}
.shadow {position:absolute;top:7px;left:3px;color:#990000;z-index:1}
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Создайте на веб-странице слой заголовка, который будет включать в себя слой текста и слой тени:

<div class=title>
<span class=text>Мы</span>
<span class=shadow>Мы</span>
</div>                       

 

 

Рис. 7.6.

Полюбуйтесь результатом. Никакой графики, никакой лишней памяти, минимальное  время загрузки – и при этом очень эффектно. Усильте эффект.
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Задание 7.3.6. Сделайте тень более объемной, растворяющейся в пространстве.
Для этого создайте несколько классов. В каждом классе положение слоя со словом сместите относительно предыдущего класса и измените оттенок, постепенно переходя от цвета тени к цвету фона. Не забудьте об атрибуте Z-INDEX. Смещение делайте 1 px, тогда ступенчатость будет менее заметной.
Присвойте эти классы разным тегам SPAN со словом "Мы", как это делалось ранее. Получится похоже.

 

Рис. 7.7.

Избранные страницы. Стиль персональный 

Вы уже можете управлять сразу всеми страницами сайта. Сделать белый низ – черный верх, или черный низ – белый верх. А если для души захочется чего-нибудь особенного?
Например, веб-страницу для чата можно раскрасить более оптимистичными тонами, чем строгие школьные страницы. Или вам захочется свою страницу веб-мастера сделать отличной по стилю от остальных, чтобы показать свое умение и намекнуть посетителям, что дизайн сайта – это не ваш предел, а пожелание администрации. Нет проблем!
Одним из способов использования таблиц стиля является использование элемента <style>. Идея здесь в заключении данных таблицы стилей в теги <style>, при этом эта информация может быть применена к документу, как только он будет загружен. В этом случае в заголовке <head> файла мы используем следующий синтаксис:

<style type=”text/css”>… информация о стилях…</style>

Этот способ кажется простым и понятным, но у него есть несколько особенностей, которые стоит знать. Первая – это то, что старые браузеры игнорируют тег <style> и будут пытаться представить информацию о стиле как обычный текст. Этого можно избежать, заключая все строки в теги комментария:

<style type=”text/css”>
<!--
… информация о стилях …
-->
</style>

Эту информацию смогут использовать только браузеры, понимающие такой синтаксис.
Вторая проблема заключается в том, что, используя тег <style> так, как это описано выше, мы должны вставлять таблицу стилей в каждый документ. Это увеличивает не только время, необходимое для создания документа, но и размер файла, и делает более сложным полное изменение стиля всех используемых документов. Так что этот метод сводит на нет все достоинства применения таблиц стилей. Используйте его только в крайнем случае. Например, для создания оригинальных страниц.
Сейчас как раз такой крайний случай.

Задание 7.3.7. Допустим, Вы поддерживаете несколько сайтов разной тематики. У вас выработался свой почерк в дизайне и создана общая таблица стилей. Как вам быть со своей личной страницей? Должна же она отличаться от корпоративных сайтов. Для этого можно разработать отдельную таблицу стилей, но это большая работа. Вас устраивает общая таблица, но хотелось бы внести некоторые индивидуальные черты. Воспользуйтесь полученными знаниями и вставьте на свою страницу тег <style> с описанием индивидуального стиля этой страницы.
Все, что вы здесь укажите, будет выполняться в первую очередь. И только то, что не описано, будет показано так, как задано во внешней таблице стилей.
Хорошо? Да! Но нет предела совершенству.

Применение стиля для тега. Штучная работа 

Вот вы уже и для организации сделали таблицу стилей, и для своей персональной страницы тоже. Но как быть, если нужно изменить только один тег и только один раз. Можно конечно написать правило, поместить его во внешнюю или внутреннюю таблицу стилей, потом нужному тегу назначить класс и все получится. Но это как-то не эффективно. Как если бы, покупая редиску у бабушки на рынке, вы отнесли деньги в сберкассу, открыли для бабушки счет и положили на этот счет деньги. Потом бабушка пойдет, получит деньги и тогда покажет вам во всей красе свою редиску… Что же делать?
Чтобы решить проблему, надо расположить информацию о стилях прямо внутри тега, содержащего только нужный вам текст.

<p style="color: green">Этот абзац будет зеленым</p>

Этот способ универсален и его легко использовать, но его главный недостаток – необходимость назначать параметры для каждого тега индивидуально. Иногда это выгодно.

§ 7.4. Взаимодействие стилей. Кто на новенького? 

Задание 7.4.1. Вернемся к заданию 7.2.1. Там, в частности, задается одинаковый стиль для абзацев и заголовков третьего уровня. Для абзацев задайте новое свойство – абзацный отступ в 20 пунктов. Он задается атрибутом text-indent:20pt.
"И призадумалась" (ворона). 
Как же быть, ведь стиль абзаца описан одновременно со стилем для заголовка третьего уровня? Абзацный отступ для него делать не задано, а инициатива не всегда поощряется. Если разделить описание  стилей для абзаца и заголовка, то теряется компактность записи, да и работы прибавится.
Если сдаетесь, то вот вам подсказка. Например, вам нужно нагреть стакан чая и сделать его сладким, это можно делать одновременно, а можно – отдельно. Поэкспериментируйте, конечный результат будет один и тот же. Так и здесь. Если нельзя вставить атрибут в первое описание, где он одновременно подействует на заголовок, то создайте новую запись, в которой присвойте абзацу только свойство отступа со значением 20 пунктов. Разные свойства из разных записей будут одновременно применены к элементу. Абзац будет и черным, и размером 14 пунктов, и иметь красную строку размером 20 пунктов. (Вспомните о наследовании в § 7.2).
Когда проходит первая эйфория от полученного удовольствия, возникает вопрос, а вдруг в разных записях будут указаны разные значения одного и того же свойства. Какое победит? 
Если опять сдаетесь, то вот вам новая подсказка. Например, если покрасить стену в красный цвет, а потом, когда высохнет, в зеленый, то какой цвет будет у стены? Правильно! Последний слой краски как последнее завещание или последний приказ – самые главные. Так и здесь, вы можете сколько угодно раз определять стили элемента, как в группах элементов, так и индивидуально. Решающим будет последнее определение. 
Заметим, что здесь рассматриваются только однотипные определения в таблице стилей.
Задание 7.4.2. В таблице стилей в одной записи задайте цвет абзацев зеленый, а в другой – синий. Сохраните файл и проверьте результат, обновив экраны с веб-страницами. А теперь поменяйте записи местами и снова проверьте результат. Что получилось?

Каскадность стилей и приоритеты. Чем шире влияние, тем меньше значимость – все не как в жизни 

Ранее вы видели, что на веб-странице могут взаимодействовать внешние и внутренние таблицы стилей и стили тегов. Кроме того, веб-страница может ссылаться одновременно на несколько внешних таблиц стилей, например:

<link type="text/css" rel="stylesheet" href="style.css"> 
<link type="text/css" rel="stylesheet" href="my_style.css">

В этом случае она будет использовать одновременно все таблицы стилей и определенные в них стили. Если же какой-то стиль определен несколько раз, то произойдет конфликт стилей и в действие вступает правило каскадности и приоритета.
В этом случае стиль, определенный во внутренней таблице, имеет приоритет перед стилем из внешней таблицы. Аналогично, внутренний стиль, помещенный внутрь тега, имеет приоритет перед и внутренней, и внешней таблицами стилей. Это и называется каскадностью.
Каскадность – огромное преимущество. Благодаря нему мы можем сократить размеры своих таблиц стилей до минимума. 

Дальше будет интереснее 

Каскадные таблицы стилей можно изучать очень долго. И будет все интереснее и интереснее. Наш курс ставит задачу только ознакомиться с основами CSS. Затем желающие могут самостоятельно переходить к изучению специальной литературы. Базовые знания для этого у вас уже есть.
Однако трудно завершить такую увлекательную тему. Авторы этого пособия не могут отказать себе в удовольствии предложить вам еще несколько эффектных приемов представления веб-страниц. 

Ссылки могут быть украшением 

Кpoмe тpaдициoнных клaccoв, cтaндapт CSS oпpeдeляeт eщe и пceвдoклaccы. 
link, active, visited, hover – эти пceвдoклaccы иcпoльзуютcя тoлькo c тeгoм <a> и определяют стиль отображения обычной, активной и посещенной ссылок, соответственно, а также ссылки, над которой находится курсор мыши. Пример:

a:link    { color: red }    /* непросмотренные ссылки */
a:visited { color: blue }   /* просмотренные ссылки */
a:hover { color: yellow }   /*выбранный, но не активизированный*/
/* пользователем элемент */ 
a:active  { color: white }  /* активные ссылки */

 

Обратите внимание, что правило a:hover должно располагаться после правил a:link и a:visited, так как в противном случае правила каскадирования скроют свойство "color" правила a:hover. Аналогичным образом, благодаря тому, что a:active находится после a:hover, активная ссылка отображается белым цветом, когда пользователь устанавливает указатель поверх элемента А и одновременно активизирует его.
C пoмoщью этих клaccoв мoжнo укpacить ccылки нa cтpaницe. Желательно не задавать изменение размеров шрифта при наведении мыши на ссылку. При этом будет происходить перемещение текста ниже ссылки, и такое мелькание на экране раздражает глаза.

Задание 7.4.3. В чем состоит это задание, вы уже догадались? Правильно, поэкспериментируйте со ссылками на своих страницах.

ID-клaccы 

Пoчти вce тeги дoпуcкaют aтpибут ID. С пoмoщью CSS мoжнo coпocтaвить тeгу c дaнным знaчeниeм ID нeкoтopoe cтилeвoe пpaвилo. Имя id-клacca oтдeляeтcя oт имeни тeгa знaкoм # (peшeткa). 

            #yellow {color: yellow}
h1#blue {color: blue} 

Задание 7.4.4. Teпepь coздaйте cиний зaгoлoвoк, нaпиcaв <h1 id="blue"> или, пpиcвoив aтpибуту ID любoгo тeгa знaчeниe yellow, oкpacьте eгo coдepжимoe в жeлтый цвeт. 
Все это очень похоже на использование классов. Но употребление стилей, coздaнных тaким cпocoбoм oблaдaeт некоторым нeдocтaткoм – знaчeниe ID уникaльнo в дoкумeнтe. Зато это позволяет управлять каждым тегом при программировании динамических веб-страниц. И в CSS такой атрибут, при использовании вместе с атрибутом CLASS, позволяет реализовать больше возможностей.

Обобщение 

Три способа задания стиля 

Всего стандарт CSS определяет три способа задания стиля для элементов страницы.

· Внешняя (или привязанная) таблица стилей. Стили сохраняются в отдельном файле (желательно с расширением css) и привязываются к веб-странице с помощью особого тега <link>. 

· Внутренняя (или внедренная) таблица стилей. Ее формат тот же, что и у внешней, но она располагается в секции заголовка веб-страницы и помещается внутрь специального тега <style>. 

· Внутренние (также встроенные или внедренные) стили. Определение стиля помещается прямо в нужный тег, для чего используется специальный атрибут STYLE. 

В каких случаях следует применять тот или иной способ задания стилей? На это случай есть простое правило: выясните, где и как часто будет использоваться тот или иной стиль.
Если стиль необходим во многих веб-страницах, вынесите его во внешнюю таблицу стилей. Например, если вы создали стиль основного текста страницы, который должен быть использован на всех страницах сайта. определите его в глобальную таблицу стилей, одну на весь сайт. Если какой-то стиль применяется не во всех страницах, определите его во второстепенной таблице стилей, которая будет использоваться только для этих страниц. Не забудьте только создать ссылки на все эти таблицы.
Если стиль должен быть использован в нескольких местах одной единственной веб-страницы, смело переносите его во внутреннюю таблицу стилей. В результате внешние таблицы не будут заполняться стилями, применяемыми только в одной странице, и их файлы сохранят компактность. Можно, конечно, вынести все такие стили во внешнюю таблицу, которая будет использоваться единственной таблицей. Но такой подход не оптимален.
Если же стиль должен быть использован в одном месте одной-единственной веб-страницы, внедрите его прямо в HTML-тег. Так он будет ближе к "месту действия" и не станет загромождать таблицы стилей, как внутреннюю, так и внешние.
В одной и той же веб-странице могут использоваться одновременно все таблицы стилей и определенные в них стили. Если какой-то стиль будет определен несколько раз, то произойдет конфликт стилей. В этом случае стиль, определенный во внутренней таблице, имеет приоритет перед стилем из внешней таблицы. Аналогично, внутренний стиль, помещенный внутрь тега, имеет приоритет перед и внутренней, и внешней таблицами стилей. При одинаковых приоритетах выполняется стиль, описанный последним.

Приоритеты стилей

Пo иcтoчнику 
Cтиль, oпpeдeлeнный ближe к тeгу, имeeт бoльший пpиopитeт, чeм cтиль, oпpeдeлeнный дaльшe 
Пo клaccу 
Cвoйcтвa, зaдaнныe в клacce тeгoв, имeют бoльший пpиopитeт нaд cвoйcтвaми, oпpeдeлeнными для тeгa вooбщe 
Пo cпeцифичнocти 
Cвoйcтвa, oпpeдeлeнныe для бoлee cпeцифичнoгo кoнтeкcтa, имeют бoльший пpиopитeт, чeм cвoйcтвa, oпpeдeлeнныe для мeнee cпeцифичнoгo кoнтeкcтa. 
Пo пopядку вхoждeния 
Действует только последнее описание.

Taкoй пpинцип oбъeдинeния cтилeй нaзывaeтcя кacкaдным, пoэтoму и тaблицы нaзывaютcя кacкaдными. 

§ 7.5. Творческая работа "Технический проект" 

 Содержательная часть
Освоив данную тему, вы получили минимально необходимые знания, чтобы создавать качественные веб-страницы и целые сайты с помощью таблиц стилей. Но получить отдельные знания мало, нужно научиться их применять в комплексе, закрепить технические приемы и навыки. Это и является целью самостоятельной работы по выполнению реальных веб-проектов в будущем.
В процессе выполнения своего проекта создайте копии имеющихся у вас HTML-документов с вашей визиткой и визиткой класса, на случай, если они вдруг будут безвозвратно испорчены при редактировании. Документы находятся в файлах vizitka_family.htm и vizitka_class.htm. 
Затем коды этих документов очистите от ненужных атрибутов, чтобы подготовить их для работы с каскадными таблицами стилей. Создайте таблицу стилей и свяжите ее с веб-страницами. Создайте несколько рабочих страниц и на них поместите все элементы разметки, которые вы собираетесь в будущем использовать для своего проекта, и те, которые вас просто заинтересовали. Эти страницы нужны для исследования свойств CSS и отработки навыков по их использованию. 
Отредактируйте страницу класса, чтобы кроме ссылок на вашу персональную страницу, страницы одноклассников, были еще ссылки на вновь созданные рабочие страницы. Просмотрите результат на вашем компьютере и на соседнем компьютере (понятно зачем?)
Здесь можно получить интересный результат. Персональные страницы учеников связаны с их таблицами стилей и поэтому всегда имеют одинаковый вид. Обменяйтесь с соседом информацией о местонахождении и названии ваших файлов с таблицами стилей. Свяжите свои веб-страницы с таблицей стилей соседа, но вставьте ссылку на нее перед ссылкой на свою таблицу. Вы же помните, что главнее то, что описано последним. Посмотрите результат.
Если вы описали в стилях все возможные комбинации свойств на странице, то при подсоединении другой таблицы вид вашей веб-страницы не изменится. Но такое бывает не всегда. На следующем этапе поочередно отменяйте свои описания стилей для заголовков и фона страницы, ставя символ комментария. Сравните результат. 
Сейчас вы незаметно вступили в фазу важной деятельности – совместное выполнение корпоративного проекта. Это когда каждый выполняет свою часть работы, определяет индивидуальный стиль тематической страницы и ее наполнение. Веб-мастер проекта определяет общий вид сайта: фон, цвет ссылок и др. А веб-менеджер проекта следит за согласованностью всех действий.
Проведите эксперименты по исследованию свойств элементов разметки, задаваемых в таблицах стилей, как внешних, так и внутренних. Учтите, что не все свойства поддерживаются браузерами и их разными версиями, проверьте нужное на вашем конкретном браузере.

Самооценка 

Продумайте, какие критерии оценок созданных вами веб-страниц и таблицы стилей можно добавить в вашу оценочную таблицу. 
При этом не забудьте такие параметры, как общее впечатление, уровень использования элементов CSS, корректность записи тегов и их атрибутов, экономичность и согласованность кода, правильность учета каскадности и приоритетов, умение внедрять дополнительные внешние таблицы стилей и др.
Объединитесь в пары. По своим критериям оцените созданные работы друг друга. Сравните полученные результаты. Обсудите их.
Обсудите с другими учениками, какие оценки лучше отражают технический и эстетический уровни веб-страницы. Объедините эти оценки в общую таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. Это вы сможете сделать при дальнейшем изучении языка и технологий.

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали при изучении данной главы. Изменились ли ваши представления о способах создания веб-страниц, в чем именно? 
Как вы оцениваете новый уровень развития технологий создания веб-страниц? Не считаете ли вы, что напрасно подробно изучали HTML-язык? Почему? Опираясь на изученное предположите новые перспективы развития техники создания веб-страниц и сайтов. 
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава VIII. Проектирование сайта 

В этой главе вы научитесь разрабатывать концепцию, цели и структуру сайта, продумывать все внутренние и внешние связи, предназначение каждой страницы и элемента на ней. Это необходимо делать заранее, прежде чем приступать к построению самого сайта. 
Основные понятия: Концепция сайта, проектирование, цели сайта, структура сайта, пользователи, навигация.

§ 8.1. Анализ хороших сайтов. Учимся у других
При создании интернет-ресурса необходимо пройти через несколько этапов — от придумывания идеи до ее воплощения. Чтобы создать действительно интересный и полезный сайт, необходимо хорошо понимать механизмы его создания. Пока у вас еще нет собственного сайта, полезно проанализировать другие качественные сайты на аналогичные темы. Анализ их сильных и слабых сторон сайтов поможет вам в разработке концепции своего сайта, его информационном проектировании, понимании аудитории, на которую будет рассчитан ваш сайт.

Критерии оценки сайтов 

Первое, что необходимо сделать — составить список критериев, которыми следует руководствоваться при просмотре сайтов. Критерии — это наиболее выраженные составляющие сайта, с которыми сталкивается их посетитель, такие как навигация, дизайн, удобство нахождения информации и другое. Список критериев может варьироваться в зависимости от тематики и направленности сайта. Приведем некоторые общие характеристики для оценки сайтов с краткими комментариями.
Навигация
Навигация характеризует удобство перемещения между разделами сайта, возможность быстро переходить на нужную страницу. Хорошо продуманная навигация сайта должна отвечать на вопросы посетителя: какие страницы я уже посетил, где я нахожусь относительно сайта, какие разделы еще могу посетить.
Организация информации
Организация данных в виде упорядоченной структуры должна сообщать посетителю, какую информацию он может обнаружить на сайте и где ее искать. Информация должна быть организована таким образом, чтобы посетитель знал, что его ждет на следующей странице уже по названию ссылки, на которую он нажимает. Способы организации информации были описаны нами в главе 3.
Хорошая структура и навигация — признаки эффективности и организованности сайта. 
Содержание
Содержание — это вся информация, представленная на сайте. Это то, ради чего посетители приходят на сайт. Информационное наполнение сайта должно привлекать внимание посетителя и отвечать теме сайта. Кроме того, его форма должна соответствовать аудитории — веб-материалы должны быть ясны, кратки и действенны в среде интернет. 
Стиль написания текста
Известно, что "читабельность" текста с экрана монитора ухудшается примерно на 25% по сравнению с бумажной страницей. С учетом этой особенности, тексты на сайте должны быть более лаконичными и разбиты при необходимости на несколько страниц. Следует, также, учитывать целевую аудиторию, на которую рассчитан сайт — для детей надо писать проще, для учителей, наверное, еще проще ;-)
Дизайн
Дизайн определяет вид оформления сайта и предназначен для повышения эстетической ценности от его содержимого. Дизайн есть первое, что бросается в глаза посетителю любого сайта и, конечно, он должен быть уместен и производить определенное впечатление. Любое оформление является способом лучше подать идею и информацию, размещенную на веб-страницах. Критерии оценки визуального оформления – высокое качество, уместность и соответствие той аудитории и задаче, на которые ориентирован сайт. 
Полнота информации
Любую информацию по определению можно уточнять и добавлять до бесконечности, поэтому ее полнота по выбранной теме определяется лишь в сравнении с другими источниками. 
Скорость загрузки
Один из важных критериев. Большинство посетителей сайта в первую очередь отмечают именно быстроту загрузки страниц, а не "навороченный" дизайн. 
Используемые технологии
Не все современные технологии, такие как Flash, DHTML и другие применяют обоснованно, но их использование может придать сайту большую выразительность и удобство. В каждом случае следует учитывать уместность и производимый эффект. Технологии могут быть реализованы по-разному в различных браузерах, поэтому сайт рекомендуется просматривать в нескольких, самых популярных браузерах, не только последних версий. Технологии должны применяться к месту и отвечать предполагаемой аудитории.
Хорошая функциональность — это технология, которая не бросается в глаза. 
Интерактивность
Интерактивность характеризует возможности, которые сайт предоставляет пользователю. Обычно под интерактивностью понимают набор средств, которые зависят от действий посетителя, такие как форумы, гостевые книги, опросы. Перечисленным списком сайт не должен ограничиваться, следует добавлять больше возможностей, чтобы посетитель чувствовал себя участником процесса формирования материала. Интерактивность — это возможность двустороннего обмена информацией. Благодаря интерактивным элементам пользователь должен постоянно ощущать отличие Сети от журнала или телевизора.
Частота обновления
По обновлению информации, сайты можно разделить на обновляемые часто и редко. Но в любом случае, обновлять информацию рекомендуется достаточно часто, чтобы не потерять интерес посетителей.
Общее впечатление
В конечном счете, сайт — это нечто большее, чем просто сумма составляющих его частей. Помимо информационного наполнения, структуры и навигационных возможностей, визуального оформления, функциональности и интерактивности общее впечатление учитывает и те неуловимые тонкости, которые заставляют пользователя остаться или уйти. Посещение сайта похоже на свидание: иногда искра проскакивает, иногда нет. Признаки хорошего общего впечатления — если вы создали закладку, переслали адрес сайта приятелю или просто заинтересовались и провели на нем некоторое время.

Перечисленные выше критерии универсальны для любых категорий сайтов, но их значимость меняется в зависимости от направленности сайта. Очевидно, что для новостного сайта информационное наполнение имеет большее значение, чем визуальное оформление, а для сайта, посвященного искусству, ситуация обратная. В конечном счете, наиболее существенным критерием является общее впечатление: сайт — это нечто большее, чем просто сумма составляющих его частей.

Задание 8.1.1. Выберите для анализа 2-3 хороших действующих сайта по выбранной вами тематике. Воспользуйтесь для их поиска серверами, где есть тематическое деление сайтов, указан рейтинг их посещаемости, например http://www.yandex.ru. Обратите внимание на лучшие подходы, которые имеются у аналогичных сайтов, откажитесь от плохих и малоэффективных решений. Для изложения результатов анализа сайтов воспользуйтесь следующей таблицей:

	Критерии оценки
	Название и адрес сайта 1
	Название и адрес сайта 2
	Название и адрес сайта 3

	Навигация 
	 
	 
	 

	Организация информации 
	 
	 
	 

	Содержание
	 
	 
	 

	Стиль написания текста 
	 
	 
	 

	Дизайн
	 
	 
	 

	Полнота информации
	 
	 
	 

	Скорость загрузки
	 
	 
	 

	Используемые технологии
	 
	 
	 

	Интерактивность
	 
	 
	 

	Частота обновления
	 
	 
	 

	Общее впечатление
	 
	 
	 


Кроме общих критериев оценки сайта всегда есть и специфические – значимые для каждой конкретной области. 

Задание 8.1.2. Составьте значимые, на ваш взгляд, критерии сайта, на которые вы будете опираться при его проектировании. Проанализируйте теперь сайты по своим критериям. Для этого можно продолжить таблицу, приведенную в предыдущем задании.

Задание 8.1.3. Найдите изюминку, которая должна быть в вашей работе. Под изюминкой мы понимаем уникальность, неповторимость вашего сайта, то своеобразие, которое привлекает внимание и создает общее положительное впечатление посетителей. 

§ 8.2. Цели создания сайта 

При проектировании необходимо продумать смысл сайта (зачем он нужен, его главная идея, концепция, основные положения, изюминка, отличающая сайт от ему подобных), цели функционирования сайта на различные промежутки времени, задачи, которые можно решать с его помощью, аудиторию, для которой он предназначен.

Цель есть конкретный предвосхищаемый (планируемый) результат деятельности, который должен быть достигнут к определенному моменту времени. 

Цель сайта отличается от концепции сайта соотнесенностью с имеющимися ресурсами и временем осуществления. Цель показывает когда, в чем и на каком уровне будет реализовано каждое из обозначенных вами направлений деятельности с помощью сайта.

Продумать и записать цели создания сайта необходимо для лучшего понимания истинных задач, которые вы собираетесь решать с помощью сайта. Правильно, конкретно и четко поставленная цель позволяет превратить сайт в эффективный инструмент, направленный на достижение целей его создателей. 

Задание 8.2.1. Сформулируйте цели своего сайта, например, сайта-визитки или сайта, который вы планируете создавать. Постарайтесь, чтобы ваши цели звучали так, чтобы по прошествии заданного времени можно было проверить, достигнуты они или нет.

Теперь давайте проанализируем сформулированные вами цели сайта. Для этого воспользуйтесь следующими критериями:

1. Позитивная ли цель?
Цель должна быть сформулирована позитивным образом, т.е., необходимо определить чего вы хотите достичь, нежели от чего хотите избавиться. Цель «помочь людям избавиться от курения» можно перефразировать как «помочь людям вести здоровый образ жизни».
2. Конкретна ли цель?
При задании цели сайта может быть множество уровней ее достижения. Так, сайт о моде может предлагать информацию о моде в конкретном городе, регионе, стране или общие тенденции моды, характерные для разных направлений. Чем больший охват темы задается, тем больше информации требуется разместить на сайте, что, соответственно, потребует больше затрат и усилий. Поэтому следует сразу задать определенные ограничения и сформулировать цель более конкретно. Для примера, замена цели «привлечь как можно больше посетителей на сайт» на более конкретную: «добиться посещаемости сайта 1000 человек в день», позволит достигнуть цели гораздо быстрее и эффективнее. 
3. Критерии достижения цели
Как правило, информацию на сайте можно обновлять до бесконечности. Поэтому следует придумать какие-то свои методы измерения успеха сайта. Это может быть определенное количество посетителей в день, публикация в верхних строчках поисковых систем и т.д. Подобные критерии придадут работе дополнительный стимул и станут свидетельством успеха.
4. Оценка сложности цели
Также важна и правильная оценка сложности достижения цели. Переоценка сложности поставленных задач может отпугнуть вас от ее решения и тогда невозможно будет добиться желаемого результата в полной мере. Следует избегать и недооценки сложности цели, т.к. в этом случае, мотивации для ее реализации будет недостаточно. Хорошо иллюстрирует проблему оценки сложности задач закон Мерфи, хотя и несколько пессимистично: «Если задача кажется легкой, выполнить ее будет трудно, если задача кажется сложной, выполнить ее будет невозможно». 
5. Необходимые ресурсы
Обладаете ли вы всеми необходимыми для выполнения поставленных целей ресурсами? Под ресурсами в данном случае подразумеваются определенные умения и знания, потребные для создания сайта, а также программные коды, базы данных, серверные технологии и тому подобные вещи, без которых можно и обойтись, но которые так необходимы для воплощения оригинальных идей. Подобным средствам можно научиться, затратив при этом свое время или обратиться к кому-либо, мнению которого вы доверяете, чтобы он помог решить поставленные задачи. 
6. Определение сроков
Конкретно определенная цель предполагает и сроки ее достижения. Для удобства создание сайта разбивается на определенные этапы, для каждого этапа устанавливается срок его выполнения, ответственный и форма отчетности.

Задание 8.2.2. Проанализировали свои цели? Какие-то из них подверглись изменению? Появились новые цели? Запишите, а точнее, перепишите их заново. Держите свои цели всегда перед собой в процессе проектирования сайта. При необходимости корректируйте их.

Постановка целей — не просто полезное занятие, а совершенно необходимый элемент любой деятельности. 
Проектирование сайта, описание его целей и задач можно рассматривать как инвестицию: потраченные время и силы обычно сторицей вознаграждаются. 

§ 8.3. Концептуальное, логическое и физическое проектирование сайта 

Для разработки и создания сайта существует несколько моделей, которые позволяют поэтапно, шаг за шагом, реализовать свой проект от идеи до ее воплощения. Какую модель предпочесть зависит, в общем, только от разработчиков и тех целей, которые они преследуют. Для коммерческого проекта, например, нужно рассчитать все затраты на разработку и выполнить проект качественно и в срок. В этом случае требуется подход, позволяющий максимально быстро, при этом на достаточно высоком уровне, сделать сайт и сдать его заказчику.
Для большинства разработчиков вполне подойдут простые модели проектирования сайтов, но которые четко определяют цели сайта и описывают его внутреннюю структуру. 
Рассмотрим одну из широко распространенных моделей. В ней процесс проектирования разбивается на следующие стадии:
1. Концептуальное проектирование.
2. Логическое проектирование.
3. Физическое проектирование.
Этапы следуют последовательно один за другим, но в некоторых случаях возможен переход к следующей стадии без окончания предыдущей. Это может происходить, например, когда разработчиков несколько и каждый работает со своей частью сайта. В любом случае, после окончания этапа физического проектирования следует вернуться к началу и внести соответствующие коррективы. 
Для лучшего понимания каждая часть проектирования описана более подробно.

Концептуальное проектирование 

Порой бывает сложно оценить эффективность сайта. Действительно, какими критериями воспользоваться, чтобы понять, что сайт, над которым столько корпели и тратили на него свое время, действительно хорош. Разумеется, можно использовать количество посетителей, как некоторое мерило. Но этот показатель относителен и зависит от множества внешних параметров. То же самое обстоит и с другими способами оценки сайта. 
Есть, однако, универсальный критерий, который довольно точно характеризует эффективность сайта. Это достижение разработчиками сайта поставленных перед ними целей. В этом случае сайт превращается в действенный инструмент, который выполняет возложенные на него функции. 
Концептуальное проектирование служит для указания целей, задач сайта и определения аудитории, на которую он рассчитан.
На этом этапе следует описать следующее:

· Основные и второстепенные цели. 

· Действия, которые необходимо предпринять для достижения поставленных целей. 

· Состав пользователей. 

· Интересы групп пользователей. 

· Разделы сайта. 

· Критерии достижения цели. 

С учетом поставленных целей, а также интересов пользователей, в итоге получаем список сервисов и разделов, которые будут располагаться на сайте.

Логическое проектирование 

Разделы сайта, продуманные на предыдущем этапе, пока не упорядочены и не структурированы, поэтому их нужно привести к удобному и понятному виду. Логическое проектирование включает организацию информации на сайте, построение его структуры и навигации по разделам. 
На данном этапе следует задаться вопросом: каким образом будет упорядочена информация? Варианты могут быть самыми разными и зависеть от типа данных и предпочтений создателей сайта: по времени, разделам, в алфавитном порядке, определенным группам или другим критериям. Так, для сайта музыкальной группы поиск определенной песни можно сделать в виде алфавитного указателя, по названию альбома, первым строчкам песни, году выпуска и по ключевым словам. Одновременное использование различных способов охватывает большую аудиторию и позволяет быстрее найти нужную информацию на сайте. 
На этом этапе следует описать следующее:

· Тип структуры сайта (линейная, иерархическая, контекстная, другая). 

· Названия разделов. 

· Что будет содержать в себе каждый раздел. 

· Организация и связь разделов между собой. 

· Какая информация будет размещена на определенных страницах сайта. 

Конечный результат логического проектирования оформляется в виде блок-схем, структурных диаграмм или другими способами, показывающими взаимосвязь различных частей сайта.

Физическое проектирование 

Этап поиска проблем, а не их решений, связанных, по большей части, с технической реализацией сайта. 
На этом этапе следует описать следующее:

· Технологии, которые будут применяться на сайте. 

· Используемое программное обеспечение. 

· Возможные проблемы и способы их устранения. 

· Как будет обновляться информация. 

После завершения данного этапа следует вернуться к концептуальному проектированию и проверить, не нужно ли внести изменения, в связи с переосмыслением проекта на других стадиях.
Так, если на сайте планируется использовать базы данных и доступ к данным с помощью CGI, следует подумать о хостинге, который поддерживает выбранные технологии. Возвращаясь к концептуальному проектированию, мы либо ставим себе цель разместить сайт на платном хостинге, затратив на это определенную сумму денег, при этом получая взамен дополнительные возможности. Либо цель – окунуться в мир бесплатного хостинга. При этом часть возможностей просто теряется.

Задание 8.3.1. Изложите кратко свои вопросы, относящиеся к каждой стадии проектирования своего сайта: концептуальному, логическому и физическому проектированию.

Успех работы определяется не программным обеспечением. Качество сайта зависит от качества проектирования Можно создавать неэффективные сайты с помощью дорогих программ, а можно создавать великолепные узлы, используя простейшие доступные инструменты и грамотное проектирование. 

§ 8.4. Особенности проектирования сайтов 

При проектировании информационного наполнения сайта и средств навигации следует придерживаться четырех базовых принципов, которые основаны на  специфике восприятия информации человеком:

· Использование обозначений. 

· Уместность. 

· Единообразие. 

· Разделение на части. 

Дадим пояснения этим принципам.
Использование обозначений
Применяйте слова и термины, которые являются устоявшимися и понятными большинству посетителей вашего сайта. В этом смысле не очень удачным является применение пиктограмм. В зависимости от контекста такие изображения могут быть поняты посетителями сайта неправильно. По этой причине следует размещать элементы, ссылки и элементы навигации с их обозначениями.
Уместность
Разделы сайта должны содержать информацию и элементы, которые соответствуют данной части или фрагменту сайта. Элементы, которые не отвечают данному принципу, должны быть перенесены в другое место или удалены. 
Единообразие
Необходима единая навигация по сайту и его оформления. Одинаковые элементы на страницах должны иметь один и тот же размер и находиться в одном и том же месте. Если страницы по какой-либо причине имеют отличия, пользователь должен четко понимать, чем они обусловлены.
Разделение на части
Человек не в состоянии хранить одновременно большой объем информации. Это связано с ограниченностью кратковременной памяти, которая хранит информацию, необходимую в данный момент времени. Как правило, люди способны воспринимать информацию, содержащую от четырех до семи различных элементов. Поэтому, посетители сайта лучше ориентируются и быстрее находят нужные им материалы, когда они разделены на группы, содержащие от четырех до семи элементов.

Человек комфортно воспринимает не более семи-восьми пунктов, и их большее количество вызывает подсознательное отторжение при просмотре. 

Если избежать большого количества пунктов невозможно – имеет смысл создать в сложных разделах подструктуру.
Исходя из целей сайта нужно разработать основные направления проекта и подобрать  для них информацию. Собранную информацию необходимо структурировать, выделяя в ней наиболее важное. Хорошая структурированность сайта обеспечивает половину успеха при его создании. Ошибки, допущенные на этом этапе, впоследствии могут привести к большим затратам сил и времени на их исправление. 
Для более удобной организации мыслей, структуру сайта желательно предварительно изложить на листочке бумаги или в каком-нибудь текстовом редакторе. При составлении структуры будущего сайта постарайтесь поместить все пункты меню на одну страничку. 

Задание 8.4.1. Найти пирожок в портфеле со многими отделениями легче, чем в одном мешке. Разработайте для своего сайта карту (структуру сайта) с подструктурой, в которую входит не менее трех уровней. Отобразите ее в текстовом или графическом редакторе.

Вначале было слово 

Проектирование содержимого сайта – один из самых ответственных моментов при создании любого веб-ресурса. Посетителей привлекает в первую очередь актуальная для них информация. Именно это заставляет их вновь и вновь возвращаться на ваш сайт. Поэтому подготовке текстового содержимого сайта уделяется особое внимание. Дизайн лишь подчеркивает содержание сайта, облегчает его восприятие, помогает ориентироваться в нем.
При проектировании сайтов следует учесть определенные сложности и особенности, с которыми приходится сталкиваться его разработчикам.
К особенностям проектирования сайтов можно отнести следующее:

· избыток информации; 

· люди не читают веб-страницы, а просматривают; 

· пользователи избегают медленно загружающихся сайтов; 

· люди плохо ориентируются в большом количестве информации; 

· ограниченность кратковременной памяти человека; 

· трудности чтения с экрана монитора. 

Избыток информации
В человеке — 80% воды, в Интернете — 99,9%. Сейчас в интернете скопился огромный объем информации и пользователя подчас даже приходится уберегать от него, упорядочивая информацию, делая работу с ней более понятной и удобной.
Люди не читают веб-страницы, а просматривают
Данный факт подтвержден многочисленными исследованиями. Вместо подробного чтения текста, мы бегло просматриваем его, задерживаясь на словах и выражениях, которые привлекли наше внимание.
Пользователи избегают медленно загружающих сайтов
Самая популярная кнопка в браузере — «Назад», возможно из-за того, что если появилась не та информация, что ожидали, всегда можно вернуться на предыдущую страницу. Однако если загрузка происходит медленно, приходится делать выбор с осторожностью. Вдобавок – ну кому хочется тратить свое время на ожидание!
Люди плохо ориентируются в большом количестве информации
В отличие от операционной системы, которая является стандартизованной и содержащей единые элементы интерфейса, сайты имеют разное представление данных. Это создает определенные трудности для его посетителя. 
Трудности чтения с экрана монитора
Эта особенность является слегка преувеличенной, ведь читаем же мы каждый день электронную почту, новости и другую информацию, и никто еще не жаловался, что не будет это делать, потому что на мониторе буквы плохо видны. Однако читать с листа бумаги действительно легче и быстрее, нежели, чем с экрана монитора. Это следует учитывать при составлении текстов для сайтов. 

Задание 8.4.2. Разработайте текст для одной из страниц своего сайта с учетом перечисленных выше особенностей.

§ 8.5. Навигация по сайту. Сусанин знал, куда вел 

К особенностям проектирования сайтов относится и проектирование навигации. Посетители сайта не намерены изучать все страницы, по крайней мере, при первом посещении. Обычно они сразу обращаются к наиболее интересующему их разделу и подзаголовку. 
Цель любой навигационной системы - предложить пользователю понятный и простой способ доступа ко всем страницам сайта.
Навигационные системы делятся на несколько типов: линейная, иерархическая, сетевая.
Линейная навигация – типично содержит ссылки "Предыдущее", "Следующее" и "Начало" и ничего более. Так как она является противоположной духу Всемирной Паутины, она используется редко, в основном для книг, презентаций или других линейных документов. 
Пример линейной навигации:

 начало ® страница1 ®  страница2 ® …® конец.

Иерархическая навигация – напоминает корни. От страниц, находящихся выше по уровням иерархии, отходят связи к страницам, находящимся ниже. 
Пример иерархической навигации:
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Рис. 8.1.

Сетевая навигация – является типом без любой очевидной группировки этих ссылок.
Пример сетевой навигации:
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Рис. 8.2

Подтипы - это специальные отдельные виды трех главных типов: 
Линейный маршрут сквозь (обычно) иерархическую структуру сайта. 
Пример: мы находимся в подразделе раздела N рассмотренной выше иерархической системы.
Тогда элемент навигации будет выглядеть так: начало > раздел N > подраздел.
Такой тип навигации позволяет пользователю узнать, в каком разделе он находится и через какие разделы он сюда попал.
"Карта Сайта" является полностью развернутой иерархической навигационной системой. Обычно служит для предоставления пользователю возможности изучить структуру сайта, не нажимая много раз на ссылки.
Текстовая навигация – состоит из гиперссылок в тексте страницы.

Какой тип навигации является наилучшим? Это зависит от целей сайта. Но наиболее популярным типом является иерархическая навигация. Она используется в сочетании почти со всеми другими типами.

Расположение навигации:
Левая часть страницы – обычное место для расположения навигационных элементов. Так как в английском и других западно-европейских языках пишут и читают слева направо, то система навигации располагается прямо на пути взгляда пользователя. Главная проблема заключается в том, что она создает эффект "информационной изгороди", которую посетитель должен преодолеть для того, чтобы прочитать материалы, расположенные на странице. 
Недавно стало популярным размещение навигационной панели у правогокрая веб-страницы. Аргументируется это тем, что навигационная панель убирается с пути взгляда пользователя, и это позволяет немедленно погрузиться в чтение содержания.
Расположение навигационной панели по центру вверху является последним из основных способов. Если центральная навигация выполнена из множества графических элементов, лучше всего применить ее только на главных страницах сайта, в остальных случаях лучше всего поместить на ее место текстовый вариант.
Хорошим тоном считается применение нескольких совокупных систем навигации. Например, можно поместить иерархическую навигацию слева, «линейный маршрут» - под логотипом, и, если структура сайта сложная, создать карту сайта, поместив ее отдельным разделом в структуру. 
Рекомендуется обязательно размещать на каждой странице текстовый вариант навигации – пользователь может пожелать идти дальше, не ожидая загрузки графических элементов, кнопок и т.п.

Задание 8.5.1. Разработайте навигационную структуру своего сайта. Она должна соответствовать приведенным рекомендациям. Оцените, какой тип навигационной структуры вы выбрали и обоснуйте свой выбор.

Где я нахожусь?
Любую веб-страницу следует рассматривать как часть сайта и одновременно как некоторую независимую самостоятельную часть. На любую страницу сайта можно попасть в обход «главного» входа, в результате использования поисковых систем или прямой ссылки на данную страницу. Учитывая это обстоятельство, следует предусмотреть название сайта на каждой его странице, чтобы посетителю было сразу понятно, какой сайт он посетил. Также необходимо ввести заголовок раздела или статьи, чтобы показать посетителю, в каком месте он находится относительно самого сайта (рис.8.3). 
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Рис. 8.3. Где я нахожусь?

На рис. 8.3а показано типичное расположение элементов, помогающее посетителю понять, на каком сайте он находится и какую страницу читает. На рис. 8.3б заголовок сайта отсутствует, поэтому посетителю легко растеряться. Вдобавок, заголовок традиционно является ссылкой на главную страницу. 

Какие страницы я уже посетил?
Язык HTML позволяет использовать разные цвета для посещенных и не посещенных ссылок, чтобы разница между ними была заметна. Если ссылкой является графический элемент, рекомендуют дублировать его текстовым эквивалентом, поскольку определить, переходили по графической ссылке или нет, можно лишь по рамке вокруг изображения. Но рамки вокруг таких ссылок не рекомендуются из соображений дизайна. 

Какие разделы могу посетить?
Ссылки на разделы сайта должны быть на каждой его странице. Для посетителя тот факт, что список ссылок появляется всегда в одном и том же месте, позволяет использовать его, не задумываясь. А повторяющиеся элементы дают возможность легко перейти к любому разделу сайта.

§ 8.6. Юзабилити. Неписаные правила 

Юзабилити – удобство использования сайта. Задача юзабилити - сделать так, чтобы пользователю все было удобно и понятно. Основной вопрос при проектировании сайта -  как избежать ошибок в плане удобства ваших посетителей. Научиться использовать пространство, отводимое для отображения страницы, научиться уделять внимание мелочам, не раздражать посетителя, а наоборот - располагать к себе - все это неписаные правила хорошего тона. 

Содержание
Содержание сайта, как уже говорилось, играет важнейшую роль в проявлении интереса к вашему сайту, но не стоит забывать и то, как это содержание подано пользователю. Если полезная нагрузка составляет менее 25% от площади страницы или пользователь должен вновь и вновь загружать страницы, чтобы дочитать интересную статью, которую автор сайта разбил на множество кусков, то в конце концов посетитель откажется от дальнейшего просмотра и вряд ли вернется сюда вновь. Наша задача - не только удержать пользователя, но и преподнести материал так, чтобы у него было желание вернуться сюда вновь и вновь. 
Страницу следует четко разбить на несколько областей - это область для навигации, область полезной информации, и область для рекламы, если вы не в состоянии от нее отказаться. В идеале - последний случай должен быть исключен, или область, отводимая для рекламы не должна превышать 10% площади страницы. 
Разумеется, область навигации не должна мешать области отображения информации и наоборот. Таким образом, необходимо предельно ясно показать пользователю, что где находится и выдерживать подобный стиль на всех страницах сайта. 

Размер
Лучшие сайты - быстрые. Другими словами - посещаемость вашего сайта напрямую зависит от размера загружаемых страниц. Не увлекайтесь тяжелой графикой на своем проекте. Чем дольше будет загружаться страница - тем больше пользователей уйдут, не дождавшись окончания загрузки. Ужмите графику в разумных пределах, увеличится посещаемость. 
Размер одной страницы в идеале – 35 Кб. Предельно допустимый лимит одной страницы - 100 Кб. Вы должны помнить, что страница размером 35 килобайт загружается примерно 10 секунд на хорошем аналоговом соединении и одну секунду на скоростном канале T1. Если размеры ваших страниц превышают лимит - не рассчитывайте на хороший трафик.

Удобочитаемость
Придерживайтесь фиксированной ширины страниц вашего сайта. Не смущайтесь, что у пользователя с большим экраном и высоким разрешением сайт будет заполнять не всю область экрана. Гораздо хуже другое. Если ширина вашего сайта зависит от размеров окна браузера процентными соотношениями, то тот же пользователь, с новым монитором большой диагонали будет вынужден мотать головой из стороны в сторону, читая длиннющие строчки. Такое чтение утомительно. Если читатель оказывается не в состоянии прочитать текст, все остальное - дизайн, быстрота загрузки, информационное наполнение - не имеет никакого значения.
Разборчивость текста должна быть определяющим фактором. Большинство пользователей предпочитает читать текст с засечками (например, Times New Roman), в то время, как текст, служащий для комментариев или подписей лучше воспринимается пользователями в качестве рубленого шрифта (например, Arial). 

Оформление
Текст и фон, на котором он написан должны быть максимально контрастными. Большинство солидных сайтов придерживается белого фона и черного текста. Так же хорошо воспринимается белый текст на черном фоне (негатив), но в этом случае, такая схема способствует рассеиванию внимания читателя, что несколько замедляет чтение. И, наконец, НЕ СЛЕДУЕТ НАБИРАТЬ ТЕКСТ ПРОПИСНЫМИ БУКВАМИ. Чтение такого текста происходит примерно на 15% медленнее, чем строчного, поскольку, восприятие символов, имеющих одинаковую высоту, значительно затрудняет чтение.

Как узнать, есть ли проблемы с юзабилити на уже созданном сайте? Для этого необходим анализ отзывов посетителей и статистики обращений. Если, например, на сайте есть важный  для вас раздел, но его никто не посещает - значит, проблема с юзабилити. То же самое, если среднее количество просмотренных страниц на сайте меньше трех.
Юзабилити - простота использования сайта, напрямую зависит от простоты самого сайта. Не стоит применять сложные схемы навигации и расположения информации. Вместе с другими факторами это позволит сделать ваш сайт удобным и посещаемым. 

Задание 8.6.1. Перечислите как можно больше признаков и показателей, которые свидетельствуют о наличии проблем с юзабилити на сайте. Например:

· Малое число посетителей важного раздела сайта. 

· От посетителей сайта практически нет отзывов. 

· … 

§ 8.7. Творческая работа

Тема " Информационное проектирование сайта" 

Содержательная часть
Информационное проектирование (ИП) – это разработка понятной и четкой внутренней организации содержимого сайта для того, чтобы его посетители могли легко найти нужную им информацию. Речь идет не о создании привлекательной графики и выразительных лозунгов, а об улучшении ясности и функциональности сайта. 
Правильно выполненное ИП дает посетителю возможность оценить, какая информация находится на сайте и насколько быстро можно до нее добраться. На любой странице посетители должны представлять свое местоположение, что они могут сделать на этой странице, и куда могут пойти дальше. 
Многие разработчики совершают ошибку, начиная свою работу над сайтом с создания графической или программной части, забывая, что в первую очередь люди приходят в интернет за информацией. А дизайн лишь помогает лучше ориентироваться по сайту, направляя и повышая эстетическое восприятие от содержимого. Хорошо продуманная структура сайта также позволяет разработчику наметить действия, необходимые для создания эффективного и полезного ресурса. 
Процесс ИП состоит из трех частей: концептуального, логического и физического проектирования.
Первая стадия – концептуальное проектирование – это определение целевой аудитории, анализ, сбор и документирование требований пользователей и выработка способов их реализаций. При проектировании и разработке важно, чтобы сайт был ориентирован на конкретных пользователей и отвечал их требованиям.
Логическое проектирование – это описание страниц сайта и их взаимосвязи между собой. На этом этапе создается документированное описание всего содержимого сайта, от текста до графики.
На стадии физического проектирования выбираются программы, с помощью которых будет разрабатываться сайт, определяется интерфейс страниц. 
Стадии проекта представляют разные точки зрения на один и тот же сайт. Концептуальный проект – мнение пользователей, логический – проектной группы, а физический – разработчиков. Все три проекта не строго последовательны, а могут перекрываться. Таким образом, можно начать составление логического проекта до того, как полностью закончен концептуальный. 
Проекты взаимозависимы, то есть при изменении логического проекта придется заново пересмотреть и концептуальный, чтобы узнать, как на нем отразились изменения. ИП также является фундаментом для планирования развития сайта. 
Итак, ваша задача – кратко изложить все три типа проекта вашего сайта. Выполненную работу защитите перед одноклассниками.

Самооценка 

После того, как вы научились делать элементы веб-страниц, настала пора проектировать сайты по всем правилам. 
Усовершенствуйте свою таблицу критериев оценок сайтов. Сейчас вы знаете уже многое. Это дает вам возможность поставить жирную точку в создании этой таблицы. А может быть, все-таки – многоточие? 
Обсудите с другими учениками дополнения в оценочную таблицу. Объедините эти оценки в общую таблицу. Оформите ее в красивый и удобный для использования документ. Отныне это ваша главная путеводная звезда на тернистом пути сайтостроения.

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали при изучении данной главы. Изменились ли ваши представления о технологии создания сайтов, в чем именно? 
Как вы относитесь к планированию жизни? Работы? Учебы? Удавалось ли вам когда-нибудь создать сложный проект без ошибок и без продумывания заранее этапов деятельности? Вы планы держите в голове или в записях? Как вы считаете, можно ли создать без планирования полномасштабный сайт организации, имеющей многопрофильную деятельность и пользователей с различными потребностями.
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава IX. Основы веб-дизайна 

В этой главе вы познакомитесь с основами дизайна веб-страниц. Узнаете, как строится информационная структура, композиция веб-страницы, как и в каком порядке следует располагать на странице элементы. Получите много ценных советов по веб-дизайну.
Основные понятия: Дизайн, векторная и растровая графика, графический редактор, инструменты, фильтры, графические примитивы, палитра цветов, формат графического файла. 
Данная глава является кратким сборником веб-мудрости, содержащейся в различных электронных и бумажных изданиях, посвященных веб-дизайну. Эти советы столь часто можно обнаружить в интернете и в книгах по дизайну, что выявить и отделить их создателей практически невозможно. Поэтому многие советы по веб-дизайну мы считаем народными и достойными того, чтобы стать предметом изучения на нашем курсе.

§ 9.1. Что такое стильный дизайн? 

Стильный сайт - это когда каждая страничка имеет ярко выраженную принадлежность ко всему сайту. Когда легко ориентироваться и поиск информации не сопряжен с опасностью заблудиться и потерять время. Когда странички загружаются менее, чем за минуту. 
Стильность сайта достигается несколькими приемами. Можно выделить следующие элементы, участвующие в создании стиля: 
Шрифт - в пределах публикации он должен иметь одинаковые характеристики - такие, как гарнитура (начертание), кегль (высота), цвет.
Абзац - желательно, чтобы преобладал какой-нибудь один из видов выравнивания на страничке, например, публикация сделана с отступом от левого края и выравниванием влево. 
Цветовая схема сайта - она начинается с выбора тех трех цветов страницы, которые используются для представления обычного текста, ссылок и посещенных ссылок. Все эти параметры указываются в тэге. Цветовая схема должна повторяться на всех страничках публикации, это создает у посетителя ощущение связности сайта. 

Графическое оформление сайта должно укладываться в общую цветовую схему. Все графические элементы можно разделить на два больших класса: рисованные и фотореалистические. Лучше не смешивать эти два типа в оформлении. Если вы используете на сайте фотографии, то перед этим обязательно обработайте их - сделайте в случае необходимости тоновую и цветовую коррекцию, кадрирование, выберите размер, найдите способ обработать края фотографии. Далее используйте полученное оформление по всему сайту. 
Обязательно пишите пояснения к фотографиям в параметре ALT тэга IMG - это будет восприниматься как подпись к фотографии и, кроме того, избавит пользователя от ожидания в случае, если его не интересует данная страничка.

Всегда оставляйте для посетителя возможность перехода на главную страничку. Не забывайте, что многие попадают на ваши странички через поисковые системы, т.е. не на первую страницу, и они должны иметь возможность перейти на первую страничку. В случае, если Вы выполняете навигационную панель графическими средствами, то обязательно сделайте ее текстовую копию и поместите где-нибудь снизу (текст загружается быстрее графики :).
Внимательно изучите статистику разрешений экранов ваших посетителей и старайтесь угодить большинству пользователей
Уделяйте больше внимания правильности формулировок ссылок. От этого сильно зависит концентрация внимания посетителя на ссылке. Пример неправильно сформулированной ссылки: "Для того, чтобы узнать больше о правилах хорошего тона, щелкните здесь" С точки зрения информативности ссылки предпочтительнее написать так: "Вы можете подробнее узнать о правилах хорошего тона".
Соблюдение этих нехитрых правил позволит придать вашим страницам профессиональный вид и сделать информацию на вашем сайте легкодоступной и быстро находимой.

Макет страницы 

Макет страницы строится в соответствии с выбранной информационной структурой и на основе модульных сеток.

Модульная сетка – расположение блоков веб-страницы в определенном порядке, композиции.

В мировой практике отработано несколько общих схем построения структуры страниц, и практически все сайты используют один из подвидов со всевозможными модуляциями. 

Виды модульных сеток

	 

	 



	
	 

 


	 

 

 


	 

 

 

 

 



	 

 

 


	 

 

 

 


	 

 

 

 


	 

 

 

 




 

Размеры отдельных блоков сильно зависят от общей таблицы и своего предназначения. Часто в качестве модульного размера для ширины колонок употребляются приближения к стандартным размерам баннеров.

Задание 9.1.1. Оцените, какой модульной сетке более всего соответствуют разработанные вами макеты страниц. Придумайте новую, нестандартную модульную сетку. Обоснуйте, чем она предпочтительнее для реализации ваших целей. 

Выбрав модульную сетку, в ней размещают элементы веб-страницы. Как правило, логотип помещают сверху, навигационную панель, баннеры и вспомогательные элементы – сбоку, основной текст – в центре, пиктограммы – у заголовков материала, кнопок навигации.
Как и расположение элементов веб-страниц, их состав также общепринят. Однако, существуют различные творческие отклонения, которые, если выполнены со вкусом, прибавляют их создателям заслуженного авторитета.

Единство стиля

Постоянство – одна из основных характеристик хорошо спланированных сайтов. Постоянство подразумевает, что вы не приведете в замешательство посетителей сайта, неожиданно изменив правила его использования. Постоянство создает комфорт и подчеркивает индивидуальные особенности вашего сайта.
Страницы вашего сайта не должны отличаться от начальной страницы, но и не должны полностью копировать ее внешний вид.
Постоянство вовсе не отрицает возможность внесения определенных изменений разнообразия в страницы сайта без нарушения его стиля.
Неизменными, как правило, должны оставаться цвет фона, текстуры, шрифты, вид ссылок, а также размер и способ размещения изображений. Минимально изменяя фон, текст и изображения на веб-страницах, вы устанавливаете повторяющийся стандарт, придающий единообразие вашему узлу. В результате вы получите привлекательный и запоминающийся посетителям сайт.
Один из способов придания единообразия сайту – размещать фотографии или иллюстрации всегда в одном и том же месте страницы.
Другой прием состоит в постоянном расположении колонки текста с одной и той же стороны.
Вы можете придать единообразие, помещая фотографии в рамки одного и того же цвета или добавляя тени вокруг фотографий. Единожды выбрав способ вставки фотографий и изображений, всегда следуйте ему.

Внесение разнообразия 

Внесите внешнее разнообразие в свой сайт, используя один из нескольких различных методов. В зависимости от поставленной цели вы можете использовать цветовое выделение различных страниц сайта, включать небольшие графические элементы либо варьировать расположение текста от страницы к странице.
Простейший способ цветового выделения страниц – использование неизменного цвета фона при изменении цветов текста для различных разделов узла. Этот метод прекрасно работает, когда цвета, которые используются для внутренних страниц (страниц, на которые существуют ссылки) сайта, идентичны цветам соответствующих ссылок на начальной странице. При этом цвета кнопок и соответствующих страниц следует брать из стандартной палитры.
В результате сайт будет обладать единообразием, в то же время вызывая интерес посетителей различиями между разделами.
Другой способ, с помощью которого можно выделять разделы и страницы сайта, - изменение цвета рамок вокруг фотографий и иллюстраций.
Будьте осторожны, цветовое выделение должно быть заметно, но не должно полностью отвлекать внимание. Цвета должны привлекать к содержанию, а не быть основным элементом страницы.
Последовательно упрощая содержание сайта, вы можете придать единообразие страницам, разбить последние на разделы и придать каждой странице уникальный вид.

Задание 9.1.2. Проанализируйте разработанные вами макеты основной и связанных с нею других веб-страниц. Определите, какая часть каждой страницы будет работать на единый стиль всего сайта, а какая будет подчеркивать специфические особенности конкретного раздела. Постарайтесь найти нестандартное выражение вашего стиля. Но нестандартность не должна использоваться в ущерб привлекательности, простоте, технологичности и любых других критериев оценки сайтов. Детально опишите результаты анализа и поместите в свою папку. В дальнейшем это будет руководством к действию, к разработке шаблонов каждого раздела.

Распределение информации на веб-странице

Важно соблюдать меру в распределении информации на веб-страницах. Разумеется, есть страницы, содержащие полные тексты статей или другого объемного материала. Но нужно уберечь посетителей от ошибочного попадания на такие специализированные страницы. Для этого на основных страницах в начале любой статьи в двух-трех предложениях излагается основная мысль текста. Далее идет ссылка на полную версию статьи.
Если на сайте представлен цикл статей, целесообразно в каждой статье делать ссылку на оглавление с целью облегчить перемещение по сайту. Важно при этом указать пользователю, из какого раздела он пришел, в каком находится и куда его направит следующая ссылка. Такими указателями могут являются тексты ссылок и заголовки. Если пользователь будет сомневаться, куда приведет его ссылка, скорее всего, он ею не воспользуется.

Сайты, независимо от размера и сложности, строятся из одних и тех же элементов:

· слова (текст) 

· фон 

· графические элементы и логотипы 

· навигационные элементы 

· элементы для организации связи с посетителями 

Это, безусловно, искусственное разделение, поскольку оформление одного элемента влияет на другие, а вам необходимо поддерживать согласованный стиль всего сайта в целом.
Рассмотрим перечисленные элементы подробно.

§ 9.2. Текст и шрифт – "кирпичики" сайта 

Оформление веб-страницы начинается, как правило, с подбора информационного материала и инструментов для придания этому материалу необходимого эффектного вида.
Кроме разработки структуры, важной частью данного этапа является подготовка текстов, составляющих основу любой публикации. Слова – особые «кирпичики», из которых строятся сайты.
Текст – наиболее примечательный элемент сайта. Всегда используйте один и тот же шрифт, начертание, цвет, ширину колонок для идентичных элементов веб-страницы. Вы не можете полностью контролировать эти параметры на компьютере пользователя. Но это означает, что у вас нет абсолютного контроля, а не относительного. Вы не можете задать конкретный шрифт и его размер, но любые браузеры будут поддерживать различия между шрифтами стиля Заголовок 1 и шрифтами стиля Заголовок 2 или Обычный.
Оригинальные тексты, например, взятые из рекламного буклета и выложенные в интернете в неизменном виде будут читаться плохо, ведь они разрабатывались совершенно для другого стиля восприятия информации. 

Текст должен быть легко читаемым и понятным

Популярностью пользуются сайты с легко читаемым и понятным текстом. Сделать сообщение понятным – задача автора и редактора, а сделать слова легко читаемыми – дизайнера. Легкость чтения определяется выбором длины строк, шрифтов, размеров шрифта и начертанием, а иногда и размещением текста и его цветом.

Основные элементы текста 

Заголовок – лучше всего выполнять более крупным, привлекающим внимание шрифтом, это может быть либо легко читаемый шрифт, либо наоборот трудно читаемый шрифт с очень яркой, запоминающейся гарнитурой. Примерами могут служить такие шрифты как Helvetica, Tahoma, Arial (шрифты без засечек), Baltica (c засечками), различные декоративные шрифты.
Не ставьте заголовки в центре страницы. Центрированный текст делит пустое пространство на две части, расположенное слева и справа от заголовка. Пустое пространство может привлекать внимание больше, чем сам заголовок.
Избегайте заголовков (а также любых слов или фраз), набранных прописными буквами. Такие слова занимают значительно больше места, чем слова, содержащие прописные и строчные буквы. Кроме того, такие слова менее узнаваемы из-за отсутствия выступающих частей букв.
Девиз (или цитата) – обычно делают шрифтом на 1-2 пункта меньше основного текста. Так как шрифт получается достаточно мелкий – 9-11 пиксел, то лучше воспользоваться шрифтами без засечек (Helios, Helvetica, Arial, Tahoma). Кроме того, будет лучше, если фраза будет набрана наклонным (italic) шрифтом. Таким образом, она будет более заметна.
Основной текст – набирается размером в 10-14 пиксел. Здесь лучше использовать стандартные решения — шрифты с засечками или без, но обязательно легко читаемые. Для веб-страниц идеально подходят шрифты Arial, Helvetica, Times Roman.
Есть несколько типографских способов, чтобы выделить смысловую часть. Эти способы делятся на общепринятые и нежелательные. 

· Общепринятые: жирное начертание и курсив. 

· Нежелательные: разбивка, подчеркивание, выделение цветом. 

У жирного начертания есть одна особенность — жирное слово видно на полосе еще до того, как читатель дошел до выделяемого места. Поскольку это может лишить читателя заготовленного автором сюрприза, в таких случаях в основном тексте лучше использовать курсивные, а в заголовках — жирные начертания. Как и любым другим специальным приемом, выделением текста стоит пользоваться в меру. 
Адреса, телефоны, имена авторов - обычно делаются либо на 1-2 пиксела больше основного текста, либо такими же по размеру, но полужирными (bold).
Никогда не спешите при выборе шрифтов для публикации, старательно относитесь даже к таким мелочам как трекинг (расстояние между буквами), интерлиньяж (расстояние межу строками), отступы и прочее. Старайтесь на первых порах избегать особо вычурных шрифтов, неумелое использование которых может оттолкнуть читателей от ваших материалов. Применение красивых, но плохо читаемых шрифтов, как правило, является основной ошибкой начинающих.
Если вы используете два цвета или две различные насыщенности одного цвета для фона, один несложный способ добавить привлекательности тексту и изображениям – расположить заголовки таким образом, чтобы они пересекали границу между различными цветами фона.
Добавьте выразительности узким колонкам, выровняв левый край колонки по границе изменения цвета фона.

Тема, название и заголовки 

Один из простейших способов придания единообразия сайту без заметного замедления его работы – использование декоративного текста для повторяющихся элементов, таких как названия, разделители частей, заголовки, подзаголовки и цитаты. Элементы декоративного текста могут быть относительно небольшими и быстро загружаться. Вы лучше сможете влиять на внешний вид текста и быть уверенным, что используемый вами шрифт не похож ни на один используемый браузером посетителя. 
Даже одного-двух слов, написанных характерным и неизменным шрифтом, будет достаточно для поддержания уникального внешнего вида.

Задание 9.2.1. Подготовьте текстовое наполнение для одной из своих веб-страниц второго уровня, учитывая при этом структуру страницы, ее макет и рекомендации из данного раздела: краткие, но информационно насыщенные и понятные ссылки; отсутствие слов, набранных прописными буквами; выделение заголовков, адресов и др.; аккуратное использование трекинга, интерлиньяжа, отступов и др.

Шрифт

Интернет-технологии накладывают специфические ограничения на использование шрифтов в оформлении веб-документов. B частности межплатформенный характер интернета не позволяет однозначно определять шрифт для вывода "тела" текстового документа на экран монитора клиента. Применение HTML тега <FONT FACE=[гарнитура шрифта]> не является панацеей для решения этой проблемы. На компьютете пользователя просто может не оказаться нужного шрифта, а замена его другим, выбранным системой по умолчанию, приведет к появлению нечитаемого документа. Поэтому считается правилом хорошего тона не применять выше обозначенный тег в веб-документах. 
Это заставляет изыскивать другие пути для оформления "тела" документа. B частности выделение необходимых частей текста цветом, применением СТРОЧНЫХ символов, их курсивного и полужирного начертания, а также манипуляции с кеглем шрифта выводимого на экран клиента. 
Немаловажным для удобства восприятия информации оказывается цветовое соотношение текста и фона. Если предполагается передача клиенту достаточно большого объема информации, то, с точки зрения удобочитаемости, желательно, чтобы текст был выполнен темным цветом на светлом фоне и был достаточно контрастным. Применение ярких подложек под текст (задний фон) является сильным выразительным средством, но необходимо помнить, что читать текст по яркому, а тем более пестрому, фону трудно, а иногда просто невозможно, так как символы теряются в пестроте подложки. 
Одним из показателей удобочитаемости является ширина строки документа. Строка "идеальной ширины" должна умещать порядка 50-70 знаков. При их большем количестве скорость чтения замедляется, и утомляемость наступает значительно быстрее. 
И несколько коротких советов:
Не используйте большого разнообразия шрифтов, от этого у посетителя будет рябить в глазах. 
Не используйте в тексте слишком много восклицательных знаков (!!!). Этим вы добьетесь того, что посетитель просто не заметит действительно важной информации. 
Если вы думаете, что много мерцающих ссылок привлекают внимание - вы ошибаетесь. Большое количество таких ссылок не радует посетителя. 
Всегда выставляйте цвет основного фона в теге, даже если он белый (#FFFFFF). А если вы используете в качестве фона картинку, все равно укажите похожий цвет (гармонирующий с картинкой). Иначе цвет будет по назначен по умолчанию, а на разных компьютерах настройки разные.

Ссылки

Ссылки необходимо писать грамотно. Если текст не будет понятным при убранных ссылках, то, скорее всего, не будет понятен и при присутствующих ссылках. Отсюда следует простой вывод: ссылки должны ставиться так, чтобы читатель от их отсутствия ничего не потерял.  Для начала нужно просто написать текст, а потом уже расставлять в нем ссылки.
Нельзя злоупотреблять ссылками. Если много слов подчеркнуто, читатель перестает воспринимать текст. Частое чередование цвета – раздражает. Поэтому, чем меньше в тексте будет ссылок, тем лучше. Идеальный вариант — выносить ссылки в конец материала. Там читатель изучил содержание, и ему надо куда-то двигаться дальше.
Ссылка в тексте должна быть максимально полезной. Ставить ее стоит только в том случае, если она ведет на ресурс, тема которого затронута в тексте, но не раскрыта.
Если в тексте упоминаются другие материалы, на них стоит поставить ссылку. Но перед этим подумать — нужно ли упоминать другой материал. Уместно поставить ссылку после слов «как мы писали вчера в материале…». В подобной ситуации читатель, пропустивший начало, всегда может наверстать упущенное.
Не выделяйте для ссылки целые фразы. Когда ссылки слишком велики, они больше отвлекают пользователей, чем помогают им ориентироваться. Выделяйте только ключевые слова. Лучше всего — одно-два. От этого правила иногда отступают в новостных сайтах. В них новости идут одна за другой в столбик, и каждая представлена коротким первым абзацем, отражающем суть новости. В таком случае нередко ссылками делается весь текст каждого абзаца. Это выясняется при наведении курсора мыши на текст конкретного абзаца, а остальной текст при этом выглядит обыкновенно.
Не размещайте ссылки по центру страницы. Располагать ссылки следует по краям экрана. Помните, вам необходимо, чтобы посетители обратили внимание на содержание главного узла, а не на его вспомогательные элементы.
Ссылки должны быть понятными. Избегайте ссылок наподобие «Щелкните здесь». Большинство пользователей знает, что выделенный цветом текст – ссылка. Ни в коем случае нельзя делать ссылки со слов «тут», «здесь» и т. п.
Ссылки являются частью общего дизайна сайта. Они могут быть гармоничными или находиться в дисгармонии с общим стилем оформления сайта. Не забудьте, что цвет ссылки обычно меняется после щелчка по ней. Это означает, что самая простая веб-страница содержит текст трех разных цветов: цвет обычного текста; цвет текстовых ссылок; цвет уже посещенных ссылок. Не делайте ссылки на посещенные страницы более привлекательными, чем «неисследованные» ссылки.
Ссылки должны быть привлекательными. Взгляните на свой сайт с точки зрения посетителя. Перефразируйте ссылки так, чтобы заинтриговать посетителя узла и побудить его воспользоваться ссылкой. Например, замените «Наша история» на «Наш взлет».
Цвета ссылок выбираются таким образом, чтобы, с одной стороны, читатель видел, что это ссылка, а с другой стороны, она бы не мешала ему читать основной текст. По поводу ссылок есть два полезных замечания: первое - как бы Вам не хотелось сделать цвета ссылок и посещенных ссылок одинаковыми (без веских на то причин), постарайтесь перебороть себя и придать им немного различия, для этого просто сделайте цвета уже посещенных ссылок чуть темнее; и второе - так уж получилось, что подчеркнутый текст в Web символизирует ссылку, поэтому поборите искушение использовать подчеркнутый текст в публикации, воспользуйтесь другим способом выделения. Вы ведь знаете, что очень неприятно, если, допустим, Ваша рука потянулась к ссылке с целью прочитать подробности, а мышка на нее ноль внимания :-(.

Фон. Попробуйте поймать черную кошку в темной комнате 

Фон – это изображение (в простейшем случае – цвет) на втором плане страницы, поверх которого располагаются слова и изображения. 
Фон остается неизменным на всех страницах вашего сайта. Это означает, что вам следует использовать один и тот же цвет (или набор цветов) фона на всех страницах, а также одни и те же текстуры и узоры. Фон можно разделить на области, что позволит, например, сгруппировать элементы навигации вдоль одного края страницы. При желании можно сгруппировать повторяющиеся элементы и элементы навигации в верхней части страницы.
Простейший способ разбиения на области – выбрать один цвет, используя насыщенный цвет (100% насыщенности) с одной стороны страницы и ненасыщенный (10?20% насыщенности) цвет на остальной части страницы. Это выглядит очень эффектно. Но не забудьте проверить, как эти цвета будут выглядеть на различных мониторах.
Наиболее часто при выборе фона веб-страниц встречаются следующие ошибки.

· Слишком яркий фон, который перекрывает сообщение. 

· Слишком темный фон, на котором не видно текста сообщения. 

· Слишком монотонный фон, придающий вашему сообщению унылый вид. 

· Слишком насыщенный фон, отвлекающий внимание от основной информации. 

· Фон с текстурой – обычно текстуры соперничают с текстом за внимание читателя, усложняя распознавание букв и слов. 

Не стоит забывать об основном назначении фона – он не должен привлекать большего внимания, чем само сообщение. Выбирайте фон, который бы не бросался в глаза, но был запоминающимся, либо не используйте вовсе.

Задание 9.2.2. Подберите основной цвет текста и цвет фона. Контрастность этих цветов должна быть достаточной, чтобы текст читался без напряжения, но не максимальной, чтобы глаза не утомлялись при долгом чтении.

§ 9.3. Графика на веб-страницах.  Драгоценности – чем крупнее и ярче, тем дороже 

На большинстве узлов, помимо текста, имеются и графические элементы (или изображения) – фотографии, иллюстрации, диаграммы и таблицы. Ведь немалое преимущество  World Wide Web состоит в возможности работать с графикой.
Изображение отличается от текста тем, что это отдельные графические файлы, которые при необходимости можно загрузить на компьютер пользователя. Поскольку изображения загружаются независимо от текста, пользователь может отказаться от такой возможности и сэкономить время, которое требуется на загрузку. Чем изображение больше и сложнее, чем больше цветов содержит, тем дольше загружается.
Изображения могут нести определенную информацию, да и просто придают веб-странице привлекательный вид. 
Прежде чем добавить графический элемент к своему сайту, ответьте самому себе на следующие вопросы:

· Действительно ли необходимо данное изображение? Будет ли оно более информативным, чем обычный текст? 

· Нельзя ли уменьшить размер изображения, сохранив его информативность? 

Использование большой, долго загружаемой эмблемы является характерной ошибкой начинающих дизайнеров веб-страниц. Она может снизить эффективность сайта. Помните, что эмблема сама по себе лишь удовлетворяет выше самолюбие и не дает посетителям ни информации, ни совета.

Задание 9.3.1. Проанализируйте свой сайт (страницу сайта) на предмет достаточности и необходимости графических элементов. Есть ли на странице лишние элементы, при удалении которых информативность и привлекательность страницы не сильно изменится? 
Постарайтесь повысить выразительность всей страницы или отдельной ее части, введя дополнительный графический элемент: черту, небольшой стилизованный рисунок, увеличенный и окрашенный символ, буквицу, цветовое пятно, градиент цвета и т.д. Обоснуйте, что этот элемент не является избыточным и выполняет свою роль.

Месторасположение эмблемы и навигационных элементов 

Несложный способ придать единообразие разным страницам сайта – разместить на каждой странице эмблему одного и того же размера и на одном и том же месте.
Можно придать единообразие сайту, разместив используемые для навигации кнопки и пиктограммы в одном и том же месте на различных страницах. Иногда группируют ссылки-кнопки в верхнем левом или верхнем правом углу страницы, а вверху и внизу страницы их дублируют текстовыми ссылками. В данном случае ваша цель – избавить посетителя узла от необходимости «охотиться» за навигационными элементами по всей странице.

Изображения в миниатюре 

Часто для иллюстрации какой-то темы требуются изображения большого размера, загружаться они будут достаточно долго. В том месте, где требуется поместить большой рисунок, можно вставить маленькую его копию и сделать ссылку на полномасштабное изображение. Те посетители, которым это действительно интересно, смогут посмотреть изображение полностью, а все остальные пролистнут страницу, не задерживаясь. Такая методика особенно хороша для обложек книг, фотографий, рекламных листков, которые не все читатели захотят изучить в деталях. 

Задание 9.3.2. Воспользуйтесь любой программой для оптимизации изображений. Постарайтесь максимально уменьшить размер файлов для логотипа и других изображений, не допуская заметного ухудшения качества. Помните, что в графических редакторах каждое сохранение изображения в формате JPEG (JPG) ухудшает его качество. Подготовьте для всех изображений их маленькие копии (иконки, миниатюры). Постарайтесь все изображения заменить на эти уменьшенные копии, если это не нарушает дизайн страницы. Сделайте ссылки на полные изображения, сообщив в альтернативной надписи их содержание и полный размер файлов. 

Логотипы. Лицо сайта должно быть выразительным и привлекательным

Как правило, логотип представляет собой стилизованную надпись названия организации, входящую во все документы. Взяв логотип организации и удачно подобрав цвет фона и переднего плана, можно создать уникальное графическое оформление вашего сайта. 
Храните логотип в виде графического файла, чтобы в любой момент вставить его на страницу. При создании логотипа не забывайте, что время загрузки должно быть небольшим.
Разработать яркий, запоминающийся, стильный логотип непросто. Логотип должен быть лаконичным, и, одновременно, выразительным, отражающим суть организации.
Рассмотрим в качестве примера описание логотипа Центра дистанционного образования "Эйдос". Адрес этого логотипа в сети: http://www.eidos.ru/logo.gif
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Рис. 8.3

Центральный элемент логотипа - Человек-звезда, который тянется вверх, к звездам. Означает стремление к неизведанному, открытие мира и себя в нём. Окружающая сфера -  не просто космос, но интернет-вселенная, в которую направлено движение человека.
Человек-звезда не только вселяется в мир, но и светит лучами, заполняет пространство. Он открыт, распахнут. Творческая самореализация происходит одновременно с освоением вселенной.
Ассиметричность формы звезды, ее диагональная направленность, подчеркивают движение. Динамику открытости и движения передает шлейф, создающий ощущение взмаха. Это своеобразный парус небесного корабля, на котором человек отправляется в путешествие.
Внизу логотипа имеется надпись eidos.ru, характеризующая интернет-сферу деятельности Центра и указывающая его адрес в сети. Курсивный наклон надписи сонаправлен с общей диагональной композицией логотипа.
Прямые линии уравновешены овальными, что подчеркивает гармонию эмоционального и рационального. Овальную форму в логотипе имеют элементы шлейфа, голова человека, фрагменты некоторых букв в надписи. Прямые линии выполнены с преобладанием острых углов - в противоположность дугам. Овал лица человека-звезды расположен так, что ориентирует его взгляд вправо вверх. Он смотрит в направлении своего движения. 
Логотип диалектичен. С одной стороны, он демонстрирует открытость человека, его разностороннюю устремленность. С другой, лучи-то острые, могут в случае чего и "кольнуть", а при необходимости и поразить противника подобно шпаге фехтовальщика.
Шлейф также имеет двойную роль: 1) прокладывает человеку дорогу, проникая вперед подобно ракете, 2)  формирует защитную ауру, "кокон" человека. 
Ощущение рождающей напряженности создаётся исходящей из звезды энергией и сдерживающей ее оболочкой, похожей на яичную скорлупу. В логотипе угадывается идея яйца как символа жизни. В связи с этим логотип можно назвать "Человек рождающийся".
Рождение и смерть, как известно, связаны. Благодаря четырехконечной звезде в логотипе присутствует также и символика креста. Но это не прямой крест Христа, а, скорее, крест апостола Андрея. Голубой андреевский флаг, как известно, символ русского флота. Центр "Эйдос" тоже бороздит просторы - виртуальные ...
Сине-голубой цвет логотипа подчеркивает его небесность, возвышенность, чистоту помыслов. Холодности в цветовой гамме не чувствуется. Наоборот, возникает потребность в оранжевом цвете, добавляющем огня. Поэтому  оранжевый цвет входит в цветовую гамму фирменного стиля Центра "Эйдос".

Задание 9.3.3. Ранее вы разрабатывали логотип своей визитки. Проанализируйте его на соответствие рекомендациям: способность выразить основную идею, объем файла, количество цветов, выразительность как в цвете, так и в серых тонах, геометрический размер, положение на странице, связь стиля логотипа со стилем страницы и др.

Советы по графике

Не загружайте страничку графикой, особенно это касается значков типа E-mail, Welcome, Next и т.д. Посетитель не будет вам благодарен, наблюдая более 5 минут за их загрузкой. 
Не используйте на страничке большие картинки. Если уж и приспичило, разделите картинку на части и вставьте их в таблицу. Этим вы облегчите загрузку графики. 
Если есть возможность, создайте альтернативу картинкам-ссылкам с помощью текстовых ссылок. Пусть на сайте присутствует и то, и то, поскольку некоторые пользователи отключают в своих браузерах загрузку графики. 
Старайтесь, по возможности, рисовать свою графику, от этого у посетителей вашей странички останется хорошее мнение. 
Не ленитесь указывать в IMG-теге размеры картинки WIDTH и HEIGHT. Иначе при загрузке картинок текст будет прыгать в разные стороны. 
Пишите в описании картинки ALT-текст. Не заставляйте посетителей ждать полной загрузки, желая узнать, что же находится за этой картинкой. 
В картинках-ссылках пользуйтесь параметром border="0" (в тегах <a href="...">) этим вы избавитесь от синих рамок вокруг картинки-ссылки.

§ 9.4. Внешний вид сайта 

Управление внешним видом сайта

Основной вопрос веб-дизайна заключается в том, что необходимо решить, кто окончательно будет определять внешний вид узла – дизайнер или посетитель. При создании вы можете придать сайту определенный вид, но это вовсе не означает, что посетители вашего узла увидят его точно таким же.
Как правило, вы не в состоянии контролировать тип, размер и цвет шрифта, который используется для изображения сообщения.
Вы не можете знать обо всех параметрах использованного клиентом монитора, таких как размер и различные настройки. А эти факторы могут серьезно влиять на размер изображений, четкость текста и на количество корректно отображаемых цветов.
Веб-страница, прекрасно выглядящая на мониторе размером 20 дюймов по диагонали, выглядит убого на типичном мониторе размером 14-15 дюймов. Если вы отказались от использования стандартных цветов, то ваша веб-страница может отображаться в непривлекательных, невзрачных цветах.
Для успешного управления внешним видом текста можно использовать декоративный текст. Это текст, преобразованный в графический элемент (картинку), который можно загружать, как и другие изображения. Декоративный текст позволяет устанавливать шрифт, его размер, цвет и межстрочный интервал. К нему можно применять любые эффекты: наложение букв, заливка символов, полупрозрачные области, тени и контуры, а также размещение текста под углом и вдоль кривых.
Однако за эти возможности приходится расплачиваться временем загрузки. Многие из перечисленных эффектов можно получить, применяя каскадные таблицы стилей, с которыми вы ознакомились в седьмой главе.
Декоративный текст идеально подходит для создания логотипов, названий сайтов, основных заголовков и названий разделов. Используйте декоративный текст для создания собственного стиля.
Обычный текст используется для заголовков, подзаголовков и основного текста страницы. Его видом трудно управлять, но он быстро загружается и быстро формирует информационное поле.

Введем понятие размера страницы - полный размер страницы складывается из размеров файлов статических картинок, которые загружаются постоянно (логотип, предметы навигации, кнопочки), динамических, коими является реклама и различные баннеры, а так же из размера HTML кода, который отвечает за страницу. 
При проектировании следует учитывать числовые параметры монитора – наибольшая ширина страницы должна составлять не более 770 пикселов, боковую панель навигации лучше делать не длиннее 570 пикселов (основываясь на разрешении экрана в 800х600 пикселов). 

Это может быть интересным

По статистике Всемирной Сети, около 20% экрана занимают интерфейс обозревателя и элементы операционной системы, около 20% - навигация сайта, около 5-6% - сторонняя реклама, около 10% - собственная реклама, около 10% - логотипы и наполнители, и только 20-25% занимает полезная информация. Остальное – неиспользованное место.

Особенности начальной страницы. "Театр начинается с вешалки"

Многие начальные страницы содержат информацию о новостях, времени последнего обновления и счетчик, показывающий количество посещений узла после определенной даты. 
Счетчики могут оказаться палкой о двух концах. Если вашу страницу посещают редко, то небольшое число создаст впечатление, что ваш узел не интересен. К тому же счетчики слишком педантичны, каждый раз, когда вы проверяете собственный сайт, показание счетчика увеличивается.
Пока вы не можете часто обновлять свой сайт, вам лучше исключить данные о времени обновления. Время течет быстро и старая дата может создать впечатление, что вместе с ней устарели и сведения. Для новых посетителей любая информация на сайте – новая. А посетители, уже знакомые с сайтом, могут его покинуть, решив, что уже не найдут ничего нового для себя. 
Желательно указывать периодичность обновления информации на сайте. Если даже вы обновляете информацию раз в месяц или реже, то скажите об этом прямо. Тогда посетитель, заинтересовавшийся вашим сайтом, не будет приходить на него часто в поисках новой информации, и раздражаться ее отсутствием. Он придет по расписанию и будет вам благодарен за то, что вы сэкономили ему время. 
Вовсе не нужно, чтобы ваша начальная страница всегда оставалась неизменной. Наоборот, вы должны регулярно вносить в нее изменения. Включите в содержание страницы новости и свежую информацию. Вам не надо рассказывать обо всех новостях, достаточно только заинтриговать посетителя. Включите ссылку на страницу, подробно обсуждающую новости.
Не забудьте внизу страницы упомянуть об авторских правах (например, © 2004, С. Сидоров).

Старайтесь уменьшить размер сообщения

Не делайте веб-страницы пропорциональными формату А4. Необходимо, чтобы посетители получили как можно больше информации и имели возможность перейти к другим страницам, не используя полосы прокрутки. Чем быстрее посетители доберутся до цели, тем вероятнее, что они будут возвращаться на ваш сайт.
Особенно раздражают посетителей большие, не несущие полезной информации изображения. Стремитесь найти баланс между эффектным внешним видом и скоростью загрузки. 
Помните, что вы можете создавать свой сайт на более быстром компьютере, чем те, которыми пользуются ваши посетители.

Не создавайте длинных колонок

Таблицы и колонки улучшают внешний вид страницы. Но если вы сделаете две-три колонки текста, не умещающиеся в окне браузера, то пользователю, прочитав одну колонку, придется прокручивать страницу вверх, чтобы прочитать следующую. Это раздражает и запутывает.
Единственное исключение, когда можно применять длинные колонки, это организация списков, содержащих короткие фразы, которые можно прочитать в произвольном порядке.
Добавьте выразительности узким колонкам, выровняв левый край колонки по границе изменения цвета фона.

Формы - элементы для организации связи с посетителями. Не прячьтесь в интернете, все равно найдут

Интернет – это интерактивная среда. Поскольку некоторые из прочитавших сообщение захотят связаться с вами, одна из основных задач такой среды – организация связи с посетителями сайта.
Любая программа, которую можно использовать для создания веб-страниц, позволяет добавлять ссылки в виде адреса электронной почты вашего учреждения или веб-мастера. Такая ссылка избавляет посетителя от необходимости вводить адрес электронной почты и возможных ошибок.
Многие программы позволяют создавать формы, составленные из нескольких страниц и содержащие переключатели, флажки, контекстные меню и поля для добавления комментариев. Формы дают дополнительную информацию о пожеланиях посетителей; они предполагают получение ответов на конкретные вопросы, эти ответы вы можете заранее занести в базу данных.
Большой популярностью пользуются гостевые книги для оценок и предложений, и чат для общения в реальном времени.
Не забывайте указать номера телефона, факса и почтовый адрес, чтобы посетители связались с вами любым удобным для них способом. Чем больше информации о себе вы предоставите, тем убедительнее продемонстрируете ваше желание поддерживать связь с посетителями, и тем больше посетителей когда-нибудь с вами свяжется.

Задание 9.4.1. В третьей главе вы изучали, как создать ссылку на адрес электронной почты. Проверьте, чтобы на ваших страницах адрес был как в виде ссылки, так и в явном виде, чтобы его можно было записать на память для будущих контактов. Постарайтесь заполнить максимальное количество полей шаблона электронного письма, который появляется перед посетителем при нажатии на гиперссылку. Как минимум, заполните тему письма, так как некоторые пользователи могут не догадаться или полениться это сделать, и вы получите письмо, которое трудно идентифицировать среди многих других писем, приходящих на ваш электронный почтовый ящик.

Правила хорошего HTML

В этом разделе рассказано, как сделать страницы, чтобы ваш сайт не был посмешищем.
Не встраивайте в страничку слишком много Java-скриптов и апплетов. Не думайте, что интернет болен статичностью. 
Если какой-либо раздел еще не готов не надо мозолить глаза посетителям стандартной анимационной картинкой "Идет строительство" или "Under Construction". Достаточно написать приглашение зайти попозже. 
Если есть возможность, постарайтесь не использовать на страничке фреймы, это облегчит вам жизнь при индексировании вашего сайта в поисковых системах. 
Не используйте большое число вложенных фреймов с запутанной системой навигации. Если есть возможность, лучше вообще отказаться от фреймов. 
Проверьте, хорошо ли видна страничка в разных разрешениях. Вы должны позаботиться, чтобы она хорошо воспринималась как в разрешении 800х600, так и в 1024х768.
Старайтесь не прибегать к использованию полосы горизонтальной прокрутки.
Если вы собрались делать на страничке какой-либо фон: старайтесь подобрать контрастную и одновременно расслабляющую глаза комбинацию шрифта и фона.
Следите за правописанием на страничке. Если вы собрались создать действительно хороший сайт, то на вашем столе должен быть орфографический словарь.
Не помещайте сайт в одну большую таблицу, ведь содержимое таблицы будет показано только тогда, когда она полностью загрузится. 
Всегда проверяйте корректность внутренних ссылок. Очень часто web-мастера (или используемые ими редакторы, например, Front Page) оставляют такие ссылки: file:///C:/... 
Не используйте много красок в цветовой гамме своей страничке. Она должна быть выдержана в едином стиле. 
Если вы используете таблицы, для построения навигации старайтесь задавать ширину в пикселях, а не в процентах. Иначе у компьютеров с разным разрешением экрана страничка будет выглядеть по-разному. 
Никогда не ориентируйте свою страничку на определенный браузер. От этого вы можете потерять часть своих посетителей. Постарайтесь найти компромисс. 
Не делайте навигацию слишком запутанной. Доступ к любой странице сайта должен быть не более чем за три щелчка мыши. 
Если вы решили вступить в какую-либо рекламную сеть, не стоит перегружать страничку баннерами, большой выгоды от этого не будет. Одного-двух баннеров на страничку вполне достаточно. 
Делайте удобную и продуманную навигацию, стараясь максимально увеличить комфорт "хождения" по вашему сайту. 

§ 9.5. Композиция веб-страницы. Дирижеру проще – играют другие 

В предыдущих разделах мы познакомились с дизайном отдельных элементов веб-страниц. Теперь рассмотрим, как все эти элементы должны быть связаны вместе.
Вначале несколько определений.

Дизайн — создание вещей таким образом, чтобы ими было удобно, легко и приятно пользоваться по назначению и (практически) невозможно не по назначению.

Веб-дизайнер –  человек, строящий интерфейсы, т. е. средства общения посетителя веб-страницы с её наполнением. 

Главная задача– обеспечить удобство навигации и лёгкость восприятия информации. 

Дизайн web-страницы должен отвечать требованиям: интегрированность статической и динамической составляющих, логическая взаимозависимость графики и текста, эксклюзивность решения.

Дизайн основывается на оптической иллюзии, пустоте и объеме, цвете и масштабе.
Инструментами веб-дизайна, таким образом, являются композиция, цветовая палитра, шрифт.

Композиция – это единство и целостность формы, обусловленной ее содержанием. 
Применительно к веб-дизайну – определенное сочетание частей изображения и текста.

Основные правила композиции

Целостность – невозможность добавления или изъятия элементов без нарушения композиции. Для нахождения целостной композиции обычно рассматривают будущее изображение как набор пятен - силуэтов отдельных элементов, которые компонуют на плоскости до достижения необходимого эффекта. Все элементы композиции должны быть связаны чем-либо воедино - стилем рисунка, выравниванием, цветами, размерами и т.д.
Подчиненность – наличие главных и второстепенных элементов. Например, логотип может быть главным элементом, которому будут подчиняться (т.е. иметь его стиль) остальные элементы странички.
Равновесие – расположение элементов справа и слева, сверху и снизу от оптического центра. Оптический центр находится на одну восьмую выше физического центра. Существует два вида равновесия – формальное и неформальное.
Формальное равновесие – это расположение элементов симметрично слева и справа от оптического центра. Подчеркивает достоинство, стабильность или консерватизм образа.
Неформальное равновесие – сознательное нарушение симметрии расположения элементов относительно оптического центра. В этом случае нарушение симметрии должно быть скомпенсировано изменением цвета, масштабов элементов или применением вспомогательных приспособлений. Такими приспособлениями могут быть стрелки, указатели, картинки людей или животных, указывающих на смещенные элементы, помогая человеку сосредоточить внимание на требуемых деталях.
При формировании равновесия и расположения вспомогательных изображений следует помнить, что взгляд человека просматривает страницу из левого верхнего угла в правый нижний. Размещение, например, справа внизу элемента, указывающего в противоположный верхний угол, может подсознательно заставить пользователя вернуться к началу чтения страницы, акцентируя, таким образом, его внимание. 
Соразмерность – все элементы композиции страницы должны занимать площадь, соразмерную с их значением в композиции как едином целом. Не следует акцентировать внимание на второстепенных элементах и отвлекать внимание пользователя от первостепенных.
Последовательность – стилевая взаимосвязь данной композиции (страницы) со всеми страницами сайта. Это достигается применением одного и того же формата, стиля, тональности, постоянного использования единых приемов: логотипа, рисованного персонажа, броского девиза. 
Четкость и простота – любой элемент, от отсутствия которого композиция не пострадает, должен быть убран. Перегруженность разными стилями шрифта, слишком мелкими буквами, негативами, иллюстрациями или ненужным текстом, усложняет и загромождает композицию. Страница становится трудной для восприятия, и её эффект снижается.

Средства композиции

Одним из основных средств композиции является линия. Там, где требуется ограничить пространство, намекнуть на форму, создать определение среды - применяется линия.
Пятно в композиции часто помогает акцентировать важный объект и определить центр композиции (смысловой). Пятно в зависимости от решаемых задач может быть как цветовым, так и тональным.
Четкость восприятия композиции, ее запоминаемость напрямую зависят от ритма. Ритм может проявлять себя во многих ипостасях - от блоков в странице до пауз и стоек в шрифтовых композициях. Чем монотоннее ритм - тем скучнее композиция. Мозг не любит монотонности. В композиции важен ритм изображений, элементов и пауз.
Контраст позволяет выделить и гиперболизировать особенности двух и более изображений, предметов, цветов. Например, большой-маленький, яркий-тусклый, толстый-тонкий.
Силуэт является комбинацией линии и пятна, но в основном он проявляет себя как темное пятно на светлом фоне. Красота и грациозность очертаний силуэта могут придать композиции неповторимость и индивидуальность.
Движение - композиционный прием, когда взгляд, войдя в определенном месте в композицию, начинает благодаря линиям и направлениям передвигаться от одного объекта к другому, образуя сложную кривую, охватывающую рабочее пространство.

Цвет. На вкус и цвет товарищей нет

Подборка цветового решения сайта зависит от его предназначения. Во многом цвета подбираются по аспектам психологического влияния на пользователей, для которых страничка предназначена.

Психология цвета

Группы цветов:
Стимулирующие (красный, оранжевый, желтый и т.п.) – символизируют открытость к общению.
Тормозящие (фиолетовый, синий, бирюзовый и т.п.) – ассоциируются с рассудком и замкнутостью.
Статические (зеленый, желто-зеленый и т.п.) – стабильность, погруженность в себя, эгоизм.
Пастельные (светло-красный, светло-оранжевый, светло-желтый, светло-зеленый и т.п.) – деликатность, нежность, способность к компромиссу.
Угнетающие (черно-зеленый, черно-синий и т.п.) – закрытые, тяжелые.

Отдельные цвета:

Красный – цвет огня и крови. Ассоциируется с энергией, войной, опасностью, силой, властью, превосходством и любовью. Красный цвет – один из самых броских, поэтому его часто используют для привлечения внимания.
Оранжевый – объединяет энергию красного и счастье желтого. Ассоциируется с солнцем, радостью и тропиками. Определяет энтузиазм, счастье, создание, привлечение, успех, воодушевление и стимуляцию. Человеческим глазом воспринимается как очень горячий цвет, поэтому дает чувство тепла. Менее агрессивный, чем красный. Считается одним из молодежных цветов. Как цитрусовый, ассоциируется со здоровой пищей и стимулирует аппетит. Оранжевый, как и красный – броский цвет, поэтому его можно использовать для привлечения внимания. Очень эффективен при рекламе пищевых продуктов и игрушек.
Желтый – цвет солнца. Ассоциируется с радостью, счастьем, интеллектом и энергией. Часто ассоциируется с едой. Чистый желтый цвет хорошо привлекает внимание, но, когда желтого слишком много, он утомляет глаза. Наиболее выгодный цвет для использования на слишком темных и черных фонах. Часто используется при рекламе детских товаров и товаров для отдыха. Обычно желтый является слишком «детским» для пользователей, поэтому избегайте большого количества желтого цвета при рекламе дорогих престижных товаров. Желтый считается нестабильным цветом, поэтому избегайте его, если хотите подчеркнуть стабильность.
Зеленый – цвет природы. Символизирует рост, гармонию, свежесть. Очень сильно ассоциируется со стабильностью. Темно-зеленый прочно ассоциируется с деньгами. Зеленый наиболее приятен человеческому глазу. Довольно часто, впрочем, зеленый ассоциируется с нехваткой опыта. Зеленый – противоположность красному, обычно разрешающий цвет. Активно используйте зеленый при обозначении безопасности продуктов. 
Синий – цвет моря и неба. Ассоциируется с глубиной и стабильностью. Символизирует доверие, лояльность, мудрость, интеллект, честность и небеса. Прочно ассоциируется со спокойствием. Синий рекомендуется использовать для рекламы продуктов, используемых для очистки, относящихся к воздуху и небу, морю и воде. Часто используется в рекламе высокотехнологичных продуктов, поскольку он сбивает аппетит.
Фиолетовый – сочетает стабильность синего и энергию красного. Обычно ассоциируется с царственностью, символизирует власть, благородство, роскошь и амбиции. Обычно сопровождает достаток и экстравагантность. Так же ассоциируется с созиданием, тайной и магией. Согласно опросам, 75% подростков предпочитают фиолетовый. Фиолетовый настолько редок в природе, что некоторые люди считают его искусственным. Светло-фиолетовый (сиреневый) – отличный выбор для рекламы женской продукции. Ярко-фиолетовый так же хорош в рекламе детской продукции.
Белый – ассоциируется со светом, милосердием, невинностью, чистотой и девственностью. Прочно ассоциируется с совершенством. Белый может представлять успешное начало. В рекламном деле белый ассоциируется с зимой и чистотой. Можно использовать белый для того, чтобы подчеркнуть простоту в сложном. Рекомендуется использовать при благотворительности. Прочно ассоциируется с медициной. Как правило, белый представляется легким, невесомым, поэтому его так же применяют в рекламе низкокалорийных продуктов.
Черный – это власть, элегантность, формальность, таинство, смерть и, наконец, зло. Черный обычно ассоциируется с неизвестностью и страхом. Черным подчеркивают негативность. Так же черный – это очень элегантный и престижный цвет (черная «Волга», черный галстук). Черный так же символизирует пространство и его глубину, утончает формы. Сочетая черный с красным или оранжевым можно получить очень агрессивную цветовую схему.

Имейте в виду, что, во-первых, точки зрения разных авторов на влияние цвета могут отличаться, во-вторых, оттенки указанных цветов могут оказывать совершенно противоположное  воздействие.
Определение правильной цветовой схемы можно производить «на глаз» – руководствуясь собственным чувством цвета, а можно воспользоваться классическими методами. Например:

Монохромная. Для оформления используется один выбранный цвет и его вариации с измененной насыщенностью и яркостью. Особенности схемы – чистота и элегантность. Схема легко воспринимается глазом (особенно если используются синие или зеленые цвета), всегда смотрится сбалансировано. Недостатки схемы – недостаточно контрастная и бедная цветом схема.

Классическим методам определения гармоничной цветовой схемы посвящено много специальной литературы.
При использовании любых цветовых схем (классических или созданных самостоятельно) не рекомендуется использовать более четырех цветов.
В качестве фоновых цветов рекомендуется использовать белый и светлые (осветленные) цвета.

Задание 9.5.1. Напишите короткий реферат-исследование, каким правилам композиции удовлетворяет ваш проект, какие средства композиции и цветового решения вы использовали для этого. 

Главные ошибки в web-дизайне

Далее представлены, пожалуй, самые важные ошибки создателей web-сайтов, которые приводят к потере посетителей. Ознакомьтесь с ними и сделайте выводы :) .
Использование самых новых технологий. Пользователь, столкнувшись с ошибкой JavaScript, покинет сайт сразу, пользователь не будет ломать голову над тем, как это работает. Поэтому, прежде чем использовать новую технологию, проверьте её хорошенько, все ли работает. 
Перегрузка анимацией, апплетами. Многие веб-дизайнеры любят навешать множество тяжеловесных апплетов, анимации, для того чтобы их сайт смотрелся красивей. Этого не стоит делать, так как у многих один апплет зачастую грузится более 1 минуты, и пользователи не будут дожидаться полной загрузки и просто уйдут. 
Медленная загрузка страниц. Если ваш сайт очень долго грузится, то в большинстве случаев посетитель не дождется полной загрузки сайта и уйдет. Следует подобрать более быстрый сервер, хотя это не всегда так легко.
Появление новых окон браузера. Появление новых окон браузера - очень серьезная проблема, так как пользователи не хотят "засорять" свой экран. Если пользователю нужно будет открыть новое окно, он сделает это сам. Делайте открытие новых окон в особо важных случаях. 
Отсутствие старой информации. Старая информация - не значит ненужная, так как пользователям нужна не только новейшая информация. Присутствие архивов может поднять посещаемость вашего сайта. 
Размещение большого количества баннеров. Также многие любят поместить на одну страницу 5-7 баннеров для зарабатывания показов, у баннерных систем есть такое свойство, как "зависание баннеров", это очень раздражает посетителей, большое количество баннеров раздражает глаза. На одну страницу можно помещать максимум 2 баннера (один сверху, один снизу). 
Очень редкое обновление. Если ваш сайт редко обновляется, то посетители не будут возвращаться на ваш сайт за новой информацией, следует обновлять хотя бы раз в неделю, а лучше раз в 3 дня или чаще, но это уже для очень крутых проектов, которые должны окупаться. 
Множество грамматических ошибок. "Ошибки в правописании" - одна из самых главных ошибок в web-дизайне. Пользователи не любят грамматических ошибок, если на вашем сайте множество ошибок, то пользователи могут перестать ходить на ваш сайт. Если у вас плохо с грамматикой, то хотя бы проверяйте правописание в word`e, а еще лучше - дружите с орфографическим словарём. 

Некоторые ссылки по веб-дизайну

http://www.design.ru/kovodstvo/ - Ру/ководство А.Лебедева - ссылки и комментарии с сайта по веб-дизайну.
http://www.design.ru/ -  Сайт студии А.Лебедева
http://www.kirsanov.com/web.design/main.html - Сайт дизайнера Д.Кирсанова 
http://www.webclub.ru/index.html - Всероссийский клуб вебмастеров 
http://html.manual.ru/book/html.php - HTML-справочник по-русски
http://citforum.ru/internet/html/index.shtml - Язык гипертекстовой разметки HTML Есть описание DreamWeaver - шаг за шагом (дизайн и графика), таблица цветов и специальных символов и др.
http://www-koi8.machaon.ru/digest/rusinter.html  - Почти все об Internet, WWW и HTML, Java и Java-скрипт, содержит значительное число полезных ссылок.
http://www.botik.ru/~robot/sidorov/ - Назаметки на сайте "Кухня Сидорова" - электронный учебник
http://cherry-design.spb.ru/pages/links.htm - Богатый выбор полезных ссылок и статей
http://firststeps.narod.ru/ - Материалы по веб-дизайну, PHP и др. 
http://dvk.promo.ru/ - В помощь начинающему Веб-мастеру. Даны уроки PhotoShop, ценные материалы по работе с графикой, Macromedia Flash, подборка шрифтов. 

Примечание. В сети имеется огромное количество материалов по веб-дизайну и сайтостроительству, причем разного качества. Только на сайте http://narod.yandex.ru/  находится около 600 ссылок по веб-дизайну!

Обобщение 

При изучении данной главы вы узнали, что основными элементами веб-страницы являются следующие: 
Титульная страничка – входная страница, практически не содержащая полезной информации, имеющая цель показать крупно логотип и элементы фирменного стиля. Как правило, посещается титульная страничка один раз.
Гиперссылка – наиболее важный элемент оформления веб-документа – позволяет прямо ссылаться на любую другую страничку сайта или ее часть  в любом месте странички (будь то графический элемент или текст).
Логотип – графическое представление фирменного знака, в комбинации с фирменным девизом или без него. Основной элемент фирменного стиля – обычно вокруг знака (логотипа) выстраивается стиль сайта. Обязательные качества логотипа: индивидуальность, принадлежность к роду деятельности либо подчеркивание одной из черт фирмы, сайта, основной продукции.
Навигация – набор графически оформленных или текстовых ссылок, позволяющий попасть на любую страничку сайта (или большинство из них). Обычно имеет строго определенную структуру (типы навигационных систем будут рассмотрены чуть ниже).
Контент (информационное наполнение) – любая информация на страничке, отличная от элементов оформления (новости, заметки, тексты, отзывы, галереи, каталоги ссылок, файлы и т.д.).
Собственная реклама – баннер, представляющий один из элементов сайта. Например, реклама какого-либо раздела на сайте или какого-либо реализуемого продукта. Как правило, собственная реклама выполняется по одному из выбранных стандартов в соответствии со стилем сайта.
Сторонняя реклама – баннер, представляющий чужой сайт или товар. В подавляющем большинстве случаев сторонняя реклама к стилю сайта не подходит, поэтому ее стараются «пускать» на сайт как можно меньше, хоть это и один из способов заработать.
Наполнители – элементы графического (или текстового) форматов, играющие второстепенную роль, но подчеркивающие стиль или мысль сайта или привлекающие пользователя к определенным элементам сайта. 
Пиктограммы – графические изображения тематической направленности, помогающие ориентироваться в структуре сайта и принадлежности информации. Бывают двух видов:             
Навигационная – пиктограмма характеризует определенный раздел сайта и является гиперссылкой на него.
Имиджевая – пиктограмма не является ссылкой, размещена в качестве некоего иллюстративного материала, дополняющего конкретный текст или другую графику.
Часто пиктограмма выполняет обе функции. 
Вопрос разработки пиктограмм всегда является актуальным для любого веб-дизайнера. Перед ним возникает целый ряд требований, которым иконки должны удовлетворять. Всего можно выделить четыре важных принципа в процессе разработки пиктограмм.
Ассоциативный ряд. Прежде чем открывать графический редактор и начинать рисовать иконку, необходимо задуматься над тем, как будущую пиктограмму можно изобразить. Логично, что на иконке для раздела "Тиражирование CD" будет уместно наличие двух или трех компакт-дисков, а на пиктограмме для рубрики "Корм для кошек" - изображение кошачьей мордочки. 
Под доступностью пиктограммы принято понимать степень понимания пользователем тематического значения элемента. Другими словами, любая пиктограмма должна быть интуитивно понятна большинству пользователей. Чаще всего использование данного принципа строится на сложившихся стереотипах мышления человека. Например, изображение принтера большинством пользователей ассоциируется с печатью документа, а никак не с отделом оргтехники в компьютерном магазине. Вид открытой папки, выполненной в стиле Windows, дает понять, что пользователь, нажав на такую пиктограмму, сможет открыть какой-то документ.
Эстетика. Людей всегда привлекает красивое, поэтому они предпочтут более красивую, более ярко выраженную пиктограмму иконке, выполненной на низком художественном уровне.
Оригинальность пиктограммы - это свежий взгляд на устоявшиеся вещи. К примеру, изображение увеличительного стекла, которое большинство пользователей сопоставит с функцией поиска на сайте, может быть стандартным и невзрачным, а может быть выполнено с определенной долей дизайнерской фантазии. 

§ 9.6.Творческая работа 

Тема "Сайт класса должен быть классным!" 

Содержательная часть
В данной главе вы познакомились с очень важной темой – умением представлять информацию для посетителей сайта. Ранее вы уже делали свою визитку и визитку класса качественными с технической точки зрения. Познакомились с основами проектирования сайта. Теперь нужно доработать старые или создать новые веб-страницы своего сайта с точки зрения дизайна, содержания, логики представления и навигации. Сделайте это!
Выполняя задания главы, вы подготовили большую часть материала для данной работы. Разработали структуру, макет сайта. Учли правила композиции и цветового решения. Подготовили логотип, миниатюры и остальные изображения. 
Объедините все полученное в вашем общем сайте. Проанализируйте полученный результат на наибольшее соответствие советам, приведенным в данной главе.
Сделайте для сайта все виды работ, выполняемых ранее для отдельных веб-страниц. Разработайте карту, информационную структуру, навигацию, макеты основных страниц, композицию. Обеспечьте соответствие юзабилити, советам и общепризнанным правилам.
Защитите свой проект перед одноклассниками. Учитывайте при этом, что подобные работы будут выполнять и остальные ученики, поэтому постарайтесь сделать упор на особенности вашей работы, ее отличия от других, достоинства и оригинальные решения отдельных задач.

Самооценка 

Теперь, когда вы создали сайт, удовлетворяющий техническим, эстетическим, логическим и другим критериям, критически рассмотрите полученную общую таблицу оценки сайтов. Подумайте, все ли стороны процесса сайтостроения учитывают данные критерии оценок. Нет ли лишних критериев, которые можно удалить, не нарушив целостности оценки. Какие критерии нужно добавить, чтобы точнее учесть соответствие сайта общепризнанным оценкам и тем оценкам, которые, по вашему мнению, не получили должного отражения раньше. Внесите изменения в общую оценочную таблицу. 
Объединитесь в пары. По своим критериям оцените работу друг друга. Сравните полученные результаты. Обсудите их.
Обсудите с другими учениками дополнения в оценочную таблицу. Объедините эти оценки в общую таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. 

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали при изучении данной главы. Изменились ли ваши представления о технологии создания веб-страниц, в чем именно? 
Как вы считаете, стоит ли тратить много времени на разработку таких косвенных характеристик, как информационная структура, макет страницы, композиция, цветовое решение, дизайн и др.? Или достаточно выложить на сайт очень интересную информацию и посещаемость сайта будет высокой, несмотря на любой дизайн и прочие второстепенные штучки? Подробно обоснуйте любую точку зрения.
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава X. Размещение, "раскрутка" и поддержка сайта в сети 

В этой главе вы научитесь размещать подготовленные вами сайты в сети Интернет. Оценивать предлагаемые провайдерами условия размещения и выбирать оптимальные. Загружать на сервер свои файлы разными способами и тестировать веб-страницы. Научитесь делать свой сайт заметным среди многих, использовать различные способы раскрутки для повышения популярности и посещаемости сайта.
Основные понятия: Интернет, IР-адрес, домен, провайдер, хостинг, трафик, выделенная линия, модем, скорость передачи информации, протоколы FTP, ТСР/IР, HTTP, релевантность запросов, скорость загрузки, критичность размеров файлов изображений и веб-страниц, электронная почта, реклама, статистика, посещаемость страниц сайта, счетчик, поисковые системы, поисковые роботы, рейтинг ресурса, баннер, метатеги, ключевые слова, содержание, заголовки страниц, баннерный обмен.

§ 10.1. Размещение сайта в сети 

Сайт нужно делать для людей. И пошел Ваня в люди 

Итак, вы создали свой сайт. Полюбовались им сами, похвастались родителям, дали возможность похвалить себя друзьям и знакомым. Что дальше? Ведь не ради этого вы потратили столько времени и сил. Нужно уметь заявить о себе всему миру! Не меньше и не больше. Для этого и был создан интернет, чтобы люди не только могли искать и потреблять чужую информацию, но могли и сами на равных говорить со всем миром. Каждый, кто вошел в это единое информационное пространство, имеет в нем право голоса. Другое дело, будет ли этот голос услышан, прислушаются ли к нему, захотят ли ответить. Это в немалой степени зависит и от самого говорящего.
Голос здесь имеет и прямой, и переносный смысл, так как в интернете можно размещать и звуковую, и видео информацию. А право голоса может обеспечить также и текстовая, и графическая, и вообще любая информация. Как эту информацию подать наиболее выигрышным, эффективным способом, как ее сделать понятной и интересной – это мы рассматривали в предыдущих главах. В данной главе мы рассмотрим, как информацию оптимально донести до пользователя, до потребителя.
Прежде всего, ваш сайт надо разместить в интернете. Разместить его можно на любом компьютере, подключенном к интернету посредством любого устройства (модем, сетевая карта и т.д.). Вы будете видеть всех, вас не увидит никто. А если и увидит, то в следующий раз на этом месте уже не найдет. Потому что при обычном подключении к интернету компьютеру выделяется временный адрес. Без него нельзя, без него ответ на посланный вами запрос не найдет вас среди миллионов компьютеров. Если вы хотите иметь уникальный постоянный адрес (IP), по которому ваш сайт можно было бы найти из любого места и в любое время, вам нужно зарегистрироваться в службе доменных имен или у провайдера.

Задание 10.1.1. Разместите созданный вами сайт на одном из выбранных хостов. Если у школы нет возможности предоставить собственный хостинг, выберите для размещения один из бесплатных серверов, например www.narod.ru. Технологию создания своего сайта прочитайте на самом сервере.

Регистрация доменных имен. Запишите меня в … 

Организация, отвечающая за общие доменные зоны .com, .net, .org и т.п.:
ICANN – The Internet Corporation for Assigned Names and Numbers (http://www.icann.org/). Данная организация отвечает за все аспекты распределения доменных имен в интернете, включая юридические вопросы. Организация находится под юрисдикцией правительства США. Организация не несет ответственности за содержание информации на доменах.
http://www.internic.net/whois.html – поиск в базе данных ICANN (чей домен, на кого зарегистрирован).

Аналог такой организации, отвечающей за доменную область .ru:
РосНИИРОС – Российский НИИ Развития Общественных сетей (http://www.ripn.net:8082/index.html)

До 01 января 2005 года РосНИИРОС – администратор Российского национального домена верхнего уровня RU, обеспечивает регистрацию доменов второго уровня в этом домене. После этого срока эти функции принимает на себя компания АНО "Региональный Сетевой Информационный Центр" (RU-CENTER) (http://www.nic.ru), аккредитованный регистратор доменных имен в зонах RU, SU, NET, COM, ORG, BIZ, INFO, образованная РосНИИРОС в 2000 году специально для предоставления услуг, связанных с распределением адресного пространства Интернета. 
http://www.ripn.net:8082/nic/whois/index.html – Поиск в базе данных РОСНИИРОС (чей домен, на кого зарегистрирован).
Ориентировочные цены (без учета налогов) в Ru Center в 2004 году за регистрацию и поддержку: домен RU 20 у.е. в год; SU 100 у.е. в год; NET, COM, ORG  25 у.е. в год; BIZ, INFO 50 y.e. за 2 года.
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Остальные организации обычно являются перекупщиками доменов у Ru-Center или у аналогичного отделения ICANN.

Хостинг сайта. "Купите бублики, готовьте рублики" 

Если вы не хотите самостоятельно решать проблемы, связанные с размещением информации в интернете, вы можете разместить сайт у провайдеров, специализированных компаний, обеспечивающих размещение файлов в интернете и оказывающие различные услуги владельцам сайтов – за оплату или бесплатно, получая прибыль другим путем, например, за размещение рекламы на принимаемых сайтах.

Хостинг – размещение файлов веб-сайта на компьютере, постоянно подключенном к Интернету по выделенным линиям, с возможностью доступа к этим файлам посетителей сети Интернет по специальным протоколам.

На что необходимо обращать внимание при выборе хостинга и тарифного плана?
Обычно компания предлагает несколько тарифных планов – от дешевых до полноценных. Они различаются местом, выделяемым под сайт, трафиком и набором дополнительных услуг.

Какие бывают услуги и критерии их выбора 

Основные

Место для сайта – это объем пространства (в мегабайтах), выделяемый для всех файлов сайта. Как правило, является основным критерием выбора тарифного плана.
Трафик – объем скачанных и просмотренных пользователями файлов (в том числе и повторно скачанных или просмотренных) с вашего сайта за единицу времени. Обычно измеряется в гигабайтах в месяц. Сейчас многие хостинговые компании пишут, что предоставляют неограниченный трафик, но трафик все равно ограничен! В лучшем случае он равен пропускной способности канала за месяц, деленной на количество размещенных сайтов. Если хостер пишет фиксированный трафик – это даже правильнее, поскольку в таком случае вы точно знаете, что вашему сайту отведен определенный пропускной канал на месяц, что означает всегда одинаково быстрый доступ к вашему сайту.
За дополнительное место, равно как и за дополнительный трафик, не вписывающиеся в тарифный план, можно оплачивать отдельно – любая компания приводит цены за размещение дополнительных мегабайт файлов и дополнительных мегабайт трафика. Конечно, лучше выбрать хостинговую компанию, берущую минимальную цену за дополнительные мегабайты.
Веб-интерфейс – это возможность исправлять ваш сайт через страничку хостинговой компании их инструментами. Очень полезен, поскольку позволяет получить доступ к содержимому странички (через пароль, естественно) с любого компьютера, подключенного в интернет.
Доступ по FTP – возможность закачивать файлы и обновления на сайт, пользуясь FTP-протоколом. При умении работать со специальными FTP-клиентами получаем возможность быстро и легко обновлять большие объемы информации на сайте. Вы можете на локальном компьютере изменить или создать заново большое количество файлов, а затем быстро закачать их на сайт.
Средства статистики и доступ к log-файлам – вся статистика по посещениям на ваш сайт к любым его разделам, страничкам, файлам и т.п. хранятся в специальных файлах. Знающий человек, имеющий к ним доступ, может составить полноценный анализ посещаемости вашего сайта. Естественно, доступ к этим файлам – только через пароли.
Резервная копия сайта – некоторые хостинговые компании бесплатно или за отдельную плату раз в день делают копию вашего сайта и размещают ее на другом компьютере. Полезно в случае неожиданного выхода из строя сервера или удаления каких-либо файлов сайта хакерами, случайными сбоями или ошибками обслуживающего ваш сайт персонала.

Дополнительные услуги

Предоставление доменного имени – обычно бесплатно или за пониженную плату, при выборе тарифного плана, хостинговая компания может зарегистрировать доменное имя по выбору пользователя в одной из основных доменных зон.
Почтовый сервис – обычно хостинговая компания вдобавок к размещению сайта предлагает достаточно качественный почтовый сервис, на основе которого может быть построена система обратной связи на сайте. Это и организация е-мэйлов технической поддержки вида support@yoursite.ru, и организация администраторских, контактных и справочных адресов вида admin@yoursite.ru, contact@yoursite.ru, info@yoursite.ru и т.д. Это престижно и удобно для запоминания, поскольку в данном случае Вы являетесь владельцем почтового сервера, сами придумываете написание адресов и точно знаете, что такие адреса не заняты.
Стоит обращать внимание, чтобы был доступен весь спектр услуг почтового сервиса: POP3, IMAP и SMTP  доступы, переадресация почты на указанные адреса в неограниченном количестве, веб-интерфейс доступа к почте и отдельное место под почту на сервере.
Антивирус – полезная дополнительная услуга, проверяющая все скачанные и закачанные файлы на вирусы. Хорошие хостинговые компании имеют самые свежие антивирусные программы.
Возможность запуска скриптов PHP, CGI, Perl, SSI и работа с базами данных MySQL является необходимостью при создании интернет-магазина или веб-портала. В любом случае лишней не будет, исключить данную услугу можно тогда, когда точно известно, что на сайте подобные скрипты использоваться не будут.
Домены третьего уровня – возможность создания на базе имени Вашего сайта адресов типа shop.yoursite.ru, catalog.yoursite.ru и т.п. Обычно в дешевых тарифных планах разрешается создавать не более 3-5 таких доменов, в дорогих – неограниченное количество. Домены 3-го уровня облегчают запоминание адресов разделов вашего сайта, если он является корпоративным и имеет разветвленную структуру.
Редирект – возможность присвоения вашему сайту дополнительных доменных имен или обращение на другие сервера, если ваш сайт базируется на нескольких серверах.
Паролирование каталогов – необходимо в случае присутствия на вашем сайте информации, доступной только для узкого круга посетителей (закрытые конференции, обменники информацией и т.п.) Обычно присутствует в средних и дорогих тарифных планах.
Обработка ошибок на собственных страницах – возможность самим запрограммировать странички, которые показываются пользователям при ошибках 401, 402, 403 и 404. Такой ход является престижным и обычно слегка повышает доверие к сайту. Плюс с данных страничек можно отправить пользователя, скажем, к началу сайта или к карте сайта, чтобы он нашел нужный ему раздел.

Доверие к сайту. А ты меня уважаешь? 

Итак, вы купили свой домен или разместили сайт у провайдера. Что теперь? Сидеть и ждать, когда народ начнет наслаждаться вашими разработками? А посетители вас еще не знают! Они не уверены, что вы им дадите доброкачественную информацию. Что ваша информация будет лучше другой информации на ту же тему и также размещенную в интернете. Рассмотрим для начала вопрос доверия к сайту. Так как поначалу на сайт случайно может зайти любой посетитель. Если сайт вызовет у него доверие, он непременно вернется и другим посоветует здесь побывать. Ваша задача – сделать максимум для того, чтобы это случилось.
Исследование выявило три основных фактора доверия: полезноесодержание, простойдизайниотсутствиеграмматическихошибок. Серьезное и хорошо написанное содержание – критический фактор для доверия. Таким образом, пользователи склонны больше доверять сайтам, основанным на содержании, а не на дизайне. Причудливая графика и анимация привлекают внимание, но не способствуют развитию доверия. Наконец, грамматические ошибки просто отталкивают пользователей. Сайту будут доверять больше, если он правильно организован и периодически обновляется. Доверие особенно важно для сайтов, которые продают товары и услуги.  Даже одна маленькая грамматическая ошибка может удержать посетителя от покупки. 
Пользователи обратятся к другим источникам, если ваш сайт новостей непрактичен. Запомните простую связь: недостаток практичности ведет к уменьшению доверия.
Вот некоторые советы для повышения доверия, основанные на исследовании:

· Убедитесь, что содержимое вашего сайта соответствует его аудитории. Создавайте содержимое в первую очередь, дизайн во вторую. Затем непрерывно тестируйте содержание и дизайн на пользователях. 

· Убедитесь, что ваш сайт является простым до предела. Эффективно организуйте содержание, используйте минимум цветов и графики. Сохраняйте целостность от страницы к странице. 

· Убедитесь, что ваш сайт не содержит грамматических ошибок. Не говорите то, чего на самом деле нет и не фабрикуйте информацию. 

· Предоставляйте ссылки на автора, издателя, или исходные тексты, если это необходимо. 

· Убедитесь, что материал часто обновляется. Сообщайте пользователям о дате последнего обновления. 

· Используйте как можно меньше графики. Если она все-таки необходима, убедитесь в ее   привлекательности. Изображения должны либо нести очень полезную информацию, либо показывать то, что не так легко выразить словами. 

· Убедитесь, что на вашем сайте нет неправильных ссылок. 

· Убедитесь, что на письма пользователей отвечают как можно быстрее. 

· Увеличение времени ответа обратно пропорционально увеличению доверия. 

Повышают доверие к сайту:

· указание физического местонахождения и рода занятий владельца сайта, подробная контактная информация; 

· четкая изоляция рекламы от новостей и другой информации; 

· наличие полных сведений о стоимости услуг (в частности, о плате за доставку), перечисление компаний-партнеров; 

· размещение в легкодоступном месте четко сформулированной политики соблюдения конфиденциальности пользовательской информации; 

· простота навигации и стилистическая грамотность текстового содержания сайта. 

Понижают доверие к сайту:

· агрессивная реклама; 

· непрофессиональный дизайн; 

· всплывающие окна; 

· редкие обновления; 

· грамматические ошибки; 

· отсутствие старой (архивной) информации; 

· отсутствие цен на товары и услуги; 

· сбор почтовых адресов посетителей; 

· ненужная регистрация; 

· длинные и незапоминающиеся ссылки; 

· ссылки на e-mail в неожиданных местах. 

Задание 10.1.2. Проанализируйте свой сайт (визитную карточку, авторскую страницу) на наличие элементов, повышающих и понижающих доверие к сайту.

§ 10.2. Раскрутка сайта. "Позвони мне, позвони…" 

Все! Вы сделали идеальный сайт, вызывающий умиление у пользователей и пользующийся неограниченным доверием. Теперь уж точно можно почивать на лаврах и пожинать плоды успеха? "Только где же принц? Я не поняла …". А принц, быть может, в это время ищет именно вашу информацию за тридевять земель. Вот вы бы смогли узнать про молодильные яблоки и живую воду, если бы в детстве не прочитали об этом рекламу в сказках.? :) 
О своем сайте нужно заявлять, нужно говорить, нужно уметь рекламировать.

Методы:

· регистрация в поисковых системах, 

· баннерообменные сети, 

· упоминание сайта в web-обозрении, 

· печатная реклама в газетах и журналах, 

· обмен ссылками с родственными сайтами, 

· упоминание адреса сайта в переписке. 

Распространенные мифы 

Нужна постоянная аудитория. 
На самом деле у большинства корпоративных сайтов торговых компаний нет и не может быть постоянной аудитории – купив телевизор, я не буду ходить на сайт магазина каждый день. Постоянная аудитория бывает только у порталов, СМИ, узких контентных ресурсов и мест для общения. То есть у типично интернетовских проектов. Образовательные сайты можно отнести к узким контентным ресурсам (несмотря на широкий охват населения), поэтому они имеют постоянную аудиторию, если, конечно, содержат интересную, полезную и обновляемую информацию.
Бывает быстрая, дешевая и эффективная раскрутка. 
Это обман: дешевая бывает, эффективная бывает, а быстрой и эффективной не бывает вообще.
Все вокруг – накрутчики. 
Абсолютное большинство владельцев сайтов никогда не занимались накруткой и даже не умеют этого делать.

Поисковые сайты и каталоги 

В Сети огромное количество разнообразной информации, и если бы не поисковые системы, то, наверное, вы толком никогда не смогли бы найти то, что вам нужно. Первоначальная задача раскрутки сайта состоит в регистрации в поисковых системах, чтобы пользователи, вводя в строке запроса ключевые слова, соответствующие теме вашего сайта, могли легко его найти. Но тут не все так просто, т.к. скорее всего сайтов на такую же тему, что и ваш, уже большое количество.
Все поисковые системы, в общих чертах, "хотят" от вашего сайта примерно одного и того же с небольшими различиями:

· Самое главное – соответствие сайта заявленной теме, в противном случае, если у вас получилось попасть на верхние позиции, ваш сайт исключат из базы данных и все ваши труды будут напрасны. 

· Нужно правильно написать заголовок страницы. 

· Не забывайте писать метатеги, и, мало того, что их нужно написать, нужно написать их грамотно. 

· Правильно выбирайте ключевые слова и фразы. 

· В тексте обязательно должны встречаться (и не раз!) слова и фразы, заявленные в заголовке и метатегах. 

Плюсы

Подавляющая доля трафика. 
Поисковики дают от 10% до 75% трафика корпоративных сайтов. 
Мотивированная аудитория.
Пользователи сами сообщают о своих потребностях в виде поисковых запросов. 
Наглядность.
Руководство компании, владеющей сайтом, сразу может увидеть свой сайт в результатах поиска.

Минусы

Медленная индексация. 
Любые изменения на сайте попадают в поисковики в среднем раз за 1-2 месяца, что не позволяет использовать индексацию для разовых рекламных кампаний. 
Неустойчивая работа. 
Поисковики не дают никаких гарантий и работают неустойчиво: постоянные смены алгоритма, зависания серверов всё время меняют место сайта в поисковых результатах. 
Не борются с накрутчиками. 
Более умелый и хитрый веб-мастер может обогнать в результатах поиска честных, талантливых, но неумелых создателей хорошего контента. 
Борются с накрутчиками. 
Разработчики поисковиков – независимые коммерческие компании и абсолютно не считаются с интересами веб-мастеров. Они могут признать за накрутку самые невинные или сделанные по недомыслию вещи. Кроме того, возможно и осознанное представление сайта как накрутчика за счет накрутки его со стороны конкурентов. А выбрасывание из индекса за накрутку ведет к потере денег и ущербу для имиджа. 
Проблема первой страницы. 
В среднем только 13% пользователей заглядывают дальше первой страницы результатов поиска. Фактическое падение числа показов на порядок приводит к абсолютной бессмысленности пребывания на вторых страницах, а первые – перегружены.

Критерии пригодности сайта к индексированию поисковыми системами 

Текстовые критерии

Основная ошибка – это неумение работать с титульными фразами и описаниями. Исправив грубые ошибки в титулах и описаниях, можно, во-первых, значительно расширить круг поисковых запросов, по которым ссылки на страницы сайта будут показаны на лучших позициях. И, во-вторых, придать своим ссылкам в поисковиках достойный, привлекательный внешний вид, вызывающий желание щелкнуть по ним.
Титульная фраза (титул) – это текст, который содержится на странице в дескрипторе title, в коде страницы он оформляется как <title>Титульная фраза</title>. Слова титульной фразы имеют очень большое значение при упорядочивании (ранжировании) результатов поиска в поисковой системе. А именно, если формулировка запроса совпадает с титульной фразой, либо титульная фраза содержит несколько слов запроса, то страница с таким титулом при прочих равных условиях окажется выше.

· Все страницы сайта должны иметь разные титулы. 

· Титульная фраза каждой страницы должна быть точной и ясной. 

· Содержание страницы должно соответствовать титулу. 

· В титульной фразе страницы должны быть слова, часто встречающиеся в поисковых запросах пользователей, ответом на которые может являться данная страница. 

· Не стоит использовать титульные фразы длиной свыше 80 символов. 

Описание страницы – это содержание поля, помеченного тегом meta description, оформляется как <meta name="description" content="Описание страницы, максимальная длина – 200 символов">.

· Описания всех страниц сайта в теге <meta name="description" ...> должны быть разными. 

· Описание каждой страницы должно соответствовать ее содержанию. 

Поисковые машины используют также следующие текстовые критерии релевантности (соответствия) найденных страниц запросу:

· позиция найденных слов в титульной фразе; 

· "вес" найденного слова и близость его к началу документа; 

· наличие найденных слов в заголовках (<h1>, <h2> и т. д.) и фрагментах, выделенных жирным шрифтом (<bold>, <strong>); 

· близость найденных слов друг к другу (компактность цитаты). 

Ссылочно-расчетные критерии

Индекс цитирования учитывает, как много ссылок имеется в Сети на ваш сайт, и насколько авторитетны ссылающиеся на вас сайты. Авторитетность "цитирования" определяется также по количеству ссылок на "цитирующего". Для расчета индекса цитирования Google и подобные ему системы регулярно просматривают невообразимо огромные матрицы связей между сайтами, пересчитывая вес ссылок и авторитетность ресурсов (заметим, что Google использует для этого более чем 10 000 серверов!). Подобный алгоритм используется также "Яндексом".

Каталожные критерии

К каталожным критериям можно отнести индекс цитирования "Яндекса" и алгоритм выдачи результатов поиска "Рамблера". В обоих случаях принцип один – наверху результатов поиска по запросу в индексах выдается несколько ссылок на сайты, зарегистрированные в принадлежащих порталам тематических каталогах. В случае "Яндекса" показывается до трех ссылок на сайты из каталога "Яндекса", если в их описании имеются слова запроса. 
В свою очередь, "Рамблер" "замешивает" на первую страницу результатов поиска по запросу до пяти ссылок на сайты, зарегистрированные в каталоге-рейтинге Rambler's Top100, если их посещаемость (по "хостам") выше некоторого минимального порога. Критерием для внесения данных ссылок в список результатов поиска служит наличие слов запроса в описании сайта, сделанном для Rambler's Top100.

Ссылочно-текстовые критерии

К ссылочно-текстовым критериям может быть отнесен алгоритм, не так давно появившийся в "Яндексе". В данном случае "Яндекс" индексирует текст ссылки (то есть текст, выделенный как гиперссылка, на странице сайта). Другими словами, индексируется содержимое тега <a href=...>, и если запрос совпадает с этим содержимым, в результатах поиска выдается адрес, указанный в теге.
"Яндекс", очевидно, запоминает только внешние ссылки с сайтов, то есть страница, на которую указывает ссылка, не должна принадлежать сайту, где эта ссылка размещена.
При этом при показе результатов поиска подобная страница не имеет титула, и "Яндекс" сопровождает ссылку на нее явным указанием – "адрес найден по ссылке".

Поисковые запросы 

Поисковые запросы являются реальным выражением спроса пользователей на информацию в Интернете. Предложение информации осуществляется на страницах ресурсов Интернета. Индексирующие поисковые системы сегодня являются бесспорным лидером трафикогенерации для большинства сайтов и являются наиболее естественным связующим звеном, соединяющим спрос и предложение.
Язык спроса радикально отличается от языка предложения. Характеристиками языка предложения (текстов сайта) в массе являются грамотность, литературная корректность, четкость изложения мыслей. Этого совершенно нельзя сказать о языке спроса (языке запросов) – основная масса поисковых запросов относится к нечетким, т. е. допускающим более одного варианта понимания; запросы часто слишком лаконичны, полны опечаток, смешивают кириллицу и латиницу и т.п.

Поисковые каталоги 

Каталоги – это такие места, где пользователи могут находить нужные им сайты, точно также, как они находят их с помощью поисковых серверов. Но есть существенные различия между каталогами и поисковыми серверами. В то время как поисковые машины принимают почти любые сайты, без требований к качеству, каталоги же, как правило, предъявляют требования к качеству и содержанию сайта. Т.к. в наиболее крупных и известных каталогах сайты проверяются людьми, то низкокачественные сайты не попадают в базу данных. Исходя из этого, можно сделать вывод – перед тем как регистрировать свой сайт в каталогах, убедитесь, что он готов.
Все каталоги имеют древовидную структуру. Т.е. существуют главные разделы, которые включают в себя подразделы и т.д. Вы должны найти тот раздел, который максимально подходит для темы вашего сайта. Это иногда проще всего сделать, введя в строку поиска ключевое слово по вашей теме, и вы получите список сайтов, где будет указано из каких они разделов. Настоятельно рекомендуется регистрироваться в максимально схожем с вашей темой разделе.
Почти все каталоги требуют от вас при регистрации названия сайта и его описание. Название сайта или заголовок сайта – это очень важная характеристика. Когда будете делать описание вашего сайта, то не надо писать "Лучший сайт …." или "Самые дешевые…." , а также не используйте все ЗАГЛАВНЫЕ буквы. Напишите краткое, но в то же время хорошо характеризующее и привлекательное описание, состоящее примерено из 15-20 слов.

Баннерообменные сети 

Предназначены  для показа баннеров по сайтам, включенным в данную сеть. Обычно такие сети платят тем сайтам, на которых баннеры показываются, и взимают плату с тех, чьи баннеры будут показывать.
Вступая в баннерообменную сеть в качестве площадки для баннеров, ваш сайт будет приносить прибыль путем показа чужой рекламы, для того же, чтобы рекламировать себя, придется платить. Обычно оплачивается количество показов баннеров (например, 10000) на сайтах-площадках. После оплаты ваш баннер попадает в так называемую «крутилку», которая случайным образом показывает ваш баннер на сайтах. После достижения оплаченного числа показов, баннер снимается.
Ниже перечислены некоторые из наиболее популярных баннерных сетей (с правилами можно ознакомиться на сайтах сетей, поскольку они могут существенно разниться): www.aditor.ru, www.clickexchange.ru, www.ir.ru, tx3.design.ru, www.banner.ru, www.pbs.ru, www.rle.ru, www.reklama.ru, members.rb2.design.ru, members.rb1.design.ru 

Топы и рейтинги 

Еще одним из методов раскрутки своего сайта в интернете является участие в различных рейтингах. Участие состоит в том, что вы помещаете на вашу главную страницу HTML-код (который часто является и счетчиком). По результатам количества посетителей в день положение вашего сайта в списке рейтинга изменяется (чем больше у вас посетителей, тем больше к вам придут со странички рейтинга). Чем больше трафик у вас – тем выше ценится и показывается ваш ресурс.
Некоторые из российских рейтингов: 
Rambler Top 100. Код Top100 одновременно является и счетчиком, кодом рейтинга. Можно в online посмотреть положение сайта в рейтинге, и информацию о заходивших путешественниках (IP, domen), а так же загрузку сайта по часам. Участников – несколько десятков тысяч, так что с него без особых усилий можно получить хороший трафик. Участвуют только домены, заканчивающиеся на .ru, .su, .ua. 
List.ru Top100. Новый и достаточно неплохой рейтинг. Как и на Rambler'е – это одновременно и счетчик со статистикой. 
SpyLOG – статистический сервис, является наследником Stars.ru Top100.

Задание 10.2.1. Проанализируйте свой сайт (визитную карточку, авторскую страницу) на пригодность к индексированию поисковыми системами.

Обобщение 

В данной главе вы научились размещать сайт в интернете, проведя анализ достоинств и недостатков предложений от различных провайдеров. 
Познакомились с предоставляемыми провайдерами услугами и их критериями (место для сайта, трафик, доступ к сайту, веб-интерфейс, доступ по FTP, средства статистики, доступ к log-файлам, резервная копия сайта, дополнительные услуги, предоставление дополнительного доменного имени, почтовый сервис, доступ ко всему спектру услуг почтового сервиса: POP3, IMAP и SMTP доступы, переадресация почты на указанные адреса в неограниченном количестве, веб-интерфейс доступа к почте и отдельное место под почту на сервере, антивирус, возможность запуска скриптов PHP, CGI, Perl, SSI и работа с базами данных MySQL; домены третьего уровня, редирект, паролирование каталогов, обработка ошибок на собственных страницах).
Узнали о способах повышения доверия к сайту и о причинах его понижения. О методах раскрутки сайтов и распространенных мифах в этой области, которые не всегда оказываются достоверными.
Освоили приемы подготовки сайта к оптимальному появлению в индексированных списках поисковых систем и каталогов.
Узнали, как действуют баннерные сети и рейтинговые системы, научились использовать их для раскрутки сайта.

§ 10.3. Творческая работа:"Как проснуться известным!" 

Содержательная часть: Разработайте программу раскрутки вашего сайта в интернете.
Сколько бы талантливый художник ни рисовал прекрасных картин в маленьком городке, как бы его ни боготворили окружающие, известным он может стать только после выставки, которую посетят много людей, или после издания альбома, который также посмотрят много людей.
И здесь главную роль играют не "выставка" или "альбом", а то, что его посмотрят много людей. Можно открыть выставку в центре большого города, можно издать альбом в шикарном переплете. Но как заставить людей взглянуть на все это? Они заняты, озабочены, у них огромный выбор других выставок, альбомов и других способов интересно провести время.
Без рекламы не обойтись!
В предыдущих главах вы научились создавать сайты и даже умеете так заинтересовать посетителя, что ему не захочется уходить от вас, а, уйдя – снова потянет вернуться, да еще не одному. Осталось немного – заманить его на сайт в первый раз.
Напишите сжатый, но подробный план, как вы собираетесь это сделать. Какие средства информации собираетесь привлечь. Что будете говорить своим знакомым, родственникам, коллегам по работе (по классу). Как построите рекламную кампанию в газетах, по радио, по телевидению. Какие действия предпримете в интернете, перед самой широкой аудиторией. Как будете оформлять метатеги – ключевые слова и содержание страниц, сайта. Какие приемы будете использовать для увеличения доверия пользователей к сайту и повышения рейтинга в поисковых системах. 
Защитите свой проект перед одноклассниками. Учитывайте при этом, что подобные работы будут выполнять и остальные ученики, поэтому постарайтесь найти нестандартные приемы рекламы и агитации.

Самооценка 

После обсуждения рекламной кампании подумайте, что вам удалось, и что не удалось. Какие находки были у вас и у ваших одноклассников. Какие стороны сайта смогли вам помочь провести рекламную кампанию, а какие оказались недостаточно проработанными для этого.
Исходя из анализа, подумайте, какие новые критерии оценки сайтов нужно добавить в оценочную таблицу, чтобы она наибольшим образом отражала соответствие сайта конечному результату – уровню посещаемости сайта. Достаточно ли заказано услуг у провайдера? Все ли сделано для повышения доверия к сайту? Хорошо ли раскручен сайт? Как сайт индексируется основными поисковыми системами?
Внесите изменения в общую оценочную таблицу. 
Объединитесь в пары. По своим критериям оцените работу друг друга. Сравните полученные результаты. Обсудите их.
Обсудите с другими учениками дополнения в оценочную таблицу. Объедините эти оценки в общую таблицу.
По критериям из общей таблицы оцените самостоятельно свою персональную визитку. Наметьте пути дальнейшего совершенствования вида и содержания веб-страницы. 

Анализ деятельности 

Напишите, что вы узнали при изучении данной главы. Изменились ли ваши представления о технологии создания, размещения, раскрутки сайтов, в чем именно? 
Как вы относитесь к рекламе? Считаете ли вы необходимыми большие затраты на рекламу товаров вообще и сайтов в частности? Стоит ли для раскрутки сайта нанимать специалистов или это можно сделать не хуже своими силами? Что вы думаете о баннерной рекламе? О всплывающих окнах с рекламой? Об анимационной рекламе? Об электронных рассылках с рекламой сайтов? Об авторском праве на элементы дизайна и интерфейса?
Что вы чувствовали при изучении данной главы и выполнении предложенных заданий? Что бы вы дополнительно хотели изучить по этой теме? Какие ваши дальнейшие планы в данной области?

Глава ХI. Зачетная работа 

Данная глава посвящена итоговому проекту по всему курсу. Вам предстоит создать (завершить создание) и представить на защиту свой собственный сайт.  Чтобы это сделать, в качестве образца вам будет предложено подробное техническое задание на изготовление дизайна сайта. 
Предполагается, что проект вы будете выполнять в группе. Если распределить основные функции между несколькими специалистами, это позволит сделать работу более организованно и качественно. Но ничто не мешает вам разработать сайт индивидуально. В конце концов, Леонардо да Винчи тоже был одновременно не только художником, но и техником, изобретателем и сам себе дизайнером.
Основные понятия: Веб-студия: заказчик, арт-директор, веб-мастер, кодер, программист, верстальщик, менеджер. Техническое задание. Разделение труда. Проектирование, изготовление, размещение, тестирование сайта. Экспертная оценка.

Важное примечание! Рекомендуется начать выполнение итогового проекта задолго до того, как будут изучены предыдущие главы учебного пособия. Это позволит всякий раз выполнять задания с учетом главной темы вашего сайта.
§ 11.1. Этапы создания сайта 

Прежде чем выполнять зачетную работу, необходимо представить ее общий план. Создание сайта можно разделить на следующие этапы:
1. Формулирование цели сайта 
2. Определение состава потенциальных посетителей 
3. Сбор и создание информационных материалов (контент) 
4. Оформление этих материалов (веб-дизайн) 
5. Обеспечение доступа к материалам пользователей сети (техническая поддержка, хостинг).
6. Рекламирование сайта 

1. Формулирование цели сайта 

Говорят, физиолог Павлов, проделывая опыты над мышами, запускал их в два лабиринта. В одном был сыр, и у мышей была цель его найти. В другом ничего не было. Так вот, там, где у мышей была цель, они в несколько раз быстрее находили сыр и выход из лабиринта. А где цели не было, мыши нередко останавливались, не в силах выбраться из лабиринта.
Так и сайты. Созданные без четко продуманной цели, они обречены на прозябание во всемирной паутине. Бесцельный сайт не будет приносить удовлетворения своему владельцу, поскольку будет непонятно - есть ли отдача от того труда, который в него заложен, тот ли достигнут результат, который запланирован, или не тот.  
Поэтому, цель нужна, но какая? Для фирм это, как правило, продажа своих товаров или услуг через Интернет либо предоставление дополнительной информации клиентам. Для домашних страниц - поиск друзей, единомышленников, работодателей или средство творческого самовыражения. О целях сайта мы уже говорили раньше, нельзя упускать этой работы и сейчас. Все остальные этапы создания сайта будут определяться именно целью сайта.
2. Определение состава потенциальных посетителей 
Ученому интересно одно, домохозяйке – другое, а музыкальный или футбольный фанат ищет третьего. Соответственно, нужно подбирать темы и стиль написания текстов под большинство посетителей, которых желательно привлечь на сайт.
3. Сбор и создание информационных материалов (контент)
Вначале нужно спланировать примерную структуру сайта: какие нужны разделы и связи между ними. Структуру легче всего прикинуть на бумаге, начертив прямоугольники (или круги) основных разделов и их связь друг с другом. Лучше, если в обсуждении структуры примет участие максимальное число людей, т. к. это обычно позволяет наметить наиболее широкий круг вопросов и не забыть о включении всех нужных разделов. 
После определения структуры намечается план сбора материалов - какие уже имеются, какие можно получить из других источников или создать самостоятельно. При ведении сайта нужно определить, кто будет ответственным за сбор материалов и кто будет поставлять эти материалы.
4. Оформление информационных материалов (web - дизайн)
Дизайн должен соответствовать цели сайта и быть привлекательным для потенциального посетителя. Например, анимация будет только отвлекать внимание посетителя на деловом сайте, и необходима на развлекательном ресурсе. 
5. Обеспечение доступа к материалам пользователей сети (техническая поддержка, хостинг)
Самое лучшее - получить собственное имя типа www.ivanov.ru, либо получить бесплатно имя на чужом сервере типа www.ivanov.narod.ru.
6. Рекламирование сайта 
На случайных посетителей надеяться сегодня не приходится, нужна реклама. Рекламировать свой сайт можно так: 
- зарегистрироваться на сайтах, содержащих каталоги веб-адресов: http://www.rambler.ru, http://top.list.tu и др.;
- обменяться ссылками с другими сайтами сходной тематики;
- указывать адрес своего сайта во всех электронных письмах и печатных материалах: визитках, бланках и т.д.;
- использовать баннерную рекламу - помещение ссылки на ваш сайт с другого в виде изображения или текста;
- отправить рекламу электронной почтой, например, с помощью списков рассылки, которые можно завести на различных серверах, например на сервере http://subscribe.ru

§ 11.2.  Организация работы 

Выбор темы сайта 

Итак, вы решили создать сайт. Не секрет, что выбрать тему сайта, которая была бы нова и оригинальна, непросто. Чего не коснись, уже все придумано. В то же время, всегда можно найти оригинальное решение общеизвестных тем.
Важно уметь выполнить заказ, и сделать работу не только технически грамотно, но и с изюминкой. Творческие находки и креативные элементы ценятся наиболее высоко.
Выбор темы сайта начинается с определения заказчика – реального или предполагаемого. Среди организаций и частных лиц, например, индивидуальных предпринимателей, есть те, кто заинтересован в разработке и размещении своих сайтов в сети Интернет. 
Если у вас нет реального заказчика, выберите его сами и разработайте для него небольшой сайт. Например, возможна следующая тематика сайтов:

- Туристическое агентство
- Строительная организация
- Пункт продажи мобильных телефонов
- Ремонтная мастерская бытовой техники
- Изготовление металлических дверей
- Услуги по грузоперевозкам
- Бытовые услуги (уборка квартир, мелкий ремонт и т.п.)
- Уход за больными, пожилыми
- Агентство недвижимости
- Юридическая фирма, частный адвокат
- Фирма по ремонту квартир, офисов
- Фотоателье. Видеосъемка свадеб и др. торжеств
- Кабельное телевидение
- Продажа видеофильмов, CD, DVD
- Магазин цветов
- Организация и проведение праздников
- Областной (городской) департамент образования
- Сайт репетитора по английскому языку
- Сайт частного врача (стоматолог, детский врач, массажист и др.) 
- Сайт регионального представителя Центра "Эйдос"
- Швейное ателье
- Обувная мастерская
- Мастерская автосервиса
- Химчистка
- Прачечная
- Служба знакомств
- Электронный журнал или газета 
- Дистанционный межшкольный проект
- Электронный магазин 
- Организация, в которой работают ваши родители

При выборе заказчика руководствуйтесь, пожалуйста, не столько своими интересами, сколько реальностью получения заказа от данной организации.
Приветствуется изготовление сайта для вашей местной организации, у которой сайта еще нет, но он мог бы ей потребоваться. Если изготовленный вами дизайн будет соответствовать определенному уровню, вы сможете подарить его этой организации или даже предложить его приобрести по договорной цене.

Создание команды 

В разработке крупных сайтов участвует несколько специалистов. Недаром заказы на изготовление сайтов чаще всего адресуют студиям веб-дизайна, которые имеют в своем штате таких специалистов, как арт-директор, веб-мастер, кодер, программист, верстальщик, менеджер. Каждый из них выполняет свои функции в общем проекте. Эффективность работы зависит от ее слаженности и мастерства каждого специалиста.
Ваша деятельность по разработке сайта будет максимально приближена к деятельности реальной веб-студии. Поэтому вам надо решить, как будет создана ваша мини-веб-студия. Для этого есть разные способы:

· вы объединяетесь с несколькими одноклассниками и затем решаете, какой сайт будете разрабатывать; 

· у вас уже есть представление о теме сайта и вы приглашаете других ребят реализовать вместе с вами вашу идею; 

· имеется реальный заказчик сайта, который, возможно, даже оплатит вашу работу сообразно ее качеству; 

· вы сами ищите и находите заказчика и изготавливаете для него сайт, например, на бартерной основе (т.е. денег за работу не получаете, но зато имеете возможность создать с помощью заказчика себе рекламу и пополнить портфолио - портфель достижений, который имеют все студии веб-дизайна). 

В какой бы форме вы не приступили к разработке итогового проекта, индивидуально или в команде, вы вполне можете использовать свои предыдущие разработки, выполненные ранее на данном курсе.

Распределение функций 

Остановимся на особенностях групповой деятельности участников проекта.
Прежде всего, необходимо определить (выбрать) руководителя проекта и  распределить функции среди других участников.
Руководителем проекта может быть арт-директор. Его задача – организация всей работы, принятие окончательных решений по ключевым вопросам дизайна сайта и его изготовления.
Веб-мастер – тот, кто собственно и мастерит веб-сайт.
Кодер, программист, верстальщик – все они соответствуют своим функциям, выполнять которые иногда может один человек.
Для создания содержания сайта могут потребоваться журналисты и другие специалисты.
Имеются также функция заказчика, который может участвовать в разработке технического задания, в промежуточной корректировке работ, в их окончательной приемке, например, во время защиты проекта.
Менеджер обеспечивает заказ сайта, связь группы с заказчиком.

Работа в группе

О том, как разрабатывать сайт, речь шла в предыдущих главах. Теперь вам предстоит применить на практике ваши знания, умения и способности. Причем, не только технические или дизайнерские, но и коммуникативные. Работать в группе непросто, но если вам удастся согласовать и распределить всю работу, сайт обязательно получится хорошим.
Рекомендуем следующую технологию работы в группе на весь срок выполнения проекта.

· Коллективное обсуждение темы и идеи сайта методом "мозговой атаки". 

· Составление технического задания. 

· Определение объема работ и сроков их выполнения. 

· Распределение работ между участниками группы. 

· Промежуточное выступление учащихся внутри группы по подготовленным ими материалам, обсуждение и корректировка работ. Постановка новых задач, их распределение среди участников. 

· Сборка проекта. Согласование его отдельных частей. Доработка, шлифовка сайта. Взаимодействие с другими группами. 

· Размещение и тестирование сайта в сети. 

· Рефлексивная работа внутри группы (сначала каждый выполняет анализ своей деятельности письменно, затем в группе происходит устное обсуждение). 

· Подготовка к защите выполненного проекта перед всем классом (школой и т.д.). Отбор лучших материалов для выступления перед классом. Рецензирование сайта внешними независимыми специалистами. Самооценка. Рефлексия деятельности ("разбор полетов"). 

· Публичная (очная или дистанционная) защита группой выполненного проекта. Демонстрация сайта. Ответы на вопросы. Вынесение решения или подписание с заказчиком акта сдачи-приемки работы. Оценка работы. 

· Обсуждение дальнейшего продвижения и развития проекта. 

Когда обсуждается план действий по созданию сайта, каждый участник группы определяет, что из общей работы он сделает и в какие сроки. Сроки устанавливаются ближайшие и итоговые, т.е. каждый говорит, что он сделает в целом а что через день-два. Ближайшие 2-3 дня каждый участник выполняет свой план-минимум. После обсуждения в группе выполненного каждым плана-минимума происходит корректировка дальнейших действий, устанавливаются новые планы для каждого.
Способы обсуждения в группе могут быть различны. Наиболее эффективно на первом этапе излагать свое мнение всем членам группы "по солнышку", то есть по часовой стрелке, не перебивая друг друга. Это дисциплинирует, приучает следить за своей речью, дает возможность высказать свое мнение каждому. 
Необходимо также коллективное решение имеющихся проблем методом "мозговой атаки".

Этапы и сроки выполнения работ 

Планирование разработки сайта включает сроки отдельных этапов. Определите для себя и согласуйте с педагогом сроки вашей работы над сайтом. Например:
1 этап – Разработка ТЗ, дизайн макета - ____  (дата).
2 этап – Разработка и подключение программного обеспечения сайта, привязка к дизайн макету, организация сервера - ____  (дата).
3 этап – Первичное наполнение сайта - ____  (дата).
4 этап – Тестирование и запуск в эксплуатацию - ____  (дата).
5 этап – Защита проекта - ____  (дата).
В конце каждого этапа в группе подводится рефлексивный итог: что сделано, как работали, каковы задачи на будущее. 

§ 11.3. Техническое задание 

Независимо от того, реальный у вас заказчик сайта, или вы его только предполагаете, до начала работ необходимо составить техническое задание (ТЗ) на изготовление дизайна сайта. 
Чтобы составить ТЗ, необходимо продумать общий образ и конкретное содержание сайта, опираясь на его назначение, целевую аудиторию, технические особенности.
В качестве примера приведем техническое задание на разработку дизайна сайта Центра дистанционного образования "Эйдос" (www.eidos.ru).

1. Назначение сайта 

Центр дистанционного образования "Эйдос" – некоммерческое негосударственное образовательное учреждение. Основные виды деятельности Центра:

· проведение дистанционных эвристических олимпиад, курсов и проектов для школьников; 

· проведение дистанционных курсов для учителей, методистов, администраторов образования, вузовских педагогов, сотрудников образовательных центров; 

· проведение очных семинаров, разработка дистанционных курсов, подготовка кадров для организаций. 

Сайт оказывает информационную поддержку школьникам, педагогам и другим специалистам в их самообразовании и творческой самореализации, предоставляет статьи и другие материалы в области дистанционного образования, новейших методик, современной педагогической науки.
На сайте есть электронный магазин, который реализует учебные и методические материалы в электронной форме на CD-Rom: материалов дистанционных курсов, комплектов лучших олимпиадных работ, методических разработок.
Главная цель сайта – привлечение и информационная поддержка потребителей дистанционных услуг и продукции Центра "Эйдос".
Посетители сайта проживают более чем в 100 городах России и СНГ: Якутия, Казахстан, Казань, Уфа, Новосибирск, Новокузнецк, Нефтекамск, Тольятти, Иркутск, Челябинск, Влаливосток и др.

Обобщенный портрет посетителей сайта (по данным SpyLOG):

65% мужчин, 35% женщин.
40% - в возрасте от 18 до 25 лет;  20% - от 26 до 30 лет.
57% - с высшим образованием, 22% - с незаконченным высшим.
15% - с неполным средним, средним, средним специальным образованием.

Интернет дома имеют 60%
Интернет на работе/учебе - 60%
Интернет в основном:
40% - Dial up    
60% - OnLine    

Интересы посетителей:
70% - компьютеры, Интернет    
57% - Книги      
57% - Наука, Техника   
42% - Музыка   
40% - Бизнеc   
40% - Культура, Искусство      
40% - Развлечения      
30% - CМИ       

Ежедневно сайт посещают от 150 до 350 человек. Анализ статистики посещений показывает, что 30% пользователей загружают только титульную страницу и больше не смотрят никакие страницы сайта. 60% - проводят на сайте менее 1 минуты. Цель дизайна -  задержать их внимание и побудить продолжить движение вглубь сайта. Титульная страница должна удерживать на сайте новых посетителей, а постоянным участникам помогать ориентироваться в размещенной на сайте обширной информации (до 1000 страниц).

2. Общие требования к дизайну сайта 

Имидж:
Направленность деятельности Центра "Эйдос" – творческая, эвристическая, инновационная. Поэтому имидж сайта должен быть креативным, "с изюминкой", в то же время, простой и понятный, без "наворотов". Посетитель должен чувствовать, что Центр "Эйдос" – это современная, надежная и перспективная образовательная организация, идущая в ногу со временем, работающая на будущее, помогающая творческой самореализации тем, кто с ней сотрудничает.
Стиль сайта:
- изысканная оригинальность (необходимо найти элемент или деталь, которая отличала бы его от обычных образовательных сайтов, подчеркивала творческую ориентацию),
- личностная ориентация, детскость (желательно композиционное изображение детей и взрослых в верхней части титульной страницы),
- осмысленность, глубинность (Эйдос в переводе с греч. - идея, образ).

Сайт нужен, прежде всего, информационный, графика должна быть небольшая по объему. Страницы сайта нужны "легкие", пусть даже за счет количества или размера (но не качества) графических элементов. Дизайн сайта должен выглядеть профессионально.

Цветовая гамма: 
- светлые тона с возможными контрастными элементами (например – синий, голубой, оранжевый, желтый и совместимые с ними),
- основной фон необходим светлый, возможно, белый; цвета – жизнерадостные.
- основной текст на всех страницах должен быть легко читаемым - черный на белом или светло-сером фоне. Заголовочные шрифты могут быть других цветов.

Что символизирует логотип: 
Человек-звезда, тянется вверх, к звездам. Означает стремление к неизведанному, открытие мира и себя в нём, творческая самореализация, эвристическое обучение. Одновременно это не просто космос, но интернет-вселенная. Динамику открытости и движения передает шлейф, создающий ощущение взмаха. В логотипе имеется надпись eidos.ru  При подготовке дизайна сайта желательно использовать элементы логотипа – формы шлейфа, звезды. 

Фирменный лозунг (слоган)
В оформлении возможны, но не обязательны следующие тексты слоганов: 
"Открой в себе лучшее!" – на титульной странице сайта,
"Сделаем мир немного эвристичнее" – на странице эвристических олимпиад,
"Будь с нами – станешь гениален!"  - курсы и проекты для школьников.

Фон и навигация
Необходимо сделать фон и элементы навигации, которые бы отражали фирменный стиль Центра. Цвет фона и дизайн для страниц "Эвристические олимпиады" и "Проекты для школьников" могут отличаться от всех остальных, которые предназначены, в основном, для взрослых.
На каждой странице второго и следующих уровней предлагается включить вверху навигационную панель с обозначением уровня прохождения сайта, например:

Главная / Эвристические олимпиады / Все олимпиады / Информатика / 2003 год / Призеры олимпиады

Кроме того, необходимо придумать графические элементы, обозначающие:
- иллюстрации для каждого из девяти основных разделов сайта
- маркеры для списков (два-три уровня)
- фирменную ссылку, типа стрелки или >>

Возможно, что ссылки и маркеры будет похожи на звезду или шлейф из логотипа Центра "Эйдос"

Другие особенности
Анимация не требуется, но на титульной странице возможен небольшой движущийся элемент (не флеш). Графика не должна отвлекать от чтения. 
Сайт должен работать при экранных разрешениях 800x600 и 1024x768 и просматриваться браузерами IE, NN, Opera версий от 4.0. Фреймы не использовать. Необходимо проверить работоспособность системы навигации при отключении пользователем Java и графики.
Страницы должны быть "резиновыми", т.е. раздвигаться в зависимости от размера окна браузера, в то же время, столбцы должны иметь минимальную фиксированную ширину.

Структура сайта
В разработку дизайна сайта входит: 
1. Дизайн первой (титульной) страницы.
2. Дизайн страниц для разделов второго уровня 
3. Дизайн страниц третьего уровня 

Дизайн сайта должен предусматривать дальнейшее развитие структуры сайта: добавление новых разделов и подразделов, удаление старых. 

3. Требования к первой (титульной) странице 

Титульная страница оформляется в соответствии с вышеприведенными требованиями.

Титульная страница содержит следующие элементы:
· Верхняя графическая часть с логотипом, расположенным слева, заголовком "Центр дистанционного образования "Эйдос" и тремя-четырьмя сменными баннерами размером 110х40 или 120х60. 

· Слоган "Открой в себе лучшее!" - отдельной картинкой с возможностью замены. 

· Основное меню с 9 разделами сайта: 

 

· О Центре 

· Дистанционные курсы  

· Эвристические олимпиады 

· Проекты для школьников 

· Интернет-журнал "Эйдос" 

· Сотрудничество с Центром 

· Педагогические конференции 

· Дистанционный учитель года 

· Электронный магазин 

· Блок объявлений о предстоящих мероприятиях (необходимо место для одного-двух объявлений), иллюстрируемый графическими элементами. 

· Блок новостей на тему "Знаете ли вы, что …" - для 10-15 новостей по 3-5 строчек каждая. 

· Блок голосования (вопрос и 5 вариантов ответов) – необязательный, но возможный блок. 

· Фирменные кнопки или значки со ссылками (их расположение на титульной странице по усмотрению дизайнера): 

· Карта сайта 

· Eidos-List: Дистанционное образование: курсы, проекты, олимпиады – форма для подписки на список рассылки 

· Чат 

· Форум 

· Гостевая книга 

· Поиск по сайту – предусмотреть место для кнопки под него 

· English – ссылка на англоязычную версию сайта. 

· Нижняя часть страницы: надпись "(С) Центр дистанционного образования "Эйдос", 1998-2004" с гиперссылкой на адрес http://www.eidos.ru. Там же нужен значок почты со ссылкой на e-mail: info@eidos.ru, а также 3-4 кнопки размером 88х31(SpyLOG и др.) 

4. Требования к страницам 2-го уровня (разделы сайта) 

Верхняя графическая часть заглавной страницы разделов – такая же, как и на титульной странице - с логотипом (с логотипа нужна ссылка на титульную страницу) и заголовком раздела. Предусмотрены места для баннеров.
Стиль страниц – деловой. Для каждой рубрики возможен графический элемент или небольшое фото, соответствующее теме раздела. Это фото на страницах самой рубрики (страницах третьего уровня) может быть уже более крупного размера. 
В меню страниц 2-го уровня должны быть ссылки на все 9 разделов сайта, а также меню самого раздела.

Содержание меню каждого из разделов сайта: 
· О Центре (для данного раздела создается папка с именем about, имя файла заглавной страницы раздела в этой папке index.htm, на эту страницу попадаешь, если нажать на заголовок раздела "О Центре") 

· Миссия 

· Вечные новости 

· Планы на учебный год 

· Дистанционные педагоги 

· Дистанционные учащиеся 

· Региональные представители 

· Контакты 

· Дистанционные курсы  (папка courses) 

· О курсах 

· Темы курсов 

· Методика занятий 

· Как зарегистрироваться 

· Отзывы участников 

· Вопросы и ответы 

· Спецпредложения

· Эвристические олимпиады  (папка olymp) 
· Об олимпиадах 

· Перечень олимпиад 

· Расписание олимпиад 

· Примеры заданий и работ 

· Как зарегистрироваться 

· Мнения участников 

· Вопросы и ответы 

· Проекты для школьников (папка project) 

· Профиль-курсы 

· Конкурсы и проекты 

· Эвристические олимпиады 

· Творческие работы 

· Вопросы и ответы 

· Интернет-журнал "Эйдос" (папка journal) 
· Содержание 

· Научные исследования 

· Модернизация образования 

· Дистанционное образование 

· Эвристическое обучение 

· Методика в школе 

· Ученическая страница 

· Школьные анекдоты 

· Сотрудничество с Центром (папка services) 

· Выездные семинары 

· Совместные проекты 

· Научное руководство 

· Вакансии для специалистов 

 

· Дистанционный учитель года (папка dist_teacher) 

· О конкурсе 

· Новости 

· Оргкомитет 

· Работы участников 

· Материалы конкурсов 

· Фотогалерея 

· Педагогические конференции (папка conf) 
· Очные конференции 

· Дистанционные конференции 

· Методологический семинар 

· Мнения участников 

 
· Электронный магазин (папка shop) 
· Электронные издания 

· Информационные услуги 

· Книга — почтой 

· Тарифные планы 

· Прайс-лист 

· Как купить 

Внизу страниц второго, третьего и иных уровней - ссылки на основные разделы сайта:

| На главную | О Центре | Курсы | Олимпиады | Проекты для школьников | Журнал | Конференции | Дистанционный учитель года | Сотрудничество | Магазин |

Еще ниже: Надпись "Центр дистанционного образования "Эйдос" с гиперссылкой на адрес www.eidos.ru, а также значок со ссылкой на e-mail: info@eidos.ru

5. Требования к страницам 3-го уровня 

Верхняя графическая часть страниц 3-го уровня – уменьшенный вариант титульной страницы и страниц 2-го уровня - с логотипом (с логотипа нужна ссылка на титульную страницу) и заголовком раздела. Баннеров на этих страницах не требуется.
На страницах 3-го уровня должны быть предусмотрены блоки для включения в них цитат – мнений участников олимпиад, курсов, проектов, а также небольших баннеров (рекламная функция).
Дизайн страниц 3-го уровня подготавливается в аналогичном стиле с учетом их возможного своеобразия. Например, для каждой из них необходим свой графический заголовок вверху, свой значок или фото.
Требуются также стилевые особенности представления на страницах:

· списков, 

· перечней новостей и рубрик, 

· значки и надписи типа "загрузить doc-файл", "версия для печати". 

Отдельно создается упрощенный дизайн для страниц "версия для печати", в котором отсутствует меню и система навигации, но указывается название центра,  заголовок, адрес страницы, контактные данные.

Самооценка 

Выполните самооценку своей работы по созданию сайта. Для этого оцените сам сайт, а также свою деятельность по его изготовлению и защите. Воспользуйтесь для самооценки следующими критериями:

· Соответствие сайта техническому заданию. 

· Нестандартность сайта, наличие в нем самобытности, "изюминки", "конька". 

· Содержательность сайта, качество "контента". 

· Оригинальность дизайна, графических и иных средств, использованных в сайте. 

· Технические параметры (время загрузки страницы, навигация, скрипты и др.) 

· Эффективность организации работы (индивидуальной и коллективной) по созданию сайта. 

· Качество презентации и защиты проекта. 

Анализ деятельности 

Любое дело можно считать завершенным только тогда, когда оно проанализировано. Разбор полётов нужен для улучшения самих полётов. Для осознания своей деятельности во время выполнения итогового проекта используйте следующие опорные вопросы и суждения: 

· Почему я (мы) выбрал(и) именно данную тему своей работы? 

· Как я (мы) выполнял(и) свою работу? Опишите последовательность основных действий и шагов, получаемых результатов. Укажите, какими программными средствами вы пользовались. 

· Как менялись мои чувства и настроения во время выполнения задания? 

· Больше всего мне понравилось / не понравилось …, потому, что … 

· Лучше всего у меня получилось … Этого я достиг благодаря … 

· Труднее всего было … Эти трудности я преодолевал так … 

· Замечания и предложения на будущее (себе, коллегам, учителю). 

О курсе

Постановка проблемы

Одной из ключевых компетенций в старшей школе является информационная компетенция. Инструменты создания информационных объектов для Интернета, методы и средства создания и сопровождения сайта – относятся к обязательному минимуму содержания образования при изучении информатики и ИКТ на профильном уровне. Эти же умения являются желательными для выпускников других профилей.
Возникла необходимость в ускоренной подготовке значительного количества тьюторов, способных помочь ученикам овладеть указанной компетенцией, как непосредственно, так и через других учителей.
Учитывая большую территориальную удаленность от центра населенных пунктов Приморья, значительные транспортные и командировочные расходы при очном обучении в ПИППКРО, загруженность учителей, недостаток в регионах квалифицированных специалистов в области ИТ, нужно создавать учебно-методические комплексы, позволяющие проводить обучение по технологиям очным, дистанционным, очно-дистанционным и кейс-технологиям. Такие комплексы должны состоять из пособия для учителя, непосредственно учебника по предмету и дополнительных элементов. Чтобы комплекс можно было использовать при обучении по всем указанным технологиям, он должен быть подготовлен в электронном виде и располагаться на персональном компьютере, на компакт дисках или в интернете.
Учебник, особенно в старших классах, нередко ориентирован на знания и не предполагает ничего, кроме усвоения учениками заложенного в нем материала. То есть это пособие для репродуктивной информационно-ориентированной системы обучения. Ученик по такому учебнику научится воспроизводить информацию, но не научится действовать в изучаемой области.
В то же время в обществе возрастает понимание необходимости в учебниках, предназначенных для личностно-ориентированного обучения. Чтобы обеспечить личностную и креативную ориентацию учебника, необходимо предусмотреть в его структуре и содержании средства организации продуктивной деятельности учеников, относящейся к развитию их личностных качеств и специфике учебного курса. 
Деятельностная функция учебника может реализовываться на основе следующих видов учебной деятельности: исследовательская, творческая деятельность ученика, его участие в диалоге с автором учебника и другими учениками, сопоставление разных точек зрения и подходов, включение оценочной позиции по отношению к материалу, рефлексивное осмысление прочитанного и сделанного. Результатом должна служить создаваемая учеником образовательная продукция.
Отдельной и наименее разработанной проблемой является концепция учебника личностно-ориентированного типа, проектируемого в гипертекстовой мультимедийной среде на электронных носителях.
С целью реализации обозначенных выше положений разработан учебно-методический комплекс для очно-дистанционного курса «Методика сайтостроения в школе» подготовки тьюторов. В дальнейшем они смогут использовать данный УМК для очного или дистанционного обучения учителей или учеников в своих школах.

Концепция курса

Учитель, прежде чем учить детей современным технологиям, должен овладеть основами  этих технологий сам. Поэтому, кроме методических материалов для проведения курса, для УМК создан электронный учебник, максимально приспособленный для самостоятельного изучения на профильном уровне курса "Методика сайтостроения в школе". По этому учебнику учитель сначала сам освоит технологию создания сайтов (самостоятельно или на курсах), а затем этот же учебник использует для обучения школьников (или других учителей). Освоение знаний и способов веб-конструирования будет происходить в ходе разработки учащимися сайтов на личностно значимые темы, которые они определят для себя самостоятельно. Такой подход гарантирует повышенную мотивацию и результативность обучения. Так как учебник максимально приспособлен для самостоятельного изучения темы и самотестирования, то учитель освобождается от рутинной работы по чтению лекций, проведению фронтальных работ с практическими или тестирующими заданиями. Это дает ему возможность организовать обучение каждого ученика по индивидуальной образовательной траектории с использованием технологии метода проектов.

Отличительные особенности

· Эвристическая направленность выполняемых заданий; 

· оргдеятельностные технологии в обучении; 

· модульность курса; 

· различные уровни обучения; 

· отсутствие жестких временных границ для этапов и всего курса; 

· возможность проходить курс как в составе группы, так и индивидуально. 

Цель

Научить слушателей самостоятельно создавать электронные образовательные ресурсы для использования в интернет и локальных сетях, а также обучать этим ЗУН учеников в соответствии с их уровнем и потребностями.

Задачи

· Познакомить слушателей с электронным учебно-методическим комплексом (е-УМК) по теме "Методика сайтостроения в школе", предназначенным для учителя, сопровождающего курс при предпрофильной подготовке в 9 классах, или элективный курс в старших классах при изучении информатики на профильном или непрофильном уровне.

· Научить самостоятельно работать с электронным учебником курса. 

· Познакомить с методикой преподавания курса. 

Целевая аудитория

· Учителя любой предметной области, участвующие с учениками в выполнении проектных или конкурсных работ, результаты которых должны быть размещены в интернете, чтобы уметь помочь ученикам. 

· Педагоги, которым необходимо научиться размещать информацию в интернете, уметь использовать гипермедиа технологии для создания образовательных продуктов, уметь грамотно поставить задачу ученикам в этих областях. 

· Учителя, ведущие элективный курс "Технология создания сайтов" или курс "Технология сайтостроения в школе", которым необходимо самим пройти все стадии построения сайта, чтобы профессионально руководить проектной деятельностью учеников в предпрофессиональной подготовке.

Технология обучения

· Для учителей, знающих основы ИКТ – дистанционный или очный курс, по выбору учителя и с учетом возможностей ПИППКРО.

· Для учителей, не знающих основы ИКТ – очно-дистанционный курс. В течение очных 1-5 дней они осваивают основы ИКТ, умение работать с электронной почтой (и ее создание, если еще нет), основы работы с редакторами сайтов. Дальнейшее обучение проводится дистанционно (либо по кейс-технологии).

· Для учеников – дистанционный курс с удаленным преподавателем, либо курс в локальной сети со школьным учителем (подготовленным к данному курсу).

Программа занятий (72 часа)

· Моя веб-страничка (6 часов). 

· Графика (4 часа). 

· Гипертекстовый документ (6 часов). 

· Виды сайтов (4 часа). 

· Основы HTML (8 часов). 

· Редакторы сайтов (8 часов). 

· Дополнительные возможности создания веб-страниц (6 часов).  

· Основы веб-дизайна (8 часов). 

· Размещение, "раскрутка" и поддержка сайта в сети (4 часа). 

· Проектирование сайта (4 часа). 

· Зачетная работа (14 часов). 

Краткое содержание сайта

Среда для интернет-поддержки профессионального развития педагогов в области подготовки образовательных сетевых ресурсов.
Состоит из лекционного материала, практических заданий, тестов, справочников, ссылок на информационные ресурсы, информационного административного блока и различных сервисов.

Функциональные возможности сайта

· прочитать информацию; 

· скопировать информацию; 

· разместить информацию; 

· выполнить тест (проверочный, контрольный); 

· написать письмо автору или слушателям; 

· получить рейтинговую оценку; 

· участвовать в форуме; 

· у частвовать в чате; 

· автоматизировать создание страниц.  . 

Интерактивные сервисы на сайте

· Регистрация; 

· форум; 

· чат; 

· тесты; 

· электронная почта; 

· информационно-справочная система. 

Автор курса

Орешко А.П. окончил курсы "Школьный образовательный сайт", "Электронный учебник"; "Информационный и педагогический дизайн учебного сайта. Архитектура представления знаний", "Создание интерактивного сайта на базе среды "Веб-класс". 

Имеет многолетний опыт преподавания дистанционных курсов на базе Центра ДО "Эйдос" и ПИППКРО, в том числе по технологиям создания сайтов. 

Создал (в соавторстве с д.п.н. Хуторским А.В.) УМК для полиграфического издания по теме "Технология создания сайтов" для элективного курса в старшей школе (по гранту НФПК и МО РФ). Этот учебник положен в основу данного курса.
Словарь терминов, связанных с Интернет-образованием

Chat - (пер. с англ. "болтовня") - переписка двух и более пользователей Интернет в режиме реального времени, то есть одновременно в одном и том же окне ("текстовом полотне"), расположенном на сервере с Chat-системой. Участники чата пишут суждения и оперативно получают ответные послания на этом же экране. 
DNS - серверная служба имен. Когда в браузер вводится URL-адрес (типа eidos.ru), тот отсылает его DNS, а DNS определяет и возвращает назад реальный числовой IP-адрес соответствующего компьютера (типа 194.56.78.2), по которому осуществляется соединение с вызываемым сервером. 
E-mail – то же, что электронная почта. 
E-mail - конференция (телеконференция) – форма работы пользователей сети по определенной теме или проблеме в режиме списка рассылки. 
E-mail - занятия - дистанционные уроки, конференции, консультации, семинары и другие асинхронные формы занятий, проводимых с помощью электронной почты. 
FAG – часто задаваемые вопросы (вместе с ответами). 
FTP-сервер – сервер, представляющий собой архив с объемом информации. FTP-сервера часто используются совместно с WWW. 
GIF – формат графических файлов, имеющих малый объем и совместимость с "Всемирной паутиной". Вместе с графическим форматом JPEG наиболее часто используется для оформления веб-страниц. 
Home page (домашняя страница) – начальная, титульная страница веб-сайта, имеющая, как правило, имя файла index.htm. 
Host – узловой компьютер в сети Интернет, через который осуществляется связь с магистральными каналами сети. 
HTML – основной "язык" "Всемирной паутины". В html (htm)-формате создано большинство веб-страниц. 
ICQ (I Seek You) - система для оперативного общения (Интернет-пейджер), в которую входит более быстрый, чем в e-mail, обмен электронными письмами, чат-система и другие сервисные функции. 
IP-адрес - уникальный адрес компьютера в локальной сети или в Интернет (типа 194.56.78.2). 
PPP/SLIP - протоколы, используемые при соединении с маршрутизатором провайдера. 
URL - Любой документ, размещенный в Интернет, имеет свой уникальный адрес (типа www.eidos.ru). Если набрать этот адрес в адресной строке браузера, то он покажет этот документ. 
Web или веб – то же, что WWW. 
WWW – сокращение от World Wide Web – "Всемирная паутина", одно из самых популярных приложений сети Интернет. Построена по принципу множества страниц, связанных между собой перекрестными ссылками (гиперссылками). Всемирная паутина включает в себя документы, расположенные на компьютерах (серверах), подключенных к сети Интернет. 
Асинхронное обучение - формы учебной телекоммуникации, когда каждый субъект обучения знакомится с учебными материалами или выполняет работу не одновременно со всеми, а в удобное для него время. Обмен сообщениями происходит путем их взаимной пересылки учащимися и педагогами, например, по электронной почте. 
Баннер - рекламное объявление на веб-страницах небольшого размера, например, 468x60 пикселов. 
Браузер – программа, предназначенная для навигации в Интернет. С ее помощью можно просматривать содержимое "Всемирной паутины" WWW. Наиболее популярны браузеры Internet Explorer и Netscape Communicator. 
Веб-занятия - дистанционные уроки, конференции, семинары, деловые игры, лабораторные работы, практикумы и другие формы занятий, проводимых с помощью средств телекоммуникаций и других возможностей "Всемирной паутины". 
Веб-серфинг - свободные путешествия по "Всемирной паутине" WWW с помощью браузера.
Веб-форум - форма работы пользователей WWW по определенной теме или проблеме с помощью записей, оставляемых на одном из сайтов с установленной на нем соответствующей программой. От чат-занятий отличается возможностью более длительной (многодневной) работы и асинхронным характером взаимодействия. 
Видеоконференция – форма работы пользователей сети в режиме их видеосвязи с помощью программ типа NetMeeting, CU-SeeMe, iVisit. 
Виртуальное образование – процесс и результат коммуникативного взаимодействия субъектов и объектов образования в виртуальной образовательной среде, специфику содержания которой определяют конкретные субъекты и объекты только и во время самого взаимодействия. 
Виртуальная школа, класс, учительская, урок и т.п. – в дистанционном обучении синонимы терминов, характеризующих традиционный очный учебный процесс. Чаще всего используются для придания экзотичности учебному процессу, в котором применяются Интернет-технологии. 
Гипертекст (hypertext) – система веб-страниц, связанных между собою ссылками (гиперссылками), благодаря которым можно перемещаться с одной страницы на любую другую или с одного места страницы в другое её место. Ссылки могут связывать между собой как слова, так и графические объекты. Гипертекст меняет традиционные представления об учебнике, как наборе последовательно связанных "бумажных" страниц. 
Дистанционное образование – 1) образование человека, которое происходит в процессе его взаимодействия с удаленными образовательными ресурсами и субъектам обучения с помощью информационных технологий и средств телекоммуникаций; 2) образование, осуществляемое с преобладанием в учебном процессе дистанционных образовательных технологий, форм, методов и средств обучения, а также с использованием информации и образовательных массивов сети Интернет. 
Дистанционное (дистантное) обучение – обучение с помощью средств телекоммуникаций, при котором субъекты обучения (ученики, педагоги, тьюторы и др.), имея пространственную или временную удалённость, осуществляют общий учебный процесс, направленный на создание ими внешних образовательных продуктов и соответствующих внутренних изменений (приращений) субъектов образования. 
Дистанционный учитель – педагог, использующий для образовательного процесса телекоммуникационные технологии и средства. 
Дистанционный образовательный проект – форма организации телекоммуникационных занятий, предусматривающая комплексный характер учебной деятельности всех его участников по достижению конкретного образовательного результата в заданный промежуток времени. Дистанционный проект отличается от дистанционных курсов тем, что ориентирует учащихся на создание образовательного продукта, а не просто изучения определённой темы или раздела. 
Дистанционный оргдеятельностный семинар – форма организации занятий с использованием телекоммуникационных технологий, предусматривающая создание каждым участником собственного образовательного продукта с последующим его обсуждением в телеконференции. Деятельность участников семинара происходит согласно системе алгоритмических предписаний, заданий и материалов, играющих роль образовательной среды для творческой самореализации участников семинара в соответствии с их индивидуальными целями. 
Дистанционный учебный курс – форма дистанционного обучения, содержание которой относится к определённому учебному предмету, его разделу, или крупной теме. Дистанционные курсы могут быть базовым или дополнительным, углублёнными или коррекционными, индивидуальными или групповыми, сочетающимися с очным обучением или полностью дистанционными. 
Дистанционная эвристическая олимпиада - форма интенсивной реализации творческого потенциала удаленных друг от друга учащихся, выполняющих открытые  задания, на которые нет готовых ответов. Ученики соревнуются в способности сочинять, изобретать, открывать новое, предлагать собственные версии, конструировать модели, создавать правила и законы. Интерактивность, оригинальность, оперативность и экономичность  – основные преимущества эвристических олимпиад в сети. 
"Дозвон" – применяется для подключения к Интернет по телефонной коммутируемой линии с модемом провайдера. 
Доступ по коммутируемой линии (dial-up) - наиболее распространенный способ доступа к службам Интернет. Для этой услуги достаточно наличия компьютера, модема и  обыкновенной телефонной линии. Компьютер пользователя с помощью телефонного звонка соединяется с провайдером – организацией, которая предоставляет услуги доступа в Интернет (WWW, e-mail). 
Доступ по выделенной линии - постоянное подключение к Интернет. Более дорогое, но и более качественное по сравнению коммутируемым доступом соединение, как правило, круглосуточное. 
Интернет (Internet) – всемирная "сеть сетей", соединенных между собой с помощью IP-протокола и аналогичных ему протоколов. Интернет предоставляет услуги передачи файлов, удаленного доступа к электронным ресурсам, электронной почты и др. Интернет не имеет единой организации-владельца. 
Интернет-образование - образование, осуществляемое с использованием ресурсов и технологий глобальной сети Интернет. По отношению к понятию "дистанционное образование" является видовым отличием, более строго регламентирующим технико-технологическую специфику обучения – использование сети Интернет (дистанционно можно обучаться не только через Интернет, но и с помощью локальных сетей, видеосвязи и т.п.)
Интернет-технологии – информационные, телекоммуникационные и иные технологии, а также сервисные услуги, на основе  которых происходит деятельность в сети или с помощью сети Интернет. 
Каталог интернет-ресурсов - систематизированный по определенным рубрикам перечень ссылок на ресурсы сети Интернет. 
Кодировка – система правил, определяющая способы представления текстовых символов на экране компьютера. Для кириллицы существует несколько кодировок – win-1251, koi-8, альтернативная и др. Текст, написанный в одной кодировке, не всегда может быть прочитан в другой. Для преобразования текста из одной кодировки в другую применяются специальные программы - декодеры. 
Конференции Usenet - сеть бесплатных объявлений. Все объявления размещаются в соответствующих группах (новостных группах). Это позволяет вести полноценное обсуждения самых различных вопросов в рамках данной сети. 
Логин (login) – имя пользователя, которое вместе с его паролем (password) используется для доступа в сеть Интернет или на отдельные сайты. 
Локальный координатор – учитель, родитель или другой человек, который очно взаимодействует с учеником и берет на себя часть организации дистанционного учебного процесса, выполняя предписания удаленного педагога, тьютора или модератора. 
Модем – устройство, которое соединяет компьютер с линией передачи данных (с телефонной линией, с выделенной линией). Модемы отличаются скоростью передачи данных (например, 33,6 Кбайт в секунду). 
Модератор – человек, который является ведущим списка рассылки,  электронной телеконференции или веб-форума. В его права могут входить функции управления доступом к конференции, подпиской и выпиской из неё других людей, иные права администратора. 
Образовательный продукт –  субъективно или объективно новый результат, созданный учеником в ходе его собственной деятельности (версия, текст, веб-страница, рисунок, модель и т.п.). Внешнему материализованному образовательному продукту ученика соответствуют внутренние продукты – умения, навыки, способности и другие личностные качества, которые получили свое развитие при создании им внешнего результата. 
Образовательная ситуация – ситуация образовательного напряжения, возникающая спонтанно или организуемая учителем, требующая своего разрешения через творческую деятельность всех её участников. Её целью является рождение учениками личного образовательного продукта (идей, проблем, гипотез, версий, схем, опытов, текстов) в ходе специально организованной деятельности. 
Он-лайн (on-line) – режим работы в Интернет при непосредственном подключении к сети с помощью коммутируемого соединения через модем или через выделенную линию. 
Офф-лайн (off-line) – режим работы с электронными документами без подключения к Интернет, например, подготовка на компьютере веб-страниц для последующей их пересылки на веб-сайт. 
Поисковый сервер – веб-сервер, с помощью которого можно найти необходимую информацию в сети Интернет (www.yandex.ru, www.aport.ru, www.rambler.ru). 
Провайдер - организация, предоставляющая доступ к услугам Интернет. 
Протокол – совокупность правил, согласно которым компьютеры взаимодействуют между собой. 
Распределенное образование – образование, при котором учащийся с помощью компьютерных технологий и средств телекоммуникаций обучается одновременно в разных образовательных учреждениях и (или) у территориально удаленных друг от друга педагогов. Распределенное образование является дистанционным. В образовательной системе распределенного типа ключевую роль занимает тьютор ученика, помогающий ему выстраивать индивидуальную траекторию своего образования. 
Сайт или веб-сайт – группа взаимосвязанных веб-страниц, принадлежащих одной организации или частному лицу и посвященная, как правило, определенной теме. Сайт напоминает книгу, имея свое оглавление, титульный лист и прочие страницы. Каждая страница (веб-страница) – это отдельный документ в Интернет со своим URL-адресом. 
Сервер – компьютер, на котором установлено программное обеспечение, позволяющее предоставлять услуги другому компьютеру. 
Синхронное обучение – формы учебной телекоммуникации, например, чат или видеоконференция, когда субъекты обучения взаимодействуют в реальном времени, то есть находятся в непосредственном диалоговом режиме. 
Система дистанционного повышения квалификации - форма повышения квалификации (педагогов) с использованием информационных и телекоммуникационных возможностей сети Интернет. Реализуется при помощи  дистанционных семинаров, курсов, консультаций, конференций, зачетов, имеющих внутреннюю взаимосвязь и единство. 
"Собачка" – символ @, который разделяет имя владельца электронного почтового ящика от названия сервера, на котором находится этот ящик, например: khutorskoy@eidos.ru. 
Список рассылки – набор e-mail адресов, составленный модератором для одновременной отсылки всем подписчикам одного сообщения. Адресаты также могут посылать сообщения, которые будут получать все члены списка рассылки (при соответствующих установках модератора). 
Смайлики (улыбочки) – значки, используемые в электронной переписке для выражения эмоций, например ;-) означает подмигивание, :-( огорчение,  :- ))) – хохот. 
Ссылка или гиперссылка – связь между различными компонентами информации, например, между веб-страницами. Документы, размещенные в Интернет, содержат словосочетания, которые при просмотре в  браузере  выделяются другим цветом. Если нажать левую клавишу "мыши" на этом слове или аналогичном значке, то браузер откроет другую страницу, на которую указывает данная ссылка.
Статистика посещаемости сайта - данные о количестве посетителей веб-страниц, их адресах, траектории просмотра сайта, времени, проведенном на сайте и др. SpyLOG - одна из наиболее мощных служб, предоставляющая подобные данные владельцам сайтов (www.spylog.ru). 
Телекоммуникации (образовательные) – процессы и процедуры взаимодействия между собой удаленных учеников и учителей, осуществляемые с помощью телекоммуникационных стредств и технологий, в том числе и Интернет-технологий. 
Телекоммуникационные образовательные технологии – организационные, педагогические, учебные технологии, формы и методы, предусматривающие применение  в образовательном процессе современных компьютерных средств и информационных технологий.
Тьютор – наставник, куратор ученика, помогающий ему в организации своего образования. Тьютор в дистанционном обучении может быть очным или удаленным от ученика педагогом, помогающий ему выстраивать индивидуальную траекторию своего дистанционного образования. 
Чат-занятия - дистанционные уроки, конференции, семинары и другие синхронные формы занятий, проводимых в реальном времени с помощью чат-системы. 
Эвристическое обучение – обучение креативного типа, ориентированное на личностную творческую самореализацию учащихся в процессе освоения ими образовательных областей. Собственное конструирование учениками знаний опережает их знакомство с культурно-историческими достижениями человечества и образовательными стандартами. 
Электронная почта или e-mail – служба, позволяющая оперативно обмениваться документами в электронном виде. Адресаты имеют почтовые ящики с адресом типа info@eidos.ru, на которые приходят сообщения. С помощью электронной почты осуществляется компьютерная переписка школьников и педагогов, выпуск электронных бюллетеней, пересылка графических и иных файлов и многое другое.   

Аннотированный список ресурсов сети Интернет

Развитие информационных технологий происходит быстрыми темпами. Новые стандарты устаревают, не успев пройти официального утверждения. Обновляемые электронные издания в этом смысле более мобильны, чем "бумажные" варианты учебных пособий. Приведем адреса интернет-ресурсов, которые содержат информацию, полезную для создания сайтов любого уровня сложности и качества. Материалы этих ресурсов учитывались при подготовке данного учебника.

http://htmlbook.ru  – Мержевич Влад.
Краткий, но информационно насыщенный учебник по технологии создания сайтов, HTML, CSS, дизайне, графике и др. Выполнен в стиле расширенного справочника с примерами. Написан доступным языком. Подходит для углубленных занятий как под руководством учителя, так и индивидуально.

http://www.intuit.ru/ – П.Б. Храмцов, С.А. Брик, А.М. Русак, А.И. Сурин.
Сайт Интернет-университета информационных технологий. Курс лекций посвящен основам веб-технологий. Рассчитан на студентов вузов, но может быть полезен всем, кто желает углубить свои знания в этой области.

http://www.postroika.ru/ – Аленова Наталья.
"Учебник (руководство) по html. Я писала это руководство в расчете на людей начинающих, вспоминая, как когда-то начинала сама. Это не сухое изложение всего подряд, это попытка поработать на ассоциациях, сделать все более легко запоминающимся. Мне кое-где не удалось избежать нудных моментов, но я старалась и буду стараться, дополняя и исправляя все написанное время от времени".

http://html.manual.ru/  - Городулин Владимир.
"HTML-справочник. Это не перевод скучной спецификации и не попытка написать учебник. Задача справочника - коротко и ясно описать действие всех элементов языка HTML, которые вы можете без опаски использовать при создании Internet-страниц, не боясь, что какая-то версия какого-либо браузера сделает вам неприятный сюрприз. Иначе говоря, здесь представлен "классический" HTML, употребляемый профессиональными web-разработчиками. И ничего лишнего".

http://winchanger.narod.ru – А. Климов.
Краткий справочник по тегам HTML-языка.

http://www.w3.org/ – World Wide Web Consortium.
О спецификации HTML 4.0. Профессиональный документ. Для тех, кому недостаточно справочников, или для решающего аргумента в споре. Единственной нормативной версией является английская версия данного документа. Переводы этого документа имеются по адресу http://www.w3.org/MarkUp/html40-updates/translations.html
http://www.artlebedev.ru/ –  Студия Артемия Лебедева.
Профессиональные советы по проблемам веб-дизайна.

http://www.kirsanov.com/web.design/main.html- Дмитрий Кирсанов.
От теоретических основ визуального дизайна до интернетовских технологий и приемов практической работы над сайтом. 

Кроме указанных выше интернет-ресурсов, при написании учебника использовались с разрешения автора материалы главного специалиста Отдела сопровождения интернет/интранет Морского государственного университета Кобышева А.П. 

